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RESUMEN

Este trabajo tuvo como finalidad el disefio de un circuito turistico gastronémico
para la preservacion y fortalecimiento de la identidad cultural en la provincia de
Manabi. Para lo cual se llevé a cabo el procedimiento que respecta al
planteamiento de la investigacion y la fundamentacion tedrica. Existen cuatro
objetivos que comprenden todo el proceso, se elaboré un diagndéstico de los
recursos naturales, culturales y productivos a través de una revision y
organizacion de informacion disponible, partiendo desde el método analitico
sintético con la observacion cientifica, utilizando herramientas como la ficha de
inventario de atractivos turisticos y la matriz DAFO, se logré caracterizar de
manera general los aspectos pertinentes. Luego se desarrollé un estudio de
mercado en el que se plantearon como instrumentos la entrevista y encuesta
para poder obtener una caracterizacion de la oferta y la demanda
respectivamente. En base a los resultados de los objetivos anteriores se
estructurd el circuito considerando la delimitacion territorial e informacion de
los atractivos turisticos, tomando como referencia el método descriptivo. El
mismo método fue también la base para establecer la estrategia de difusion y
comercializacién del circuito, dentro de este objetivo lo elemental fue disefar
una imagen general, un blog y pagina de Facebook cuyo propdésito es compartir
informacion y lograr su publicidad; las herramientas usadas fueron wordpress y
redes sociales. El resultado final de la investigacion implica una alternativa
turistica que tiene en cuenta el patrimonio natural y cultural como elementos

trascendentales para contribuir al desarrollo sostenible de la provincia.

PALABRAS CLAVE

Circuito turistico, gastronomia, identidad cultural, turismo y patrimonio,

patrimonio manabita.
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ABSTRACT

This work aimed at the design of a gastronomic tourism circuit for the
preservation and strengthening of cultural identity in the province of Manabi. For
that it was necessary to carry out the procedure regarding the approach of the
investigation and the theoretical foundation. There are four objectives that
comprise the whole process, a diagnosis of natural, cultural and productive
resources was made through a review and organization of information available
from synthetic analytical method and scientific observation, using tools such as
inventory Tourist attractions and the DAFO matrix was able to characterize in
general the pertinent aspects. Then a market study was developed in which
they were raised to the interview and survey to be able to obtain a
characterization of supply and demand respectively. Based on the results of the
previous points, the circuit was structured, proposing the territorial delimitation
and information of the tourist attractions taking as reference the descriptive
method. The same method was also the basis for establishing the strategy of
dissemination and marketing of the circuit, within this objective the basic thing
was to design a general image, a blog and Facebook page whose purpose is to
share information and thereby achieve publicity, Tools used were wordpress
and social networks. The final result of the research involves a tourism
alternative that takes into account the natural and cultural heritage as
transcendental elements to contribute to the sustainable development of the

province.

KEY WORDS

Turistic circuit, gastronomy, cultural identity, tourism and heritage, Manabita
heritage



CAPITULO I. ANTECEDENTES

1.1. PLANTEAMIENTO Y FORMULACION DEL PROBLEMA

El discurso hegemodnico promueve el turismo como la "industria limpia”, un
nuevo vector de desarrollo local y regional capaz de promover la inclusion
social y disminuir las desigualdades sociales (Egrejas et al, 2013). Por su

propia naturaleza ha llegado a ser un complejo fendmeno de dimensiones
politicas, econdmicas, sociales, ecolégicas y culturales (Jiayu, 2015). La

dimension cultural incluye como elemento a la gastronomia, ya que Burgos
(2015) define que es la actividad que se encarga de la preparacion de
alimentos, de modo tal que signifiqgue un proceso cultural. Partiendo desde esta
definicién, la gastronomia ocupa un gran espacio dentro de la dimensién
sefialada y por consiguiente del &mbito turistico, ademas de que se convierte
en una necesidad que esta implicita en un viaje, es un atractivo como tal que
por si solo puede generar un desplazamiento con el fin de disfrutarla. Los
mayores exponentes en este sentido a nivel mundial son Francia e lItalia, que
durante muchos afios han sido emblema de la cocina mundial, su gastronomia
forma parte del Patrimonio Inmaterial de la Humanidad. Segun La Natioanal
Geographic 2015 en su publicacién “los diez mejores destinos gastronomicos
del mundo” menciona que en Latinoamérica, Pert es el pais con gran
relevancia gastronémica, por muchos es considerado como el mejor destino
culinario del mundo, recibiendo en el afio 2014 el World Travel Awards, como
“Mejor destino culinario del afio”, un premio que enfatiza en la riqueza,
originalidad, diversidad de su gastronomia y por el empefio empresarial que la

promueve.

Las caracteristicas de la gastronomia ecuatoriana permiten concebir a Ecuador
como un pais que claramente estd marcado por la riqueza y diversidad, estos
dos aspectos son la base que puede permitir un desarrollo desde una
perspectiva cultural y turistica. En el entorno nacional se puede hablar de un

importante flujo turistico por motivos gastrondmicos, el turismo interno



representa una actividad de gran importancia para las provincias, siendo
Manabi una de las mas reconocidas que se podria proyectar a nivel
internacional, considerando que tiene un complemento sustancial entre los
elementos o materiales tradicionales como el horno de lefia, las hoyas de
barro, entre otros los cuales le dan un toque de originalidad, mientras que por
otro lado estan un sin nimero de productos agropecuarios, Como consecuencia
de una zona que goza de un clima apropiado, de diferentes ecosistemas que
permiten la existencia de alimentos provenientes del &rea marina y en el interior
de la provincia insumos como platano, mani y yuca que son la base la cocina

tradicional.

Es evidente la riqueza -culinaria, sin embargo existe un déficit en la
coordinacion para un trabajo integrado entre la autoridad competente y la
comunidad, de tal manera que este primero pueda desarrollar las iniciativas
con el fin de aprovechar el recurso y llevarlo hacia la creacion de un producto
turistico gastronomico, teniendo en cuenta que existe la potencialidad y el
posicionamiento como destino gastronémico a nivel nacional, pero carece de
una oferta estructurada para una mayor satisfaccion de la demanda y del

fortalecimiento de la cocina tradicional manabita.

Una problematica a tener presente, es la pérdida de la identidad cultural que se
torna cada vez mas fuerte en la actualidad, ya que es escasa la poblacion que
aun mantiene viva la tradicion respecto a la cocina Manabita, ademas los
cambios en la globalizacion conllevan a la aculturacion y por consiguiente
desaparece la variedad de platos tipicos y los elementos que han sido usados
como utensilios. Bajo esta transicién es importante la busqueda y aplicacion de
soluciones que permitan la preservacion del recurso. Una forma importante
para lograr el desarrollo de los recursos es a través de la creaciéon de productos
turisticos como rutas y circuitos que permiten la integracion de los atractivos.

¢,De qué manera un circuito turistico puede contribuir a la preservacion y el

fortalecimiento de la identidad cultural de la provincia de Manabi?



1.2. JUSTIFICACION

1.2.1. JUSTIFICACION TEORICA/METODOLOGICA

Esta investigacion es un punto de partida que servira como base teérica y
metodoldgica para la creacion de nuevos productos turisticos enfocados en el
turismo cultural de la provincia de Manabi y de esta manera contribuir a su

desarrollo.

1.2.2. JUSTIFICACION PRACTICA

Con la propuesta de disefio del circuito gastronémico se procura tener una
alternativa que realce, fortalezca y diversifique la oferta turistica de la provincia
de Manabi, que sirva como una base para el disefio de un producto turistico
operativo con caracteristicas particulares en la region, ya que en la actualidad
no existe una oferta de tipo gastrondémica bien definida e integrada que permita
mostrar todo el potencial y que contribuya a la preservacién de la identidad

cultural.

1.2.3. JUSTIFICACION SOCIOECONOMICA

Desde el punto de vista socioeconémico, el disefio del circuito favorece en
muchos aspectos, ya que el turismo para poderse desarrollar, requiere de un
sistema turistico integrado, complementado por varios elementos que cubran y
satisfagan todas las necesidades del turista, esto implica un mejoramiento en
los servicios basicos y otros factores que intervienen en la calidad de vida de la
localidad. Adicional a esto para que la demanda pueda satisfacer sus
necesidades requiere de varios servicios, no solo de alojamiento, restauracion
y transporte, sino también de otras prestaciones, por tanto las divisas
generadas son repartidas en la comunidad receptora, desde la persona que
posee su pequefia tienda, el lustrabotas, hasta el establecimiento de

hospedaje.



1.2.4. JUSTIFICACION LEGAL

Como base legal el circuito gastrondmico se fundamenta en lo dispuesto por el
titulo 3 - capitulo 4 - seccién séptima de la Constitucién Politica de la Republica
del Ecuador en donde se establece lo siguiente:

Art. 62.-La cultura es patrimonio del pueblo y constituye elemento esencial de
su identidad. El Estado promovera y estimulara la cultura, la creacion, la
formacién artistica y la investigacion cientifica. Establecera politicas
permanentes para la conservacion, restauracion, proteccién y respeto del
patrimonio cultural tangible e intangible, de la riqueza artistica, historica,
linglistica y arqueoldgica de la nacion, asi como del conjunto de valores y
manifestaciones diversas que configuran la identidad nacional, pluricultural y
multiétnica. El Estado fomentara la interculturalidad, inspirar4 sus politicas e
integrard sus instituciones segun los principios de equidad e igualdad de las
culturas.

Art. 63.-El Estado garantizard el ejercicio y participacion de las personas, en
igualdad de condiciones y oportunidades, en los bienes, servicios Yy
manifestaciones de la cultura, y adoptara las medidas para que la sociedad, el
sistema educativo, la empresa privada y los medios de comunicacion
contribuyan a incentivar la creatividad y las actividades culturales en sus
diversas manifestaciones.

Los intelectuales y artistas participaran, a través de sus organizaciones, en la
elaboracion de politicas culturales.

Por otra parte, se tiene en cuenta la Ley de Turismo que expresa lo siguiente
en uno de sus articulos:

Art. 43.- Definicion de las actividades de turismo

d) Operacion

La operacion turistica comprende las diversas formas de organizacion de viajes
y visitas, mediante modalidades como: Turismo cultural y/o patrimonial,
etnoturismo, turismo de aventura y deportivo, ecoturismo, turismo rural, turismo
educativo - cientifico y otros tipos de operacibn o modalidad que sean

aceptados por el Ministerio de Turismo.



1.2.5. JUSTIFICACION AMBIENTAL

La discusion sobre la moderna crisis ambiental y sobre una alternativa
ambientalmente mas saludable para el desarrollo humano considera a la
sociedad humana como parte del medio ambiente, el propio concepto de
desarrollo sustentable desde su nacimiento incorporé una sustentabilidad social
y econOmica a la sustentabilidad ambiental (Foladori, 2014). Con respecto a lo
dispuesto en la definicion, se comprende al ambiente como el complemento
tridimensional, en el que el factor socioeconémico manifiesta dentro de si
mismo las diferentes expresiones culturales. Este trabajo se enfoca
esencialmente en la contribucion hacia la identidad cultural, se centra en una
alternativa turistica que a través de su aprovechamiento permita mostrar al
turista el valor trascendental de la cocina manabita y sus elementos, de tal
forma que la poblacion tenga un motivo mas por el cual seguir conservando sus

tradiciones.

1.3. OBJETIVOS
1.3.1. OBJETIVO GENERAL

Disefiar un circuito gastronémico para el fortalecimiento y preservacion de la

identidad cultural en la provincia de Manabi.
1.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Elaborar un diagnostico de los recursos naturales, culturales y
productivos de la provincia de Manabi.

e Desarrollar un estudio de mercado que determine la demanda turistica
potencial.

e Definir la estructura y descripcion del circuito gastronémico.

e Establecer la estrategia de difusibn y comercializacion del circuito

gastronémico.

1.4. IDEA A DEFENDER

El disefio del circuito gastronémico contribuira al fortalecimiento y preservaciéon

de la identidad cultural en la provincia de Manabi.



CAPITULO Il. MARCO TEORICO.

El marco tedrico que fundamenta la investigacion esta desarrollado en funciéon
de las variables dependiente e independiente (identidad cultural y circuito
gastrondmico, respectivamente). Como punto de partida se toma el aspecto
cultural ya que precisamente es el ambito general en el cual se centra el disefio
del circuito gastrondmico, luego se subdivide de tal manera que se plantean por
una parte los elementos propios de la cultura y por otra el espacio turistico
donde se manifiestan las diversas formas de productos turisticos. Estos dos
elementos tienen una relacibn muy directa e interacttan de una manera
integrada en el marco del turismo. Para a un mejor entendimiento se plantea el

siguiente esquema:

CULTURA
¥ 4
- IDENTIDAD CULTURAL
ESPACIO TURISTICO DIVISION MANABITA
|
¥ L ¥
COSTUMBRES Y
CIRCUITO TURISTICO |« SABERES POPULARES TRADICIONES
CIRCUITO TURISTICO PATRIMONIO E
GASTRONOMICO IDENTIDAD
TURISMO ¥ ,|  PATRIMONIO PATRIMONIO
PATRIMONIO GASTRONOMICO MANABITA
1
¥
CIRCUITO GASTRONOMICO PARA
MAMNABI

Figura 2.1 Hilo conductor del marco tedrico

Fuente: Elaboracion propia



2.1. ESPACIO TURISTICO Y DESARROLLO

El turismo es una actividad que implica una interaccion dinamica e integrada
entre los elementos que componen el sistema turistico, como la infraestructura,
los atractivos, las instituciones gubernamentales, los prestadores de servicios
turisticos, entre otros. Por tanto es importante que exista una delimitacion de
estos y del espacio geografico en general, que permita que el turismo tenga un
flujo organizado para el desarrollo de forma equilibrada del destino. Palomeque
(2015) define que al considerar la especializacion de la actividad turistica no
olvidar los itinerarios turisticos como expresion del turismo de ruta y su
diversidad: segun el tipo de transporte, segun su duracion, segun el recurso
turistico de referencia, entre otros. Esta aportacidon indica en que la
estructuracion del espacio turistico debe darse en funcién de los aspectos que

lo caracterizan.

Tomando como referencia este criterio, se lo puede considerar como una
subdivision geografica marcada por la presencia de los elementos del sistema
turistico, que pretende lograr un funcionamiento adecuado de la actividad
turistica y la buena gestion de los recursos presentes en un area determinada.
En la perspectiva del turismo algunos aspectos son importantes vy
complementarios unos con otros, como es el caso de las caracteristicas fisicas
del area, aspectos socioculturales, econémicos, estructurales, sustentabilidad,
legislacion, politica, otros indirectamente ligados a este sector y los turistas (Da
Silva et al, 2012).

Para profundizar y poder comprender la especializacion con mayor
especificidad y exactitud, Barbosa (2013) agrega que el espacio turistico se
forma en primera instancia por la presencia fisica, la distribucion territorial de
los recursos, atractivos turisticos (que son la materia prima) y luego la planta
turistica (que es el elemento indispensable para la estancia del turista). Esta
acotaciéon considera indispensable al recurso y atractivo turistico como
aspectos fundamentales y a los diversos elementos de soporte que son los que

hacen posible su aprovechamiento.



En el PLANDETOUR 2020 justamente se plantea de manera similar a lo
expuesto anteriormente por Barbosa (2013), ya que espacio turistico del
Ecuador esta delimitado por dos elementos: en primer lugar, por la presencia
de los atractivos y en segundo lugar por los soportes infraestructurales y/o las
facilidades que coadyuvan al desarrollo de la actividad, considerado
preferentemente los factores de accesibilidad (centros turisticos y de
distribucion), asi como los aspectos de conectividad (nodos y corredores
turisticos), junto con los factores de concentracion de los atractivos y desarrollo

de producto.

Los espacios turisticos del Ecuador de acuerdo a lo planteado en el
PLANDETUR 2020, se distribuyen en primer lugar por los Destinos Regionales:
estos son Sierra Norte, Costa Norte, Sierra Centro, Amazonia Norte, Amazonia
Centro, Costa Centro, Costa Sur, Austro, Frontera Sur, Galapagos y Quito
Distrito Metropolitano. Estos Destinos tienen a sus principales ciudades como
nodos de conectividad y por ultimo los corredores turisticos prioritarios que se

constituyen en la estructura vial.

2.2. CIRCUITOS TURISTICOS

Para que la actividad turistica se pueda desarrollar de una forma planificada y
con una mayor organizacion, es importante que los atractivos de una localidad
se encuentren estructurados en algun modelo de ruta o circuito turistico, como
en el caso particular de esta investigacion. Moreno et al, (2015) hace énfasis en
la parte de la sostenibilidad al afirmar que los circuitos turisticos buscan ampliar
de forma adecuada los potenciales del turismo, procurando limitar sus
perjuicios y estimular el desarrollo regional con el fin de preservar el ambiente
mediante la cooperacién, la planificacion coordinada y la integracion
participativa. En resumen, la importancia esta en la integracién participativa de
las comunidades y la cooperacion de los actores involucrados en general, de
tal manera que llevar a cabo la creacion de un circuito turistico sea una opcion

viable.



Desde el punto de vista territorial los circuitos turisticos de acuerdo a lo que
plantea Labigalini (2014) son compuestos por municipios geograficamente
préximos y que se asocian en funcion de intereses y posibilidades de explorar
turisticamente sus respectivos patrimonios histéricos, culturales y naturales, asi
como otros beneficios. Como elemento principal se puede mencionar el
patrimonio el cual es la base que permite y justifica el disefio de un circuito,
cabe destacar que los diferentes elementos que conforman el patrimonio deben
tener una relacion y caracteristicas similares en los municipios geogréficos que
se quiere integrar a un circuito, para que este gire en torno a una tematica en

particular que le proporcione una identidad.

Entrando un poco mas a la estructura para el disefio de circuitos Tavares y
Vieira (2011) proponen la proximidad geografica, la existencia de una identidad
regional comun, la identidad regional en términos politicos, la existencia de
atractivos turisticos y la eleccion del municipio. Respecto al primer elemento es
necesario tener definido el espacio geografico en cuestion de tiempos y
distancia entre los puntos de visita. ElI segundo se refiere concretamente a las
caracteristicas comunes que distinguen un territorio, pudiendo ser estas las
actividades econdmicas como agricultura, pesca, ganaderia y en general
ciertas que son propias de una zona geografica, clima etc. El tercer factor se
enfoca en la politica ya que existen ciertas regulaciones que se aplican a nivel
local. En cuarto lugar el atractivo turistico como materia prima y por ultimo la

eleccién del municipio (el area donde se desarrolla el circuito.)

2.1.1. CIRCUITOS GASTRONOMICOS

Habiendo analizado las definiciones planteadas anteriormente, se puede
constituir al circuito gastronémico como la uniéon de varios puntos de interés
dentro de un territorio demarcado, cuya teméatica esté basada en elementos de
la cocina tradicional, considerando la secuencia desde el origen de la materia
prima, es decir, el componente agropecuario hasta la obtencion del producto
final que seria el plato tipico ya elaborado. Es importante que para la

elaboracion se consideren muchos aspectos implicitos en la gastronomia,
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debido a que ademas de ser esta el elemento base para el disefio del circuito
existen otros recursos que estan integrados, como la parte productiva, historica

0 simbodlica.

Circuitos y rutas turisticas gastrondmicas de referencia a internacional y
nacional.

A nivel internacional segun Barrera y Bringas (2008) Francia ha liderado el
desarrollo del turismo rural en el mundo y también el de las rutas
gastrondmicas. Ademas aporta que en Latinoamérica Argentina en este sentido
es un punto fuerte, es asi que se menciona "Los caminos del vino de
Mendoza", Colombia por su parte con "La ruta del café” también es importante
tenerlo en cuenta como modelos del turismo desde un punto de vista de

productos turisticos gastronémicos.

En los actuales momentos en el Ecuador existen pequefas rutas y circuitos
turisticos con un enfoque gastronémico, sin embargo no estdn concebidas de
una manera bien estructurada, es decir, existen bajo una modalidad en la que
por la misma gente estan establecidos ciertos parajes en ejes viales, en los que
es comun alguna oferta, pero no con una estructura definida y que pueda pasar
a ser una alternativa turistica ya con bases de un producto respaldado por el
ente gubernamental, sea este provincial o cantonal y con proyeccion a
contribuir de forma importante al desarrollo del turismo, que busque aportar en
cierta medida a la preservacion de la cultura e identidad. No obstante ante esta
situacién, se debe destacar en el marco provincial el “circuito del cacao fino
de aroma” que con el apoyo del gobierno provincial ha podido convertirse en

un producto turistico con una proyeccion importante.

2.1.2. TURISMO Y PATRIMONIO

El patrimonio natural y cultural se constituye en el maximo atractivo del turismo,
el concepto es amplio e incluye los entornos tanto naturales como culturales
(Barbosa, 2013). Basicamente se define al patrimonio al conjunto de

elementos tangibles e intangibles presentes en el ambiente maximo. Partiendo
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desde este punto se puede establecer como dos grandes grupos, el patrimonio
natural y el patrimonio cultural y dentro de estos se distinguen diferentes
subelementos y simbolos que hacen que sea un tema tan amplio y de cierta
forma se podria considerar un poco ilimitado en cuanto a hablar de los
elementos patrimoniales. Guerra y Muller (2013), afirman que el turismo y
patrimonio comprenden una serie de saberes y haceres diarios que son
reproducidos cotidianamente como imitacion y repeticibon de aquello que

hicieron los padres y abuelos.

Es importante tener muy en claro una caracteristica particular del patrimonio,
es gue este se transfiere entre las generaciones permaneciendo a través del
tiempo y justamente el hecho de que sea algo que ha sobrevivido y ha sido
transmitido, es lo que le da ese valor intrinseco o extrinseco para que pueda
ser considerado como patrimonio y por ende servir como un atractivo macro o
general que motiva con una mayor fuerza el desarrollo de la actividad turistica.
El patrimonio cultural, ademéas de referente simbdlico e identificativo de un
territorio, es una parte relevante de la calidad de un sistema urbano donde la
pérdida de vitalidad, la infrautilizacion o la excesiva presion turistica no soélo
pueden destruir valores sino generar desequilibrios y pesadas hipotecas de

futuro (Vinuesa y Torralba, 2012).

2.1.3. PATRIMONIO GASTRONOMICO

Si se parte desde el punto en que el patrimonio esta dividido en dos grandes
grupos “patrimonio natural y patrimonio cultural” se extiende de una manera
mas amplia a tal punto de que se encuentran un conjunto de elementos
patrimoniales que por su valor e importancia pueden llegar a ser considerados
como un patrimonio de grado menor dentro de otro patrimonio, como por
ejemplo la gastronomia es amplia y comprende una gama de objetos o
simbolos patrimoniales, que pueden ser; los utensilios que se usan o se
usaban tradicionalmente, o el proceso de elaboracion como un patrimonio
cultural inmaterial, otro de los ejemplos claros y existentes es en la provincia de
Manabi en la cual se declar6 como patrimonio al “Tejido tradicional del
sombrero de paja toquilla ecuatoriano”
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Ya que se ha analizado en instancias anteriores el concepto general, es
necesario que para hablar a nivel de patrimonio gastronémico se tenga clara la
definicion de qué es la gastronomia. “La gastronomia es el estudio de las
relaciones entre la cultura y la alimentacién, es una experiencia turistica"
(Gimenes et al, 2010). Al hablar de gastronomia, no es mas que hablar de una
ciencia que estudia la interaccion y la conexion entre el ser humano y sus
habitos alimenticios, que se ha constituido como un atractivo que motiva a un

desplazamiento de las personas con el fin de conocerlo.

Para Martins y Baptista (2011) la gastronomia es un ejemplo de un producto
turistico cultural reciente motivado por la biusqueda de placer a través de la
alimentacion, pero también puede ser una buena manera de promover la
busqueda de raices culinarias como una forma de entender la cultura local. La
gastronomia ocupa una gran parte del elemento cultural, ya que a través de
esta estan representados un conjunto de simbolos de valor histérico que han
sido heredados de generacién a generacion y poseen significados que tiene

una conexién emocional muy cercana para la sociedad.

El concepto de patrimonio alimentario se amplia ya que implica una cultura de
la alimentacidon que incluye los sistemas agroalimentarios, productos de la
tierra, cocinas regionales o tradicionales, gastronomia, produccién de
alimentos, técnicas agricolas y culinarias, dietas, valorizacion de alimentos
tradicionales, microambientes — sistemas y sensibilidades (Ibarra et al, 2014).
De acuerdo con el aporte de Falcén (2014) la gastronomia se encuentra dentro
del patrimonio cultural inmaterial al mencionar que las Tradiciones y
expresiones orales, incluido el idioma (leyendas, cantos, representaciones
dramaticas, mitos, cuentos...), Artes del espectaculo (musica, danza, teatro),
usos sociales, rituales y actos festivos (costumbres, fiestas populares y
religiosas, gastronomia), conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y

el universo y las técnicas artesanales tradicionales.
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2.14. IDENTIDAD CULTURAL

Si la aparicion de la regla y la norma, la prohibicion del incesto y la violencia
ejercida a los instintos naturales aparecen como la forma de la cultura en su
acepcion general, posteriormente cada cultura despliega una identidad, una
forma propia de volverse hacia si y contarse quién es y porqué hace lo que
hace, una forma de definirse como idéntica que la diferencia de las demas, un
resorte por el cual se representa a si misma la necesidad de las normas que la
convierten en una sociedad particular, lo que llamamos identidad cultural
(Lazaro, 2011). Esta explicacion define por identidad cultural a aquellos
elementos psicolégicos de una sociedad en particular que han sido heredados
a través de las generaciones y que se convierten en un modelo de estereotipo

de vida ante los demas.

Identidad cultural esta interconectada con lo patrimonial, a través del contacto
con este los sujetos sienten y desarrollan su identidad, la que adquiere un
significado a partir del contexto de desarrollo de la propia cultura a nivel
nacional y local (Bertoli, 2015). Cabe resaltar que la identidad cultural como se
expresa en la definicién anterior esta definida por el pensamiento ideolégico y
por el modo de supervivencia que tiene una sociedad en particular,
dependiendo de muchos factores como por ejemplo el territorio 0 una regién en

especifica hace que ese grupo social tenga su propia identidad.

En el caso de esta investigacion tomando como referencia la provincia de
Manabi se pueden encontrar un sin numero de actividades que representa la
identidad de este pueblo como son: el tejido del sombrero de paja toquilla que
se da en Montecristi, las artesanias en tagua y el uso del barro para
transformarlo en magnificas obras de artes como; ollas, réplicas de objetos
arqueoldgicos que han sido encontrados dentro del territorio manabita, ademas
de esto en Manabi también se puede expresar de lo que es el arte de cantar y
bailar haciendo uso de instrumentos y expresiones que a lo largo del tiempo se

han ido desarrollando y trascendiendo a los manabitas.
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La identidad de los manabitas se sigue viendo reflejada dia a dia porque sus
costumbres siguen trascendiendo y tienen particularidades Unicas como son:
las festividades donde se mezcla lo religioso con lo pagano y las costumbres
de algunos pueblos europeos que se entrelazan con las costumbres de los
primeros aborigenes que habitaron estas tierras manabitas. Por otro lado la
gastronomia manabita también es parte de la identidad de este pueblo ya que
se ha ido trascendiendo desde los primeros pobladores hasta la actual
generacion, desde la forma de cultivo, recoleccion, preparacion y la manera de

combinarlos con otros productos al momento de servirlos en la mesa.

2.1.5. SABERES POPULARES

Pérez et al, (2011) En cuanto al saber popular, éste se relaciona con el
conocimiento empirico practico que se manifiesta en una circunstancia local o
particular, posee su propia racionalidad, es comprension de una realidad y es
sentido. Hace parte de las experiencias, tradiciones, descubrimientos locales
que tienen identidad dentro de una comunidad. De Pauw et al, (2012) indican
que los saberes populares se desplazan entre ritos y rituales, en instituciones
con sus leyes de funcionamiento propias, entre lo sagrado y lo profano, entre lo
determinado y lo indeterminado.

Como lo expresan estos autores, que los saberes populares son una mezcla
del conocimiento empirico o real con la practica, lo empirico es lo que las
personas desde muchos afios atras fueron dejando como forma de
preparacién, tiempo en que los alimentos pueden ser ingeridos, forma de
coccion, etc. Se puede decir que las recetas ancestrales de comida manabita
fueron adoptadas por personas que habitaban en las zonas rurales de Manabi,
aunque es muy dificil encontrar personas que aun conserven esos
conocimientos que nuestros ancestros formaron o adoptaron de las culturas

gue habitaron gran parte del territorio manabita.

Al hablar de los saberes ancestrales populares de un pueblo no se puede decir
gue solo existieron en el pasado, de lo contrario, son estos saberes que hacen

que una cultura siga viva sin extinguirse, de acuerdo con Crespo et al, (2014)
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Tener presente estos conocimientos y saberes sirven para comprender el
pasado, el presente y sobre todo para construir el futuro en conjunto con las
diversas culturas y saberes que habitan el Ecuador, haciendo un uso efectivo
del concepto de interculturalidad. Al hablar de saberes populares de Manabi, es
hablar de gastronomia y los conocimientos que existian, que aun se conservan
sobre la misma, ademas su forma de preparacién y en qué eran cocinados

estos platos de este territorio alin se pueden encontrar.

2.1.6. COSTUMBRES Y TRADICIONES

Morales, (2013) La cultura de un pueblo esta basada en sus costumbres y
tradiciones, qué es lo uno y qué significa lo otro, es decir entre costumbre y
tradiciones tienen casi un mismo significado, costumbre se trata del
comportamiento o la repeticion constante de una accién o actividad, por las
personas de una comunidad la cual con el pasar de los dias se puede volver
un habito es decir las personas se acostumbran a muchas cosas ejemplo; a
levantarse todos los dias a las 5 de mafana, a ir a la misa todos los fines de

semana (Regalado, 2012).

Una de las tantas costumbres de los manabitas es hacer la feria o ir a hacer las
compras al mercado en el dia que es en cada canton, siendo por ejemplo en el
cantdn Tosagua los domingos, por lo que las personas de este cantdn se
acostumbraron a realizar las compras todos los domingos, de forma diferente
en el canton bolivar las ferias son los dias sdbados por ende las personas de
este cantdn estan acostumbradas a realizar su feria los dias sdbados y asi es
en todos los distintos cantones de la provincia de Manabi, cada pueblo tiene la

costumbre de realizar la feria un dia diferente.

Por otra parte se habla de tradicion qué son todos los conocimientos, forma de
vida, alimentacién, que se van transmitiendo de generacion en generacion, ya
sean estos como elaborar un almuerzo con los productos que existen en la
zona rural, elaboracion de artesanias con materiales existentes en las zonas
rurales de cada rincén de Manabi, la danza, la musica, el trabajo en el campo,

el trabajo en casa, la educacion a los hijos, las fiestas de un pueblo, las fechas
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importantes como lo son el dia de los difuntos, los cumpleafios, las fiestas de
navidad y afio nuevo, etc., en fin la tradicién de un pueblo es lo que sucedié en

el pasado y que se ha ido transmitiendo con el pasar de los afios.

2.1.7. PATRIMONIO E IDENTIDAD

Como menciona Cafete et al, (2015) en tal sentido se relaciona al patrimonio
con las muestras de lo que es capaz de lograr el hombre, las riguezas que
puede crear a lo largo de su historia y cdmo pueden esos recursos ponerse en
funcién de la transformacion positiva de la sociedad. Al puntualizar el
patrimonio es hablar de los bienes materiales e inmateriales, que fueron
heredadas por nuestros ancestros y que aun son conservadas por muchas de
las personas de una comunidad, pueblo o nacion. Y se entiende por patrimonio
cultural a todas las cosas materiales e inmateriales que definen a un pueblo o
nacion entre estas: el lenguaje, la mdadsica, las tradiciones, artesanias, la

gastronomia y creencias, etc.

Segun Molano (2009) la identidad es el sentido de pertenencia a una
colectividad, a un sector social, a un grupo especifico de referencia. Esta
colectividad puede estar por lo general localizada geograficamente, pero no de
manera necesaria (por ejemplo, los casos de refugiados, desplazados,
emigrantes, etc.). Es decir, tomando en consideracion estas exenciones se
define por identidad a los aspectos que diferencian a una poblacién que por lo
general estard marcada por el area en que esta se desenvuelve, como por
ejemplo a nivel provincial, dentro de un pais cada una de estas subdivisiones
politicas tiene caracteristicas diferentes en su formas de vida, de la misma

manera a nivel internacional.

2.1.8. PATRIMONIO MANABITA

Al hablar del patrimonio manabita es hablar de su gente, sus costumbres,
forma de vida, gastronomia, trabajo y sus fiestas, en Manabi cuenta con

muchos patrimonio entre ellos el sombrero de paja toquilla que es elaborado en
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la comunidad la pile en el canton Montecristi, siendo declarado el tejido del
sombrero de paja toquilla por la UNESCO en el afio 2012 como patrimonio de
la humanidad, siendo este uno de los mas representativos de la provincia y del
pais. Por otro lado se encuentran objetos arqueoldgicos, monumentos, la
gastronomia entre otros que son parte del patrimonio pero que aun no han sido
declarados por la UNESCO.



CAPITULO Ill. DESARROLLO METODOLOGICO

Para el desarrollo metodologico de la investigacion se toma como referencia a
trabajos que poseen similitud en cuanto al sentido de lo estos se han propuesto
alcanzar, es decir los que como resultado final concluyen en la elaboraciéon de
un producto turistico, es asi que se citan en este caso a trabajos como
paquetes, circuitos y rutas turisticas que sirven como punto de partida para
plantear una metodologia basada en trabajos que han proporcionado
resultados y de esta manera permita lograr los objetivos propuestos con una

mayor eficacia y eficiencia, como se muestra en el cuadro 3.1.

Cuadro 3.1 Metodologia para el disefio de rutas y paquetes turisticos

Floril y Floril (2011) Reina (2013) Conde (2014) Zambrano (2014)

1. Generalidades del 1. Recopilacion  de 1. Caracterizacion 1. Estudio de la
lugar informacion (datos general del lugar demanda

2. Estudio de generales, 2. Seleccion de 5. Determinacién
aspectos turisticos descripcion) comunidades del objetivo del
(oferta, planta 2. Determinar 3. Definicién de circuito
turistica, ubicacion actividades 6. Diagramacion del
infraestructura, 3. Disefio del circuito
demanda) recorrido 7. Confeccion  de

3. Inventario de 4. Seleccion de los itinerario
atractivos servicios turisticos 8. Cotizacion

4. Programacion del 5. Programacion del 9. Comercializacion
recorrido recorrido 2. Andlisis FODA

Fuente: Elaboracion propia

Dentro de la siguiente matriz de integracién de criterios lo que se plantea es
establecer la relacion entre cada uno de los autores y comparar quienes
aportan con los mismos, de esta forma se obtiene como resultado los aspectos
similares que cada uno menciona y por ende tener una referencia de cuéles
son los pasos que se deben de considerar para el disefio del circuito
gastrondémico. Las letras representan las fases que se mencionan en el cuadro
3.3. Como se puede observar en la matriz, los criterios de referencia serian:
informacion general del area de estudio, en este aspecto coinciden Floril que
menciona “generalidades del lugar’ Reina propone “datos generales”™ y Conde
menciona “caracterizacion del lugar’. Determinar ubicacién, este elemento

lo proponen Reina y Conde “determinar ubicacion™ y “seleccion de
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comunidades”, respectivamente. Diagramacién del circuito, propuestos por
Reina y Zambrano “disefio del recorrido” y “diagramacion”, respectivamente.

Por ultimo la Confeccidn del itinerario la mencionan todos los autores.

Cuadro 3.2 Matriz de integracion de criterios

A B cCD E F GH I J K L M
Floril y Floril X U X ) X X
(2011)
Reina (2013) X X X X X
Conde (2014) X X X X
Zambrano X X X X X X X
(2014)
TOTAL DE 1 3 1 2 4 T 1 1 2 1 1 1 1
CRITERIOS
Fuente: Elaboracion propia
Cuadro 3.3 Leyenda de criterios
A Estudio de la demanda H  Andlisis FODA
B Informacion general del area | Determinar ubicacion
de estudio
C  Determinacion del objetivo J Seleccion de los servicios
turisticos
D Diagramacion del circuito K Seleccion de comunidades
E  Confeccion del itinerario L Estudio de aspectos turisticos
(oferta, planta  turistica,
infraestructura, demanda)
F  Cotizacion M Inventario de atractivos

G  Comercializacion

Fuente: Elaboracion propia

El proceso metodoldgico aplicado al disefio del circuito gastronomico se
establece en cuatro fases que corresponden a los objetivos: elaborar un
diagnoéstico de los recursos naturales, culturales y productivos; desarrollo del
estudio de mercado; estructurar el circuito; y establecer la estrategia de
difusién y comercializacion. Para el logro de estos, se organiza el desarrollo del
trabajo de investigacion por etapas y actividades, para que de esta forma se
pueda llevar un orden secuencial de cada uno de los elementos a investigar y

gue son respaldados por los instrumentos y herramientas utilizados.



Cuadro 3.4 Desarrollo metodolégico
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FASE | ACTIVIDADES METODO INSTRUMENTO/HERRAN
MIENTA
1.1 Caracterizacion del area de
DIAGNOSTICO estudio Observacion cientifica Fichas de inventario
DE LOS 1.2 Revision del inventario de Método analitico sintético Matriz DAFO
RECURSOS los recursos culturales,
NATURALES, gastronémicos y zonificacién de
CULTURALES Y las ofertas gastronémico-
PRODUCTIVOS turisticas
1.3 Elaboracion de un analisis
DAFO
FASE I ACTIVIDADES METODO INSTRUMENTO/HERRAN
MIENTA
2.1 Caracterizacion de
ESTUDIO DE la oferta Observacion cientifica Encuesta
MERCADO Método analitico sintético Entrevista
2.2 Caracterizacion de
la demanda
FASE 1l ACTIVIDADES METODO INSTRUMENTO/HERRAN
MIENTA
ESTRUCTURA 3.1 Delimitacion del area del GPS
DEL CIRCUITO circuito Método descriptivo Camara fotografica
3.2 Diagramacion
3.3 Descripcion de los atractivos
turisticos
FASE IV ACTIVIDADES METODO INSTRUMENTO/HERRAN
MIENTA
ESTABLECER 4.1 Definicion de la tematica u
LA ESTRATEGIA objetivo Método descriptivo Redes sociales
DE DIFUSION 4.2 Definicion de la imagen del Pagina web (wordpress)
DEL CIRCUITO circuito
4.3 Creacién de blog y pagina de
Facebook

Fuente: Elaboracién propia

La metodologia planteada cuenta con 4 fases, diagndstico, estudio de
mercado, estructura del circuito, y la estrategia de difusion y comercializacion,
las mismas que cuentas con sus respectivas actividades, métodos e

instrumentos o herramientas.

En la fase de diagndstico se utilizé el método analitico sintético y observacion
cientifica los cuales permitieron realizar la caracterizacion del area de estudio
en la que se determinaron aspectos generales a nivel geograficos y
socioeconomicos, luego se hizo una revision del inventario de los recursos

culturales (gastronémicos) en la que se utilizd las fichas de inventario de
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atractivos turistico de Manabi propuestas por el MINTUR, como ultima actividad

fue elaborar una matriz DAFO.

En el estudio de mercado, partiendo desde la observacion cientifica y el
método analitico sintético se desarroll6 una entrevista a las touroperadoras
turisticas receptoras en Manabi y una encuesta a la demanda turistica, estas
permitieron obtener la caracterizacion de la oferta y la demanda

respectivamente.

En la fase de la estructura del circuito se tomd como base el método descriptivo
para la delimitacion del &rea del mismo, diagramacion, y descripcién de los
atractivos turisticos, los instrumentos utilizados sistema de georreferencia

(GPS) y camara fotografica.

Como Uultima fase se establecié la estrategia de difusion del circuito, para
aquello se definio la temética u objetivo, es decir, la descripcion del enfoque y
de los elementos que lo caracterizan, ademas se definié la imagen del mismo,
se cre0 un blog, pagina de Facebook y twitter. El punto de partida para efectuar

estas actividades fue el método descriptivo.



CAPITULO IV. RESULTADOS Y DISCUSION

FASE |. DIAGNOSTICO DE LOS RECURSOS NATURALES,
CULTURALES Y PRODUCTIVOS

En la perspectiva del turismo algunos aspectos son importantes Yy
complementarios unos con otros como es el caso de las caracteristicas fisicas
del area, aspectos socioculturales, econdmicos, estructurales, sustentabilidad,
legislacion, politica, otros indirectamente ligados a este sector y los turistas (Da
Silva et al, 2012). Esta definicion plateada, es la base que define la
caracterizacion del area estudio, ya que para el disefio de un circuito turistico

es muy importante el estudio previo del territorio en cual se pretende abarcar.

La informacién dentro de esto implica los elementos o dimensiones relevantes
de la provincia de Manabi, se han identificado datos como: ubicacion
geografica; poblacion con los porcentajes que esta representa a nivel nacional,
asi como el numero de habitantes en la zona urbana y rural; las caracteristicas
principales que definen las condiciones o calidad de vida como los servicios

basicos; y los recursos que distinguen a esta provincia.

4.1.1. CARACTERIZACION DEL AREA DE ESTUDIO

Ubicacion

Acorde a la informacion disponible en la pagina del gobierno provincial de
Manabi la provincia estd ubicada en el extremo noroeste del Ecuador, limita al
norte con la provincia de Esmeraldas, al sur con las provincias de Santa Elena
y Guayas, al este con las provincias de Guayas, Los Rios y Santo Domingo de
los Tsachilas, y al oeste con el Océano Pacifico. Tiene una extension territorial
de 18.870 Km? aproximadamente, lo cual corresponde al 83% de territorio de la
region 4 y el 8% a nivel nacional (Agendas para la transformacién productiva
territorial provincia de Manabi 2011). Las coordenadas de la capital Portoviejo
son -1.05,-80,45 latitud y longitud.
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La division politica reciente, proporcionada por el Gobierno Provincial de
Manabi se compone de 22 cantones, sumando un total de 75 parroquias (ver
anexo Nro. 1): estos cantones son los que pueden determinar la estructura de
un circuito turistico, considerando que desde el punto de vista territorial en los
circuitos turisticos, de acuerdo a lo que plantea Labigalini (2014) son
compuestos por municipios geograficamente proximos y que se asocian en
funcion de intereses y posibilidades de explorar turisticamente sus respectivos
patrimonios histéricos, culturales y naturales, asi como otros beneficios.
Tavares y Vieira, (2011) mencionan también como uno de los puntos “la
eleccion del municipio”, este puede ser una provincia 0 como en este caso un

canton.

Poblacién

De acuerdo a lo que indica la Agenda para la transformacion productiva
territorial provincia de Manabi (2011) en el dltimo Censo del afio 2010 se
determind que la poblacién de la provincia es de 1°345.779 habitantes, lo que
representa el 79% de la poblacion de esta Regidon y el 9,4% de los habitantes
del Ecuador, el 63% de las personas vive en zonas urbanas y el 37% en zonas

rurales.

Clima

El Clima oscila entre subtropical seco a tropical humedo, la estacién invernal
gue se inicia a principios de diciembre y concluye en mayo es calurosa debido
a la influencia de la corriente calidad del Nifio; el verano que va desde junio
hasta diciembre es menos caluroso y esta influenciado por la corriente fria de
Humboldt, es importante también tener en cuenta que la temperatura no es
uniforme en toda la provincia, es asi que la media en Portoviejo la capital es de
25°C y en la ciudad puerto, Manta, de 23°C (Gobierno Provincial De Manabi)

Productividad agropecuaria
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La productividad agropecuaria de de la provincia de Manabi se puede
considerar como una parte importante del patrimonio alimentario, esto de
acuerdo a lo que define Ibarra, et al (2014) el concepto de patrimonio
alimentario se amplia ya que implica una cultura de la alimentacion que incluye
los sistemas agroalimentarios, productos de la tierra, cocinas regionales o
tradicionales, gastronomia, produccion de alimentos, técnicas agricolas y
culinarias, dietas, valorizacion de alimentos tradicionales, microambientes —
sistemas y sensibilidades. Este aporte menciona como uno de los elementos a

“los productos de la tierra”.

El INEC por medio de la ESPAC (Encuesta de Superficie y Produccion
Agropecuaria Continua) aplicada en el 2014 determin6 que Manabi es la
provincia con la mayor superficie de labor agropecuaria al estar distribuida en
198.515 (ha) dedicadas a la produccion de cultivos permanentes, 88.562 (ha)
en cultivos transitorios, 830.491 (ha) en pastos cultivados, 45.859 (ha) en
pastos naturales, llegando asi a un total de 1.163.428 (ha) utilizadas en
produccién agropecuaria y que corresponden al 21,16% del pais seguida de las
provincias Guayas y Los Rios. Manabi posee un territorio con un desarrollo de
alta potencialidad. Es una provincia exportadora de camarén, banano. café,
algodon, entre otros. Y por otra parte la pesca artesanal es un importante rubro

econdmico.

El 50% del PIB de Manabi se debe a al sector pesquero industrial- extractivo,
sin embargo Manabi solo aporta al 6.5% al PIB nacional, lo que a su vez es
producente en comparacion con el aporte del 9.8% provincial a la poblacion
nacional, esto viene a significar un déficit del 3.3% que refleja un sector
agropecuario poco desarrollado en aplicacion de nuevas tecnologias que

repercutan en una explotacion mas eficiente (Cabrera, 2014).

Cultura

El montubio es un mestizo ecuatoriano, que responde a caracteristicas mas
bien culturales que étnicas, esta cultura abarca las creencias de un pueblo,
formas de expresion, organizacion social, tradiciones y costumbres; reune a

quienes se identifican con estos valores. Las zonas de influencia del pueblo
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montubio son las provincias del litoral ecuatoriano, Guayas, Manabi, Los Rios y
El Oro; las zonas subtropicales de las provincias de la Sierra que limitan con
ellas (Puga, 2012).

La identidad del habitante de Manabi se refleja en un yo colectivo y es que “soy
manabita” es la presentacién del habitante de este territorio encuéntrese donde
se encuentre, identidad social que al pronunciarla denota orgullo de su origen
étnico, cultura y por supuesto su gastronomia, muy reconocida y exaltada a
nivel nacional, asi como el queso que sus campesinas elaboran con sus
laboriosas manos (Cabrera, 2014). El ser humano ha dependido para la
supervivencia desde siempre de lo que generosamente la naturaleza le
prodiga. La mayoria de los objetos tanto utilitarios como rituales han sido
elaborados en base de las fibras y semillas extraidas de las plantas y arboles;

como también de las piedras y el barro (Félix y Aveiga, 2012).

Muchas de las artesanias manabitas ya sean de arcilla, paja toquilla, mocora,
algoddén poseen raices histéricas que remontan a las culturas precolombinas;
es decir se daban mucho antes de que existieran estas culturas. Con el pasar
de los afos la forma de vida de los habitantes durante muchos afios atras que
nos anteceden, han hecho un cambio rotundo y diferente a las caracteristicas
de los objetos, ya sean de uso doméstico o de uso ritual.

En definitiva estas definiciones propuestas anteriormente sobre la cultura del
Manabita responden a, “la Identidad cultural que esta interconectada con lo
patrimonial, a través del contacto con este los sujetos sienten y desarrollan su
identidad, la que adquiere un significado a partir del contexto de desarrollo de

la propia cultura a nivel nacional y local (Bertoli, 2015).

412. REVISION DEL INVENTARIO DE LOS RECURSOS
CULTURALES, GASTRONOMICOS Y ZONIFICACION DE LAS
OFERTAS GASTRONOMICO TURISTICAS

Los atractivos turisticos culturales y dentro de estos los de tipo gastronémicos

inventariados por el Ministerio De Turismo son la base para la conformacion del


http://biblioteca.iaen.edu.ec/cgi-bin/koha/opac-search.pl?q=au:%22F%C3%A9lix%20L%C3%B3pez,%20Leonardo%20-%20comp.%22
http://biblioteca.iaen.edu.ec/cgi-bin/koha/opac-search.pl?q=au:%22Aveiga%20Macay,%20Vicenta%20-%20comp.%22
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circuito. Barbosa, (2013) agrega que el espacio turistico se forma en primera
instancia por la presencia fisica y la distribucion territorial de los recursos y
atractivos turisticos, que es la materia prima del turismo, esta definicion
enmarca como elemento fundamental al atractivo turistico. En este punto se
resume de manera general los datos relevantes de cada uno de estos,

separados en: Zona Norte, Zona Interior y Zona Sur (ver anexos 1,2 y 3)

4.1.2.1. ANALISIS DE LOS ATRACTIVOS CULTURALES EN CADA UNA
DE LAS ZONAS

Dentro lo que corresponde a atractivos culturales se pueden encontrar sitios de
caracter arqueoldgicos, gastrondmicos, referentes a edificaciones antiguas,
artesanias, eventos o festividades etc. EI ambito cultural es otro elemento
fuerte dentro del patrimonio. Cafiete et al, (2015) menciona que en tal sentido
se relaciona al patrimonio con las muestras de lo que es capaz de lograr el
hombre, las riquezas que puede crear a lo largo de su historia y como pueden
€s0s recursos ponerse en funcion de la transformacion positiva de la sociedad.
Tomando en consideracion esta diversidad de atractivos dentro de una misma
clasificacion se puede establecer una especie de organizacibn que permita
filtrar los atractivos con las caracteristicas apropiadas y que se relacionan

directamente con la tematica que se busca dar al circuito.

Zona norte

Esta Zona Norte de la provincia incluye los cantones: Jama, Pedernales, San
Vicente y Sucre, en estos se evidencia una mayor riqueza en cuanto a la
arqueologia, ya que de cincuenta y ocho atractivos inventariados dentro de las
manifestaciones culturales, en este lugar se localizan alrededor de dieciocho
sitios que muestran una oferta de este tipo, mientras que en cuanto a la
gastronomia existen nueve atractivos al igual que los que tienen que ver con
casas antiguas, en un grado menor existen lugares de artesanias, finalmente
las iglesias que se constituyen en un atractivo cultural y de la misma forma los

eventos o festividades culturales.
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Zona interior

Por otra parte la zona interior de Manabi de acuerdo con el inventario realizado
por el MINTUR en el 2008 posee sesenta y seis atractivos culturales, a
diferencia de la zona Norte la cual se puede constatar en que es mucho mas
rica en arqueologia, en este caso se observa con una menor intensidad dando
paso a un gran potencial artesanal y gastronémico debido a que la mayoria de
los atractivos culturales estan relacionados precisamente a estas actividades.
Las artesanias tienen un gran auge en cantones como Chone, Olmedo, Pajan,
Rocafuerte y Bolivar con un enfoque dirigido a el uso de la madera, los tejidos
en paja mocora y elaboracién de ollas de barro. Ademas de esto es importante
nombrar atractivos de subtipo arquitectonicas civiles, las cuales se hacen
presentes en todos los cantones con sitios como Plazas Civicas y Parques, la
gastronomia en esta area no se queda atrds y sus caracteristicas en cambio
estan basadas en productos tipicos y propios de las condiciones climéaticas, es

muy comun el aprovechamiento del platano, mani, yuca y lacteos.

Zona sur

La Zona Sur compuesta por seis cantones incluye sesenta y siete atractivos
dentro de lo que corresponde a las manifestaciones culturales. Esta es una
area muy rica y se podria decir que es la combinacion de las anteriores, esto
por la razén de que se presentan con gran afluencia lugares de caracter
arqueoldgico al igual que en el norte de la provincia, los principales cantones
exponentes en este sentido son Portoviejo, Montecristi y Puerto Lépez. Las
fiestas son otro potencial fuerte sobretodo en Jaramij6 y el mismo Puerto
Lopez ya que solo en estos dos se encuentran inventariadas ocho fiestas de
caracter religioso e historico. Las artesanias se hacen presentes una vez mas

de la misma manera que la gastronomia.

Los datos descritos anteriormente son los que dan la pauta para la integracion
de los atractivos que formaran parte del circuito gastronomico, ya que en base
a las caracteristicas y oferta disponible en cada una de las zonas se puede
seleccionar de manera puntual. Esta claro que al ser un circuito gastronémico,
en esencia esa debe ser justamente la tematica central, sin embargo es

importante determinar cuales serian los que pueden complementar y otorgar al
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circuito una diversidad que esté basada en las expresiones culturales de toda
la provincia, considerando cada una de las variantes que estan presentes tanto

en el norte como en el interior y sur.

4.1.3. ANALISIS DAFO

El siguiente andlisis DAFO estéd basado en la informacién analizada en los dos
puntos anteriores, es decir todo lo concerniente a la caracterizacion del area de
estudio y; la revisibn del inventario de atractivos turisticos culturales y
gastronémicos de la provincia de Manabi: estos aspectos permitieron llegar a
determinar fortalezas importantes en la dimension del turismo que le aportan a
la provincia un gran potencial, por ejemplo la mayor superficie de produccion
agropecuaria del pais la tiene Manabi, lo cual desde el punto de vista del
agroturismo puede ser una gran ventaja, ademas de ser reconocida a nivel

nacional por sus playas y gastronomia.

Cuadro 4.1 Matriz DAFO en base al diagnéstico

FACTORES INTERNOS

FORTALEZAS DEBILIDADES
Diversidad de atractivos culturales Datos generales y estadisticos no muy recientes
Diversidad de atractivos naturales Escaza informacién turistica
Mayor superficie de labor agropecuaria en el pais Bajo porcentaje poblacional con acceso a sistema de
alcantarillado
Variedad de productos agricolas Bajo dominio de las TIC en la provincia
Estructura vial en buen estado Escasa elaboracién de productos turisticos
Diversidad de actividades economicas Débil coordinacién e integraciéon entre sector publico y
Diversidad de ecosistemas Ersl\ézg:s de iniciativas turisticas de los GADs cantonales

Posicionamiento de Manabi a nivel nacional por su Deficiente transporte interno para el desarrollo del turismo
gastronomia

Posicionamiento de Manabi a nivel nacional por sus playas

FACTORES EXTERNOS

OPORTUNIDADES AMENAZAS

Apoyo al sector productivo por parte de entidades financieras ~ Pérdida de la cultura montubia

Incremento de la demanda turistica internacional, debido a Crisis econdmica
los galardones en los Ultimos afios de manera consecutiva
para Ecuador
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Incremento de la demanda turistica nacional Fendémenos naturales: sismos, inundaciones, sequias.

Gran impulso a los emprendimientos Que el precio de los recursos productivos no cubran los
costos invertidos

Programas desarrollados por el MINTUR Fuerte pugna entre organizaciones politicas

Fuente: Elaboracién propia

FASE Il. ESTUDIO DE MERCADO

Dentro de lo que corresponde al estudio de mercado es importante tener en
cuenta como base fundamental El patrimonio natural y cultural, que se
constituye en el maximo atractivo del turismo, el concepto es amplio e incluye
los entornos tanto naturales como culturales (Barbosa, 2013). Luego para
llegar a una especificidad menor hay que enfocarse justamente al nivel cultural
y es ahi donde el factor principal que se trata de conocer sus caracteristicas es
el patrimonio gastrondmico desde una perspectiva turistica, es decir en la
actualidad cual es la trascendencia que este tiene como una oferta turistica
dentro de la provincia de Manabi.

En el estudio de mercado se realiz6 una caracterizacion de la oferta y la
demanda turistica de Manabi, utilizando como instrumentos la aplicacion de
una entrevista a turoperadores importantes para el turismo de la provincia vy
encuestas dirigidas a la demanda, la entrevista permiti6 obtener una
perspectiva sobre el perfil del turista hacia el que las agencias se enfocan, asi
como también los principales destinos locales. Para el caso de la demanda se
identificaron aspectos similares referentes al perfil y sus caracteristicas
referentes, con el fin de obtener una vision sobre el segmento clave para el
circuito gastrondémico. A todo esto es importante tener en cuenta las principales
ofertas de este tipo por lo que se identificaron a nivel nacional las de mayor

referencia y que representan una competencia directa.

4.2.1. CARACTERIZACION DE LA OFERTA



30

La caracterizacion de la oferta est4 basada principalmente en la identificacion

de los principales lugares de Manabi que estan siendo ofertados por las

turoperadoras de turismo receptivo en esta provincia y ademas todo lo

referente al perfil del turista pero desde una perspectiva de las agencias, es

decir, con la informacion que aquellas manejan. En funcion de esto, se llego a

determinar los sitios preferidos por los turistas, el promedio de dias que suelen

disponer, el precio que normalmente estan prestos a gastar en los paquetes

turisticos y entre otros factores que se presentan a continuacion.

4.2.1.1.

Los datos estan establecidos en base a

ENTREVISTA

los criterios de cinco de

los

turoperadores de turismo receptivo en Manabi, a los cuales se les realiz6 una

entrevista a cada uno de ellos para obtener la caracterizacion de la oferta, (ver

formato, anexo 5).

Cuadro 4.2 Resultados de la entrevista

Pregunta ORCA & LAPLATA | VERDETUR | CEIBOSTOU MANTA Perfil de la
MUNDO oferta
TOURS TOUR (SAN R ADVENTURE
(PUERTO (PUERTO VICENTE) (PORTOVIEJ (MANTA)
LOPEZ) LOPEZ) 0)
¢Cudles son Esmeraldas, | Pichincha Pichincha, Pichincha Pichincha 1-Pichincha
las principales
provincias Guayas, guayas, Guayas 2-Guayas
emisivas de Santa Elena Cotopaxi, Tungurahua 3-Tungurahua
turistas a '
Manabi? Tungurahua 4-Cotopaxi,
Santa  Elena,
Esmeraldas
¢Cuales son | Manta, Puerto Puerto Lépez, | Portoviejo Portoviejo , | 1-Puerto Lépez
los lugares de | Montecristi, Lépez Sucre,  San Manta, Puerto | 2-Manta,
Manabi hacia | Puerto Lopez Vicente, Lopez, Portoviejo,
los que se Pedernales Montecristi Montecristi
enfoca a 3-San Vicente
vender? 4-Pedernales
¢Cuales son | Turismo De Turismode | Turismo  de | Turismo de | Turismo  de | 1- Turismo de
las Soly Playa, aventura sol y playa y | aventura  y | aventura, de aventura
Aventura Y ’ 2-Sol y playa
preferencias Arqueologia aventura rural compras, sol y

de los

playa,

3- Arqueologia
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turistas? arqueologia, 4-Turismo rural,
turismo rural de compras

A qué | Adultos Y | Adultos  y | Adultos y | Adultos y | Adultos 1-Adultos

segmento Adultos adultos adultos adultos mayores mayores

pertenecen Mayores mayores mayores mayores 2-Adultos

sus clientes?

De los | 3 Dias 1dia 3 dias 1a3dias 1dia 1- 3 Dias

paquetes 1-2 Dia

turisticos que

Ud.

Comercializa

de Manabi

¢Cual es la

duracién

promedio?

¢Cual es el | $200 A $300 | $50-$100 $200 a $300 Entre $50 a | $50-$100 1-Entre $200 A

precio

promedio que §200 §300

sus clientes 2-$50-$100

gastan en un 3-650 a $200

paquete

turistico?

Fuente: Elaboracion propia

4.2.2. CARACTERIZACION DE LA DEMANDA

En Ecuador se desconoce con exactitud el numero de turistas que se

distribuyen a las distintas provincias.

Por ende se toma como referencia lo

establecido por el MINTUR, que en el afio 2014 determind el porcentaje de

turistas que se distribuyen a nivel provincial, Manabi capt6 el 15,54% del total

de llegadas internacionales (1°500.000. Aprox.).

El afio 2015 el pais recibio alrededor de 1.560.429 visitantes, por tanto sobre

esta cifra se toma el 15,54%, lo que corresponde a 242490,67 esa sera la base

para calcular el tamafio de la muestra.

4.2.2.1.

TAMANO DE LA MUESTRA

N= Poblacion 242490,67 turistas

E2= Margen de error elevada al cuadrado (0,01 a 0,09)?

0= Varianza =0.5
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Z= Valor tipificado corresponde 1.96 doble cola
Nc=95% Z=1.96
n= Tamafio de la muestra 118.51
Formula:
Z*8°N
~(E)2(N—1) + 2282
(1,96)2(0,5)%242490, 67
= (0,09)2(242490,67 — 1) + (1,96)2(0, 5)2
(3.8416)(0.25)242490,67
n= (0,0081)(242489,67) + (3,8416)(0,25)
232888, 04
"= 1964,17 + 0,9604

_ 232888,04
"~ 1965,13

n=118,51

n

n

4.2.22. ENCUESTA

El nimero de encuestados que representan la muestra de la demanda turistica
es de 119 turistas. Las respuestas obtenidas de las preguntas que se
realizaron dentro de la encuesta (ver anexo 2) para la demanda turistica de la
Provincia estan analizadas a continuacién y representadas graficamente con

los resultados.
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Grafico 4.1 Edad de los encuestados

1.- Edad 1-Edad 18225
18% 7% 1-Edad 26235

23%

52%

Fuente: Elaboracién propia

La edad promedio de los turistas que llegan a Manabi en mayor cantidad esta
entre los 36 y 50 afios, el resultado ubica a este segmento como el mas
significativo en materia turistica, ya que constituye el 52% y por ende el punto
hacia el cual se deben enfocar las caracteristicas del circuito gastronémico. Por
otro lado existe un potencial importante entre las edades de 26 a 35 y los que
pasan de 50 afios, con un 23% y 18% respectivamente, mientras que los

jovenes de 18 a 25 no representan un numero trascendental con el 7%.

Grafico 4.2 Procedencia de los turistas

2.-Procedencia .
Nacional

Extranjero

43%
57%

Fuente: Elaboracion propia

La procedencia de los turistas se distribuye en el 57% correspondiente a
nacionales y el 43% a extranjeros, si bien es cierto no existe una diferencia
contundente y esto en la actualidad se manifiesta en cantones como Manta,
Puerto LOpez, San Vicente y Sucre que reciben con gran frecuencia turistas de

origen extranjeros.
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Grafico 4.3 Grado de aceptacion en los turistas hacia un producto turistico enfocado en la gastronomia
Manabita

3.- ¢ Le interesaria conocer lugares que muestren el valor cultural
enfocado en la gastronomia tipica Manabita?

28% Si
No
7% 65% Probablemente

Fuente: Elaboracién propia

La aceptacion de los turistas encuestados, para conocer lugares que estén
netamente alineados en la gastronomia marca una respuesta favorable con el
65% que afirma tener interés en este elemento, no obstante el 28% respondio
que probablemente, mientras que el 7% dice que no estaria interesado por
conocer dichos lugares. Este resultado constituye una conclusion importante ya
gue se puede ver la gran aceptacion que tendria un producto turistico de

caracter gastronéomico.

Grafico 4.4 Tipo de turismo con mayor demanda

4.- ; Cuales de las siguientes tipologias de turismo realizoé
durante su estadia en Manabi?
Turismo rural

0,
13% turismo de aventura

17% 34% turismo de compras
Turismo cultural

8% 28%
| ofros (especifique)

Fuente: Elaboracion propia

El turismo rural representa un segmento importante y significativo, esto se
muestra con el 34% de los encuestados que afirmaron haber realizado
actividades de este tipo, en un grado menor se encuentra el turismo de
aventura con el 28%, lo cual muestra una gran aceptacién al igual que el
anterior. El turismo cultural con el 17% ocupa el tercer lugar, otros tipos con el

13%, de compras con el 8%.
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Grafico 4.5 Lugares preferidos por los turistas

5.- Al elegir sus vacaciones ¢ qué tipo de lugares prefiere?

= Playas
0
32% Sitios rurales
31% Lugares representativos de

cada ciudad

Fuente: Elaboracién propia

Es muy importante tener en cuenta las preferencias de los turistas, en este
sentido, aquellos encuestados respondieron tener afinidad por las playas, esto
se refleja en el 37%, los lugares representativos de cada ciudad ocupan el
segundo lugar con 32% vy los sitios rurales el tercero con un 31%. Como se
puede evidenciar, existen diferencias minimas entre estas preferencias, lo cual

es importante porque implica una acogida en todas las areas.
Gréfico 4.6 Platos tipicos Manabitas que los turistas generalmente han degustado

6.- Del siguiente listado seleccione los platos tipicos de Manabi que

A m Bollo
Ud. degusto: = Viche
0 m Tonga
6% 3% 5% Caldo de gallina criolla

° B Seco de gallina criolla
. m Suero blanco
16% 10% = Salprieta

- Hallaca
A Natilla
/ ‘ Pan de almidén
4% \V__o% = Corviche
4% = Chame frito

Cazuela de mariscos
5% 2%\ 3% Ceviche

Fuente: Elaboracién propia

Entre los principales platos tipicos manabitas de mayor consumo por los
turistas estan el ceviche 16%, y el seco de gallina criolla con el 15%, luego se
encuentra el corviche con un 14% mientas que le sigue el caldo de gallina
criolla con el 10%. Demas platos que son degustados en menor cantidad:
cazuela de mariscos 7%, platos que no estan dentro de los tipicos, sino como
adicionales u otros ocupan el 6%, tonga 6%, pan de almidén y viche 5% cada
uno, salprieta y chame frito 4% cada uno, bollo y hayaca 3% cada uno, natilla

2% y el suero blanco 0%.
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Gréfico 4.7 Tiempo de permanencia en la estadia de los turistas

7.- ¢Cual es el tiempo de permanencia de su estadia en

i?
Manabi? 1.2 dias
13% 3-4 dias
40% 15% 5 dias
329, mas de 5 dias

Fuente: Elaboracién propia

El tiempo de permanencia regularmente de los turistas es mayor de cinco dias,
esto corresponde al 40% de los encuestados que respondieron de esta forma,
en segundo lugar, se evidencia una estadia de cinco dias con el 32%, seguido
de entre tres y cuatro dias que representa el 15% y por ultimo entre uno y dos
dias con el 13%. Estos datos marcan una pauta importante, y es que la
permanencia de los turistas que llegan a la provincia esta al borde de una
semana, lo suficiente para realizar amplios recorridos y desarrollar muchas

actividades.

Grafico 4.8. Motivo de viaje

8.- ¢ Cual es el motivo de su viaje?
Negocio
Visita a familiares

21% 23%

Turismo

3% - 25% otros

Fuente: Elaboracién propia

La motivacion de viaje de los visitantes que llegan a la provincia de Manabi, en
primer lugar se da con fines turisticos, esto representa el 31% de los
encuestados, sin embargo, el 25% correspondiente a segundo lugar se debe a
la visita de familiares. Esta claro que el motivo principal es el de turismo, lo cual
es importante en términos de economia ya que se genera divisas, no obstante
desde un punto de vista turistico la visita a familiares no constituyen una
importancia mayor, debido a la poca demanda de servicios. Por otra parte, los
negocios ocupan el tercer lugar en las motivaciones con el 23% y son un
segmento muy significativo, mientras que el 21% se debe a otras razones de

viajes.
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Gréfico 4.9 Cantidad promedio del gasto de los turistas

9.- ¢ cual es el aproximado de lo que Ud. gasta en sus viajes
a esta provincia?

o $50-8100
9% $101-$200
39% 21% $201-$300
mas de $ 300

31%

Fuente: Elaboracién propia

El promedio de los gastos que se generan como resultado de la llegada de
turistas, de manera individual los encuestados en gran mayoria afirman gastar
mas de $300, esta cifra representa el 39% de los turistas, a este porcentaje le
sigue el rango de entre $201 y $300 que ocupa el 31%, luego se evidencia con
el 21% el gasto entre $101 y $200 y por u ultimo con el 9% aquellos quienes
dicen que sus gastos estan entre $50 y $100. Estas respuestas marcan una
tendencia de gasto elevado y las diferencias entre los porcentajes son bastante

contundentes.

Grafico 4.10 Cantidad de personas por viaje

10.- Cuando viaja ¢ lo hace?:

29% Solo
55% en Pareja

16% Toda la familia

Fuente: Elaboracion propia

Una gran mayoria de los turistas que recibe la provincia afirman que sus viajes
lo realizan en familia y corresponden al 55%, en grado menor con el 29%
respondieron que lo hacen solo, mientras que un 16% viaja en pareja. Esta
informacion es muy significativa y es lo que a su vez conlleva a un gasto
bastante elevado, que es justamente lo que se pudo constatar en el analisis
anterior, el hecho de viajar con toda la familia incrementa el numero de
servicios requeridos y por consiguiente estan destinados a tener un egreso

mayor por turismo.
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4.2.23. PERFIL DEL TURISTA

Cuadro 4.3 Perfil del turista

PERFIL DEL TURISTA

Edad 36y 50 51%.
Procedencia nacionales 57%
Nivel de interés por conocer lugares que muestren el valor cultural enfocado Si 65%
en la gastronomia tipica Manabita

Tipologia de turismo que realizé durante su estadia en Manabi. turismo rural 35%
Lugares que prefieren. playas 37%
Plato tipico de mayor consumo en Manabi. ceviche 16%
Tiempo de permanencia de su estadia en Manabi. Més de 5 dias 41%
Motivo de su viaje. Turismo 32%
Aproximado de lo que gastan los turistas en sus viajes a Manabi mas de $300 39%
Modo de viaje en cuanto al nimero de personas familia 55%

Fuente: Elaboracion propia

La edad promedio esta entre los 36 y 50 afios ya que constituye el 51%.
Respecto a la procedencia el 57% corresponde a nacionales y el 43% a
extranjeros, La aceptacion que tienen para conocer lugares relacionados a la
gastronomia marca una respuesta favorable con el 65% que afirma tener
interés en este elemento. El turismo rural representa un segmento importante y
significativo, esto se muestra con el 35%. Las playas, sitios rurales y lugares
representativos de cada ciudad son muy demandados con un 37%, 32% y 31%
respectivamente. El tiempo de permanencia regularmente de los turistas es
mayor de cinco dias, esto corresponde al 41% de los encuestados, la
motivacion de viaje en primer lugar se da con fines turisticos en un 32%, los
encuestados en gran mayoria afirman gastar mas de $300, esta cifra
representa el 39% de los turistas, sus viajes lo realizan en familia en la mayoria

de los casos y corresponden al 55%.

FASE I11. ESTRUCTURA DEL CIRCUITO

El circuito tiene como elementos dentro de su estructura la delimitacion
territorial, en esta se determinaron los sitios de visita y se marcaron a través del
sistema de geo-referencia realizando una visita de campo hacia cada uno de

ellos. Se recopilo la informacion existente de los atractivos turisticos del circuito
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en el inventario provincial, ademas de fotos de los mismos. Otro aspecto
adicional es la confeccion del itinerario, aqui se plantea una proforma que sirve
de guia operativa general para el circuito gastronomico. Cabe mencionar que
esta estructura esta establecida en funcion de lo dispuesto en los cuadros N°
3.1y 3.2 correspondientes al capitulo IlI.

4.3.1. DELIMITACION TERRITORIAL DEL CIRCUITO

El circuito turistico esta integrado por cantones de las tres zonas, San Vicente
en la zona norte; Chone — Bolivar — Junin - Rocafuerte en la zona interior y
Portoviejo — Manta — Montecristi - Jipijapa como zona sur, sumando un total de
318km de longitud. Esta clasificacion se basa en las caracteristicas distintas
gue se presentan, generando asi una diversidad de actividades dentro del

circuito sin perder el sentido gastronémico.

Distancia y tiempo entre los cantones en base a la secuencia del circuito.

Manta - Montecristi 13 km (10 minutos aprox.)
Montecristi - Jipijapa 41.26 km (30 minutos aprox.)
Jipijapa - Portoviejo 49.79 km (40 minutos aprox.)
Portoviejo - Junin 37 km (30 minutos aprox.)

Junin - Bolivar 12 km (10 minutos aprox.)

Bolivar - Chone 24 km (20 minutos aprox.)

Chone - San Vicente 45.44 km (35 minutos aprox.)
San Vicente - Rocafuerte 60.31 km (50 minutos aprox.)

Rocafuerte - Manta 35.26 km (30 minutos aprox.)
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4.3.2. DIAGRAMACION DEL CIRCUITO

Lestaulante

lojamiente Sal\ Vicente
M. i

eropuerto

£ Puerto Maritimo
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. -~ Bolivar
RS 3 minata | / F : I‘L

%Vistﬂ Panorimica
)
Playa

Mirador
v

=) Observadién de Aves Acudticas

a
Observacion de Aves
—

Foto 4.1 Mapa turistico del circuito

Fuente: Elaboracién propia

43.2.1. CANTONES INMERSOS EN EL CIRCUITO

El tipo de turismo y actividades turisticas que se pueden realizar en cada
canton son concebidos en base a la clasificacion que plantean Ibafez y
Rodriguez (2007) los cuales proponen a la actividad turistica como dos
grandes grupos  “turismo tradicional” (relacionado con sol y playa,
actividades de esparcimiento en lugares con lujosa infraestructura) y

“turismo alternativo” (ecoturismo, turismo de aventura y turismo rural).
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Cuadro 4.4 Modalidades, categorias y actividades turisticas

Modalidad turistica Categoria Actividad turistica

Relacionadas con sol y Visitas aglomeradas en playas

playa Esqui, paseos en moto y actividades acuaticas en
complejos turisticos

Actividades culturales en Visitas a sitios historicos en grandes en grandes

grandes ciudades ciudades

Turismo tradicional Visitas a eventos musicales, concursos o ferias en

grandes ciudades

Otras actividades de Disfrute y visitas a restaurantes lujosos y discotecas y

esparcimiento en lugares casinos

con lujosa infraestructura anexos
Entre otras

Ecoturismo Talleres de educacién ambiental

Senderismo interpretativo
Observacion sideral

Rescate de flora y fauna
Observacion de flora y fauna
Observacion de ecosistemas
Observacion geoldgica
Observacion de atractivos naturales

Turismo de aventura Montafiismo
Rappel
Cabalgata
Turismo alternativo Escalada
Espeleismo
Ciclismo de montafia
Caminata

Turismo rural Talleres artesanales
Etnoturismo
Ecoarqueologia
Agroturismo
Preparacion y uso de medina tradicional
Talleres y disfrute gastronémico
Fotografia rural
Aprendizaje de dialectos
Vivencias misticas

Fuente: Ibafiez y Rodriquez 2007

43.21.1. SANVICENTE

Ubicacion

San Vicente ubicado en el centro oeste de la provincia de Manabi, tiene
aproximadamente 40 km de playa.

Tipos de turismo

En el cantdn San Vicente se puede desarrollar el Turismo tradicional, dentro
de esta modalidad se puede realizar actividades de sol y playa como: visitas
aglomeradas en las playas u otras actividades acuaticas por ejemplo; surf y

paseos en lanchas. Ademas de actividades de esparcimiento en lugares con
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lujosa infraestructura como: disfrutes, visitas a restaurantes y discotecas. Por
otro lado también es posible desarrollar turismo alternativo, bajo esta
modalidad se encuentra el ecoturismo con actividades para realizar como:
talleres de educacioén ambiental, observacion de ecosistemas, observacion de

atractivos naturales y observacion de flora y fauna.

Turismo Gastronémico

Cuadro 4.5. Gastronomia emblematica del cantén San Vicente

Gastronomia emblematica Ubicacion

Ceviche transoceénico-restaurante el Petiso Malecon y Puente Alcatraz
San Vicente, Manabi

Fuente: Elavoracion propia

Sus platos emblematicos son elaborados a base de mariscos en su mayoria,
tales como: ceviches, encebollados, arroz marinero, pescado o camarones
apanados acompafados con arroz y ensalada, ademas en San Vicente se
puede encontrar el ceviche transoceanico o Interoceanico, que en el Unico
lugar que se puede encontrar es en el restaurant el petiso, cabe mencionar

que el plato es originario y emblematico de este canton.

43.2.1.2. ROCAFUERTE

Ubicacion

Se encuentra ubicado en el centro de la provincia de Manabi, es conocido por
los dulces que preparan en este cantdn a base de coco, mani, leche, guineo
entre otros.

Tipos de turismo

En el canton Rocafuerte se puede desarrollar las modalidades de turismo
tradicional turismo cultural con actividades como: visita a sitios historicos,
visitas de ferias y el turismo alternativo en el cual se pueden realizar

actividades del ecoturismo como: observacién de atractivos naturales.

Turismo Gastronémico
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Cuadro 4.6. Gastronomia emblematica del canton Rocafuerte

Gastronomia emblematica Ubicacién
Dulces de guineo, manjar de leche, alfajores, Dulceria los almendros via a Chone cerca de
dulces y helados de coco, Entre otros. la gasolinera.

Fuente: Elavoracion propia

La gastronomia en el canton esta representado por los famosos dulces que son
elaborados en esta zona tales como dulces de guineo, manjar de leche,

alfajores, helados y dulces de cocos entre otros.
43.21.3. PORTOVIEJO
Ubicacion

Es la capital de la provincia de Manabi ubicado en el centro, es la ciudad mas
antigua de Manabi y una de la mas antigua del Ecuador, es conocida como la
ciudad de los reales tamarindos por la cantidad del fruto del mismo nombre que

se cultiva en esta zona.
Tipos de turismo

En el canton Portoviejo es posible realizar las dos modalidades principales de
turismo como son: turismo tradicional y turismo alternativo. En la primera
modalidad se puede encontrar al turismo relacionado con sol y playa y
actividades culturales con sus actividades como: visita aglomeradas en playas,
visitas a sitios histéricos y en la segunda modalidad se puede encontrar al
ecoturismo, turismo de aventura con sus actividades como: observacion de
flora y fauna, observacion de ecosistemas, caminatas, ciclismo de montafa,

entre otros.

Turismo Gastronémico

Cuadro 4.7 Gastronomia emblematica del cantén Portoviejo

Gastronomia emblematica Ubicacion

Embutidos artesanales de Calderon Parroquia Calderén
(Morcilla)

Fuente: Elavoracion propia



44

Por la circunstancia de tener salida al mar en el canton se pueden encontrar
platos a bases de mariscos ademas al entrarse un poco mas al centro de
Portoviejo se pueden encontrar platos a base de mani, yuca, platano, gallina
criolla tales como: tonga, empanadas, bolones de platano, corviches, entre
otros. Su gastronomia embleméatica se ve reflejada en las morcillas que son
elaboradas de: uso de los intestinos del cerdo, sangre, arroz y especias

vegetales (cilantro, col, entre otros).

4.3.2.1.4. JIPIJAPA
Ubicacion
Ubicado en el sur de la provincia de Manabi es conocido como la sultana del
café y ademas se conoce que es alli donde se prepara el famoso ceviche con
mani.
Tipos de turismo
El canton Jipijapa posee atractivos que permiten desarrollar las modalidades
de turismo tradicional y turismo alternativo. En la primera modalidad se puede
encontrar al turismo relacionado con sol y playa y turismo culturales con sus
actividades como: visita aglomeradas en playas, visitas a sitios historicos, en la
segunda se puede encontrar al ecoturismo y turismo de aventura con sus
actividades como: observacion de flora y fauna, observacion de ecosistemas,
caminatas, ciclismo de montafia, entre otros.

Turismo Gastronémico

Cuadro 4.8 Gastronomia emblematica del cantén Jipijapa

Gastronomia emblematica Ubicacion

Ceviche con crema de mani Calle Colén Y Mejia Esquina Centro,
en la ciudad de Jipijapa

Fuente: Elavoracion propia

Jipijapa al igual que Portoviejo por tener salida al mar se puede encontrar
platos a bases de mariscos, su plato emblematico es el ceviche con crema de
mani siendo en esta zona donde se lo preparo por primera vez y donde se lo
puede encontrar con mas frecuencia. Ademas por encontrarse en gran parte de

la cordillera costanera se pueden encontrar platos elaborados a base de maiz,
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mani, yuca, entre otros, tales como: tortilla de yuca con queso o de chicharrén

de chancho y tortilla de maiz con queso.

4.3.2.1.5. JUNIN
Ubicacion
Ubicado en el centro de la provincia de Manabi, es un cantén muy productor de
cafia de azucar y ésta es usada para la elaboracion de panela y aguardiente y
por esto es conocida a nivel provincial como la tierra del aguardiente
Tipos de turismo
Junin con sus atractivos turisticos hace que sea posible efectuar las
modalidades de turismo tradicional y turismo alternativo, respecto a la primera
modalidad se puede realizar la actividad visita a sitios historicos y en la
segunda, actividades como: observacion de atractivos naturales, cabalgatas,
espeleismo, ciclismo de montafia, caminata, agroturismo, talleres y disfrutes
gastronémicos.

Turismo Gastrondmico

Cuadro 4.9 Gastronomia emblematica del cantén Junin

Gastronomia emblematica Ubicacioén

Elaboracién de alcohol (currincho).

— Junin sitio agua fria
Elaboracion de panela. 9

Elaboracion bizcochuelos.

Fuente: Elavoracion propia

Por el clima y la ubicacion de este canton al igual que otros cantones se puede
encontrar platos elaborados a base de productos criados y cosechadas en la
misma zona (mani, maiz, yuca, gallina criolla) como lo son: tonga, caldo de
gallina criolla, tortillas de maiz y yuca, ademas de esto tiene una bebida muy
representativa de la zona el aguardiente o currincho que se elaborada con cafia
de azucar que también con este mismo producto se elabora la panela que es

utilizada para endulzar otras bebidas o jugos de frutas tropicales.

4.3.2.1.6. BOLIVAR-CALCETA
Ubicacion
Ubicado en el centro norte de la provincia de Manabi, es conocido a nivel

provincial por la famosa frase al empate Calceta.
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Tipos de turismo

En el canton Bolivar es posible realizar las modalidades de turismo tradicional
y turismo alternativo, dentro de la primera se puede encontrar la categoria
relacionada con sol y playa y dentro de esta la actividad turistica llamada
actividades acuéticas en complejos turisticos, ademas otras como: visita a
sitios historicos, disfrute, visitas a restaurantes y discotecas, entre otros. Dentro
de la segunda modalidad se pueden realizar actividades como: talleres de
educaciéon ambiental, observacion de flora y fauna, observacion de atractivos
naturales, cabalgata, caminata, ciclismo de montafia, talleres artesanales,
agroturismo, aprendizaje de dialectos y vivencias misticas.

Turismo Gastronémico

Cuadro 4.10. Gastronomia emblematica del canton Bolivar

Gastronomia emblematica Ubicacién

Tonga de gallina criolla. Bolivar- Calceta restaurantes del sitio

Caldo de gallina criolla. platanales, quinta colina del sol en

Bollo de platano con chancho. ciertas fechas del afio que se realizan
ferias.

Horneado de cabeza de chancho Mercado provisional de Calceta

Fuente: Elavoracion propia

La gastronomia referente en el cantdn Bolivar incluye platos como la tonga y el
caldo de gallina criolla, ademas de otros platos derivados del platano, el mani,
la yuca y el maiz como son: el bollo, corviches panes de almidén, tortillas de

yuca y maiz con queso.

43.2.17. CHONE
Ubicacion
Ubicado en el centro norte de la provincia de Manabi, es conocido a nivel
nacional como el jardin de mujeres hermosa porque de Chone han salido un

sinnumero de reinas y modelos a nivel nacional.

Tipos de turismo
En Chone se puede realizar dentro de la categoria de ecoturismo actividades
de observacion de flora y fauna, de ecosistemas y de atractivos naturales, cabe

destacar que es uno de sus puntos fuertes, ademas su geografia permite
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desarrollar turismo de aventura y rural con actividades como: rappel,
montafiismo, cabalgata, caminata, ciclismo de montafia y agroturismo
respectivamente.

Turismo Gastronémico

Cuadro 4.11. Gastronomia emblematica del cantén Chone

Gastronomia emblemética Ubicacion
Chame frito Chone- restaurantes del sitio la Segua
Tonga de gallina criolla. Chone-Canuto, las cabafas del Coto

Caldo de gallina criolla.

salprieta con platano asado,

Cuajada con platano asado.

Natilla.

Fuente: Elavoracion propia

Entre sus platos representativos se puede encontrar chame frito, salprieta con
platano asado, por ser uno de los cantones mas ganadero de Manabi y el Pais
es que se puede encontrar con mucha frecuencia platos como la cuajada con
platano, ademas el queso que se lo puede complementar con algunas comidas.
43.2.1.8. MANTA
Ubicacion
Ubicado en el centro sur oeste de la provincia de Manabi, tiene el principal
puerto maritimo de Manabi y uno de los dos mas importante del pais ya que
llegan grandes cruceros y barcos comerciales de grandes cargas de
exportacion e importacion, ademas de esto posee la mayor y mejor planta
turistica de Manabi.
Tipos de turismo
En manta es posible realizar las dos modalidades de turismo el tradicional y el
alternativo dentro del primero el turismo cultural, turismo de sol y playa, turismo
de negocios, turismo de compras con sus actividades como: visita a las
diferentes playas que posee el canton, tour por el centro de la ciudad en los
lugares histéricos de la zona, compras de artesanias y otros productos, ferias
empresariales, entre otras. Dentro del segundo se puede realizar turismo
naturaleza, turismo de aventura con las actividades Observacion de flora y
fauna, surf, paseos en yate, snorkeling, entre otras.

Turismo Gastronémico
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Cuadro 4.12 Gastronomia emblematica del canton Manta

Gastronomia emblemética Ubicacion

Ceviches de camaron, concha, Manta en hoteles y restaurantes del

pescado y calamar. malecon de la playa el murciélago,
piedra larga, san Mateo y Santa

Arroz marinero.

Marianita.
Pescado y camarones apanados

acompafnados con arroz y ensalada.

Fuente: Elavoracion propia

Por estar ubicado en su mayoria en la zona costera del océano pacifico y ser el
cantdon con mayor actividad pesquera, la gastronomia en gran cantidad se
prepara a base de mariscos como: ceviches de camardn, concha, pescado y
calamar ademas arroz marinero, pescado Yy camarones apanados

acompafados con arroz y ensalada.

4.3.2.1.9. MONTECRISTI
Ubicacion

Ubicado en el sur este de la provincia de Manabi, es conocido a nivel nacional
por ser la tierra que posee la historia de quien fué uno de los mejores
presidentes que ha tenido el Ecuador, también por el sombrero de paja toquilla

y por su gran actividad artesanal en el sitio la pila.
Tipos de turismo

En el cantén Montecristi es posible realizar la modalidad de turismo tradicional
en el que se puede encontrar el turismo cultural con las actividades como:
Interpretacion de la historia del personaje Eloy Alfaro Delgado en el museo del
mismo nombre, compra y observacion de la elaboracion de las artesanias, tour

centro de la ciudad lugares historicos de la zona

Turismo Gastronémico

Cuadro 4.13. Gastronomia emblematica del canton Montecristi

Gastronomia emblematica Ubicacién

Ceviche de camardn, concha, Montecristi, hoteles y restaurantes de
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pescado o calamar. la playa san José y del centro de la

ciudad.
Bolones de platano

Corviches de platano

Fuente: Elavoracion propia

Al igual que otros cantones que tienen salida a la costa de océano pacifico su
principal plato representativo es el ceviche que puede ser de camaron, concha,
pescado o calamar. Ademas se puede encontrar especialidades como bolones

de platano, corviches entre otros.

4.3.3. DESCRIPCION DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS DEL
CIRCUITO

Los siguientes atractivos turisticos que forman parte del circuito gastronémico
son tomados del inventario turistico provincial desarrollado por el MINTUR en el
2008, asi como la informacion disponible de cada uno de ellos, para la
seleccién se utilizaron criterios como jerarquia, la calidad de la informacién
disponible y como puntos mas importantes la visita hacia cada uno de los
atractivos para constatar el estado actual y que tengan un enfoque

gastronémico.

4.3.3.1. CEVICHE TRANS-OCEANICO

El ceviche transoceanico es un plato con caracteristicas muy particular que le
dan otra perspectiva a diferencia del ceviche tradicional que se pueda
encontrar en la costa del pacifico ecuatoriana. El lugar idéneo y precursor de
este plato es el restaurant “el petiso” ubicado en el cantén San Vicente,
especificamente en la cabecera cantonal del mismo nombre. Ubicado a 2 km
del centro, transversal San Vicente/Canoa. Lo interesante de este plato es el
ingrediente  “Piriguanejo” concha que se creia extinguida pero que
recientemente se ha descubierto una mancha en las cercanias de Punta Napo;
la concha habia cambiado de estrategia pues ahora se la encuentra semi-

enterrada en el fondo oceanico También seria de extrafiar que la
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sedimentacion del estuario este afectando esta y otras especies del lecho

marino). A esta concha se le atribuyen propiedades afrodisiacas.

El nombre del plato es figurativo pero todo parece indicar una confusion de la
Trans (mas alla de) por lo “Sub” (bajo de). Este ultimo hace referencia al hecho

marino de donde se obtiene el producto clave: “El Piriguarejo”

El plato se compone de: Camaron, concha prieta, pescado (picado,) calamar,
caracol, pulpo, ostra de mar, jaiba, pepino de mar (Cabo Pasado) langosta,
langostino, Piriguanga (concha largo propia del mar local) Guariche (cangrejo).
A esto se suma el caldo donde se cocinan los mariscos, preferentemente el de
camaron. Otros ingredientes son: Tomate, Cebolla paitefia, cilantro, limon,
pimiento, pepino, salsa de tomate y mostaza (al gusto), Chifle, patacon, aji.
Cada unidad para consumo se prepara en 10 minutos. La porcion es de
aproximadamente 10 onzas de ingredientes; algunos son troceados puramente
(calamar, pulpo, caracol, ostra de mar) otros son servidos enteros despojada
de sus partes duras (camarodn, piriguamejo, concha prieta) la porcién se sirve

acompafada con patacones de platano.

Foto 4.2 Ceviche trans-oceanico Foto 4.3. Restaurant El Petiso

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia
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4.3.3.2. PARAJE NATURAL Y CULTURAL “QUINTA COLINA DEL SOL”

Esta rodeado de un entorno natural en un 80%. El sitio esta ubicado en el sitio
Bejucal aproximadamente a 2 km de la cabecera cantonal Calceta en el cantdn
Bolivar, posee un museo antropolégico — cultural con una variedad de
colecciones tales como: 1) Piezas de herramientas usadas tipicamente en
labores diarias en el campo como son: cierras, escopetas, indumentaria,
camas, jaulas, maletas, ahumadores, alforjas, etc. 2) Llama mucho la atencién
la zona abierta del sitio una gran cantidad de versos tallados en troncos
(Apodos de la region, canciones tipicas, frases y dichos de la region,
contrapuntos, chigualos, leyendas, etc.). 3) Artesanias (en zapan, platano,
etc.), 4) Un conjunto de construcciones propias del sitio, 5) Se puede adquirir
libros de tradicion oral de la provincia de Manabi.

El museo antropoldgico — cultural ostenta manifestaciones folcléricas, zona de
versos tallados en troncos de madera, artesanias hechas en zapan, cuadros de
paisajes elaborados por el propio duefio (Eumeny Alava Parraga),
construcciones de cafia y madera. Su principal atractivo esta en el centro del
lugar en la casa propia de la zona rural, hecha de cafia y techo de cady, con
escalera rustica, a la entrada un balcén con flores, una sala y comedor con
bancos de madera y en la cocina un horno y moledor. Posee un comedor en
donde se puede degustar la comida tipica criolla. Una construccibn muy
llamativa es la casa del arbol, aunque las escaleras son un poco peligrosas

resultaran de gran atraccion a los amantes del riesgo.

Se puede encontrar otros objetos como fotografias de la historia del canton y
de acontecimientos de relevancia que forman parte ya de la historia de todo el

canton y de la provincia.
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Foto 4.4 Quinta Colina del Sol Foto 4.5 Casa Quinta Colina del Sol

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia

43.3.3. GASTRONOMIA CHAME FRITO

Uno de los principales platos tipicos del canton Chone es el chame frito, razon
por la cual aflo a afio se viene dando la feria del chame, para esto se utilizan
alrededor de cinco mil peces de la especie chame que son el ingrediente
principal en los diversos platos que se prepararan en dicha feria, la misma se
desarrolla en el humedal “La Segua” que esta ubicado en la parroquia San
Antonio a aproximadamente 20 km de la cabecera cantonal Chone. Uno de los
atractivos de esta feria, a mas de la saz6n manabita, es su entorno: un
ambiente de humedales, flores y plantas acuaticas. Alli se ofreceran decenas
de platos elaborados a base de chame. Las mujeres de esta comunidad son las

encargadas de preparar los platos que son cocidos en grandes hornos de lefia.
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Foto 4.6 Chame frito

Fuente: Elaboracién propia

4.3.3.4. GASTRONOMIA DE MAIZ

En la localidad de Sancan ubicada a 12 km de la cabecera cantonal Jipijapa,
es posible degustar la tortilla de maiz en un sinnimero de pequefios locales
gue estan en la via y ofrecen a los transportistas que transitan por la misma.
Este apetitivo o bocadillo es a partir del llamado “maiz maduro” o criollo. Cada
Tortilla se hace a partir de cantidades iguales de masa, presentan coccion
uniforme, peso y forma. Las sirven calientes para favorecer la masticacion y
mantener la cohesion de la masa. El punto del Queso le da un sabor adicional
al maiz. Los moldes que consiguen normalmente por presion de las palmas de

las manos.

Foto 4.7 Tortillas de yuca y maiz, izq. a der.
Fuente: Elaboracion propia
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43.3.5. DULCE DE ROCAFUERTE

Los dulces son en base a tres elementos: frutas secas, harina de trigo y azlcar,
gue se combinan en distintas proporciones y cantidades adoptando en su
presentacion formas sencillas tales como: rectangulos, cubos, esferas,
cuadrados, rombos, etc. el pastillaje se encuentra muy bien distribuido
alrededor del nacleo de harina o fruta. La fruta es trabajada en forma natural o
maserada (consistencia de las bolitas de fruta o manjar), formando una masa
armonica y agradable a la vista en su forma'y color.

El producto se vende especialmente en tiendas ubicadas dentro de la localidad
utilizan: hornos cerrados de pan o fogones (antiguamente); los que han sido
reemplazados por el horno de gas, hornillas, moldes, pailas de bronce,
mesones, batidora, entre otros. La forma de preparacion es la siguiente:
Alfajores; se mezcla la harina, al azlcar, las yemas de huevos, mantequilla, se
le agrega un poquito de leche para que la masa no quede muy espesa. Se
amasa hasta que se desprenda suavemente la masa, se van cogiendo pedazos
pequefios, después con el rodillo se van estirando y se forman laminas
delgadas de donde se van cortando con un molde, las que se van poniendo en
planchas previamente engrasadas y se las mete al horno. Una vez horneadas
se las retira y se deja enfriar para ir colocandoles el manjar (dos redondélas, a

una se le pone el manjar y con la otra se tapa).

Se trata de dulces a base de harina, leche y fruta, con especial ofrecimiento los
citricos confitados y rellenos. EI alfajor tiene: harina, azlcar, huevo,
mantequilla, leche y manjar. Los ingredientes varian de acuerdo al dulce. La
variedad es enorme en cuanto a dulces, asi se tiene: alfajores, huevo mollo,
galletas de almiddn, bocadillos, cocada, suspiros, pasa pan con dulce de mani.
Son servidos en actos sociales como: matrimonios, bautizos y velorios, entre

otros.
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Foto 4.8 Dulces de Rocafuerte Foto 4.9 letrero de dulceria

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia

4.33.6. ELABORACION DE PANELA CON CANA DE AZUCAR

En la comunidad de Agua Fria del cantén Junin, ubicada a unos 5 km se
elabora un producto de gran uso en la provincia y con propiedades saludables,
es el caso de la Panela de cafia de azlcar. La calidad de la panela depende de
la madurez de la cafa, debe tener un término medio o cuando la cafia este de
color negro porgue de esto depende el sabor y el color de la panela al terminar
el proceso, la presentacion se la hace en moldes cuando estan en proceso de
solidificacion, el envasado final se lo hace en fundas plasticas o de poliéster

para su conservacion e higiene.

La preparacion es muy larga:

a) Recepcion — recoleccion: se recibe la materia prima proveniente de los
cafiaverales y se selecciona las cafias retirando algun tipo de impurezas que
puedan tener.

b) Molienda de la cafia — extraccion del jugo crudo: se lo realiza en el trapiche,
con ayuda de un mular, hoy en dia existen trapiches modernos o base de motor
(eléctrico o0 a gasolina), de este proceso el sobrante llamado bagazo se lo da a
los animales (bovinos) como alimento o se usa como combustible.

c) Tanque de compresién: aqui se coloca el jugo extraido de la cafia.



56

d) Ollas de precoccion: En estas ollas se coloca el producto para procesarlo
con el fin de que el grado de alcohol no suba.

e) Precoccion y adicion de substancias clarificadoras: luego de precocidos el
jugo se agregan substancias tales como baba de cacao y hojas de cacao para
dar pureza y limpiar el jugo de la cafia; de este proceso se obtiene un desecho
llamado cachazay se lo retira para usarlo como alimento de animales.

f) Tanque de composicion: tanques en los que se almacena el jugo clarificado
para luego trasladarlo en balde a la olla de coccion que es la medida necesaria
y para esto se usa la cernidera.

g) Ollas de coccién; aqui se realiza la panela.

h) Jugo precocido (miel) coccién Terminal (goma): aqui se coloca el jugo
precocido en un horno para su coccion terminal o goma (panela).

i) Batido: se bate para obtener una dureza adecuada, buen sabor y un buen
producto para comercializar. Una creencia que se tiene es que en este proceso
se coloca una gota de aceite de comer para que no se pegue 0 se suba
(riegue).

J) Punto de moldeo: se deja en la olla y debe alcanzar un punto de moldeo en
unos 10 a 15 minutos aproximadamente.

k) Verter en moldes: se coloca la goma en moldes caso solidificado.

l) Envasado: en fundas plasticas o de poliéster para su conservacion e higiene.

Como ingredientes se encuentran: cafia de azucar, baba de cacao y aceite de

cocina.
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Foto 4.10 Elaboracion de panela

Fuente: Elaboracién propia

43.3.7. ELABORACION DE ALCOHOL (AGUARDIENTE)

Este producto se lo elabora en Agua Fria sitio del canton Junin, ubicada a unos
5 km. El secreto de la calidad del aguardiente estd en lo dulce de la cafia de
azucar, mientras mas dulce mejor; en invierno no es facil de encontrar cafa
dulce por lo que es necesario azucararla, EI Aguardiente se vende por litros o

en su defecto por tanques,

La forma de preparacion es la siguiente: 1) al igual que la preparacion de la
panela aqui se recepta y recoge la cafia de azlUcar que traen de los
caflaverales y se procede a sacar las impurezas. 2) Molienda de la cafia de
azucar y extraccion del jugo crudo: se lo realiza en el trapiche con ayuda de
una bestia (mular); aunque hoy en dia existen trapiches modernos a motor
(eléctrico 0 a gasolina). Luego de esto se obtiene le bagazo que se usa para
alimentacion de los bovinos o para combustible. Obtenido el jugo se lo
almacena en unos recipientes llamados pipas o toneles y es mucho mejor si
estan elaborados de pino o pechiche por su resistencia, aqui se fermenta el
guarapo por unas cuarenta y ocho horas aproximadamente dependiendo del
grado de glucosa. La época de la zafra (mayor produccién) se da entre Julio a

Noviembre. Una vez obtenido el fermento se pasa el liquido a unas ollas o
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calderos para someterlo a altas temperaturas para lo cual se utiliza la lefia
como medio de combustion y segun los entendidos el aguardiente tiene mejor
calidad, sabor y aroma si se hace en lefia. Se cocina durante cuatro horas, una
vez hervido el fermento el vapor se convierte en liquido es decir el aguardiente,
este liquido empieza a descender lentamente por las respectivas tuberias, para
seguidamente pasar por in instrumento llamado culebrina, la misma que esta
colocada en un tanque agua fria para su respectivo enfriamiento y finalmente
se pasa por un alcoholimetro para medir su grado de alcohol; en un inicio el
grado de alcohol es de noventa grados.

Ingredientes: cafia de azUcar, azlcar (en época de invierno).

Foto 4.11 Elaboracion de aguardiente

Fuente: Elaboracion propia

4.3.3.8. CEVICHE CON CREMA DE MANI

Este ceviche se prepara al igual que los demas su particularidad es que lleva
mani, sus inicios se dio en jipijapa, se puede encontrar en muchos de los
restaurantes de este cantdén pero es muy comun llegar a la cubicheria pepe y
encontrarlo ahi. Se en la entrevista realizada al duefio de este local cuenta que
se prepara de la siguiente manera, capcionar el pescado luego pican los alifios
(tomate, cebolla, pepino), muy parte de esto se hace la crema de mani,

después de tener esto se mesclan los primeros ingredientes con el pescado se
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le agrega limén, salsa de tomate, mostaza sal al gusto, luego se procede a

colocar la crema de mani, un poco de cilantro o hierbita al gusto.

Foto 4.12 ceviche con crema de mani de Jipijapa Foto 4.13 Cevicheria Pepe 3

Fuente: Elaboracié i
ente: Eraboracion propia Fuente: Elaboracion propia

FASE IV. ESTRATEGIA DE DIFUSION Y COMERCIALIZACION

Como todo producto turistico en general, requiere de la fase final que es la
comercializacion, de esta manera la estrategia de difusion y comercializacion
del circuito gastronémico abarca de manera sintética los puntos importantes y
basicos que puedan contribuir a una publicidad eficiente, es importante tener
en cuenta que este objetivo no esta desarrollado desde un punto de vista
netamente comercial, es decir lo que se busca es tratar de utilizar mecanismos
simples que puedan ayudar y dar a conocer el circuito, para esto lo que se
planted fue el disefio de un blog, una pagina en Facebook y twitter, en las que

se puede compartir la informacion.

4.4.1. DEFINICION DE LA TEMATICA.

La temética del circuito tiene como enfoque principal los atractivos turisticos
dentro de la clasificacion “manifestaciones culturales” y en gran mayoria los de
caracter gastronémico ya que el objetivo debe tomar este patrimonio e
integrarlo de tal forma que estén inmersos en un solo producto que pueda
contribuir favorablemente al conocimiento de la identidad cultural manabita por
parte de los turistas y por consiguiente mantener vivo el patrimonio. Es
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importante tener en cuenta que el circuito como tal no puede ser concebido
COmo un paquete turistico, ya que este Ultimo se caracteriza por tener un
cronograma de itinerario establecido con el precio respectivo de los servicios
turisticos que se ofrecen, sin embargo circuito no tiene un precio debido a que
esta determinado como el punto de partida que permita crear paquetes en base

a este.

4.4.2. DEFINICION DE LA IMAGEN DEL CIRCUITO TURISTICO.

CIRCUWITO DE LA
GASTRONOMIA
MANABITA

Fuente: Elaboracidn propia

Foto 4.14 Logotipo del circuito

Descripcidn de los elementos del logotipo

La imagen busca marcar énfasis en la cocina de la provincia, ya que
justamente es uno de los elementos mas distintivos que se tiene en materia
turistica. El logotipo como se puede observar tiene forma circular, ya que un
circuito tiene la caracteristica de comenzar en un punto y finalmente el retorno
en el mismo. Como elementos principales estan las letras, la carretera que
forma las letras C y G y dos utensilios principales que le dan el toque
identificativo. En la parte inferior izquierda se muestra el icono que en primera
instancia da una ilustracion de que se quiere dar algo a conocer en temas de

gastronomia. Por otro lado, la parte central del logotipo contiene la frase
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“circuito gastronémico” lo cual entra en un nivel mas especifico, es importante
este elemento debido a que de no existir no se podria interpretar como un
circuito turistico, dejando asi un contexto abierto que podria significar una ruta
o cualquier producto turistico gastronomico. Finalmente los colores estan en

relacion con la abundancia de vegetacion y la gran riqueza agropecuaria.

4421 SEGMENTO POTENCIAL

El circuito gastronémico esté dirigido hacia un segmento joven y adulto entre
los 36 y 50 afos, ya que en la actualidad, de acuerdo a las encuestas
realizadas es la demanda turistica que representa el mayor porcentaje, de
procedencia tanto nacional como extranjera. La caracteristica de la oferta que
pretende dar el circuito estd enfocada en un turismo rural que involucra las
manifestaciones culturales tradicionales que por naturaleza estan directamente

relacionadas con el ambito rural.

4.4.3. CREACION DE BLOG, RED SOCIAL DE FACEBOOK Y
TWITTER

El circuito turistico gastrondmico consta de un blog (ver link

http://circuitoturisticogastronomico.wordpress.com) en el cual se da a conocer

toda la informacion general de los atractivos que lo componen, es decir las
caracteristicas que tienen cada uno de los lugares y actividades que se pueden
desarrollar. Con este sitio web y la pagina de Facebook se busca darle
publicidad de una forma eficiente que no implica un gasto econdmico,
considerando que en la actualidad la red social de Facebook se ha convertido
en una plataforma importante para cualquier negocio, por su alcance global y
demanda. De la misma manera se cre6 una pagina en twitter que se constituye

en una alternativa adicional.

Descripcion de los componentes del blog y pagina de Facebook
El blog creado consiste en un sitio disponible para su creacion en

www.wordpress.com. Esta plataforma permite disefarlos en base a los
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requerimientos y las caracteristicas que el usuario necesita, es decir en funcion
del ambito especifico del cual se trata o abarca la tematica. Respecto al
contenido del sitio, se ingres6 datos del circuito gastronémico de manera
clasificada en las paginas y las entradas (ver cuadro 4.15) que facilita el blog,

en el primer caso la informacion se divide en:

Inicio. Contiene una breve introduccion del circuito gastronémico

About. Contiene algo referente a la justificacion practica de la investigacion
Disefio del circuito. Incluye el mapa turistico del circuito y la imagen.
Atractivos turisticos. Las ofertas especificas de cada canton y son la esencia
del circuito

Galeria de fotos. Incluye las imadgenes de todos los lugares propuestos en el

circuito.

PSSR Y @ co0um0 TATCO % x R Ga iy e W R ) Mo o ¥ 5 TONGA MMARL - s %

CIRCUITO DE LA

ADOUT ATRACTIVOS TURISTICOS
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GASTRONOMIA MANABITA

1 »3 [TV sTTE
Foto 4.15 Capture de la pantalla principal del blog del circuito

Fuente: elaboracién propia
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Foto 4.16 Demas platos tipicos que se muestran en la pantalla principal

Fuente: elaboracion propia

Las entradas (ver foto 4.17) constituyen la informacién de cada canton de los
gue se encuentran inmersos en el circuito gastronémico: San Vicente,
Rocafuerte, Portoviejo, Jipijapa, Junin, Bolivar, Chone, Manta vy

Montecristi. Estas muestran la informacion turistica mas relevante.
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MANTA

Tipos de turismo

CHONE
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tradicional dentro de este el turismo cultural con las actividades
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Interpretacidn de la historia del p oy Alfaro Delgado en el museo

del mismo nombre, compra y ob cion de la elaboracion de las JUNIN
artesanias, tour centro de la ciudad lugares histdricos de esta zona
TURISTICO G "MANABI™ Blog S WardPreascom

(2 247

B oG

Foto 4.17 Capture con el ment de entradas en el blog

Fuente: elaboracion propia
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Por su parte la pagina del circuito gastronémico en Facebook basicamente
contiene una informacion muy general como: el nombre y fotos de sus
atractivos, la funcion principal es publicar informacion turistica de manera
continua referente al circuito con imagenes reales de los lugares. Cabe
mencionar que un factor importante de la pagina esta en que permite compartir
el blog, en el cual justamente el usuario pueda profundizar respecto a lo que
desee saber. Dentro de los beneficios que puede ofrecer Facebook lo mas
importante es su alcance ya que esta red social es una de las mas populares a
nivel mundial, que a cada momento sirve de herramienta comunicacional en

distintos modos, se publicidad, para negocios etc.
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Foto 4.18 Capture pantalla principal de la pagina de Facebook del circuito
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CAPITULO V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1.

CONCLUSIONES

El diagndstico de los recursos naturales, culturales y productivos
permiti6 conocer el entorno actual de los aspectos generales de la
provincia, a nivel demografico, geografico y productivo, concluyendo asi
en que Manabi tiene la mayor superficie agropecuaria del pais, siendo la

agricultura una parte importante de sus los recursos.

Mediante el estudio de mercado se pudo conocer el perfil del turista y la
oferta turistica que actualmente esta siendo consumida, es asi que las
caracteristicas de los visitantes muestran la edad promedio de entre 36 y
50 afios que en su mayoria son nacionales, con una tendencia hacia la
oferta de turismo rural y playas, ademas es muy importante tener en
cuenta que la principal motivacion de viaje es turistica, mientras que la
gastronomia preferida muestra principalmente a platos como el ceviche,

seco de gallina criolla, corviche y caldo de gallina criolla.

El desarrollo de la investigacion permiti6 contribuir con aportes
importantes en el contexto investigativo sobre la identidad cultural, su
preservacion y conocer que los atractivos no estan siendo aprovechados
turisticamente, de esta manera con el disefio del circuito gastronémico
para Manabi existe una base de producto turistico integrado por nueve
cantones de la parte sur, centro y norte que tiene un beneficio mas para
el desarrollo y que ademas esta dirigido hacia la contribucién de la

cultura para su fortalecimiento.

Se pudo concluir que muchos de los lugares turisticos que estan dentro
del circuito no son reconocidos en gran medida por las personas, para
esto la estrategia de difusion es un elemento importante y trascendental
en todo producto turistico, ya que si se toma en cuenta desde el punto

de vista de las TICs se constituye en el nexo comunicacional que integra
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a la oferta y la demanda, de esta forma el circuito cuenta con un blog,
pagina de Facebook y twitter que sirven como herramientas de

publicidad.
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5.2 RECOMENDACIONES

e Es necesario dirigir esfuerzos hacia la mejora del entorno fisico de
algunos de los atractivos y de aspectos como la actualizacion de
informacion turistica e implementacion de las sefaléticas internas, ya
gue son factores fundamentales para el turista, por ende se recomienda

al GAD provincial en conjunto con el MINTUR el apoyo.

e Se recomienda al MINTUR la implementacion de un sistema de
monitoreo de la actividad turistica en la provincia, de tal forma que
permita tener bien identificada la oferta y caracteristicas puntuales de la

demanda.

e A las personas de las comunidades que estan relacionadas al circuito o
de los sitios inmersos en este, se recomienda mantener vivas las
tradiciones culturales de todo tipo en general, teniendo en cuenta que se
constituyen en el patrimonio Manabita que ademas de tener importancia

histérica son un producto turistico.

e Es importante y necesario que el GAD provincial refuerce la publicidad
del circuito creando paginas de internet de mayor calidad y alcance ya
qgue el blog existente de por si solo tiene limitaciones al ser proveniente

de un dominio gratuito.

e Se recomienda a prestadores de servicios turisticos presentes en los
cantones inmersos en el circuito seguir mejorando su calidad de servicio
ademas de adoptar programas 0 cursos de preparacion para fortalecer

Sus ventajas competitivas.
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DIVISION POLITICA DE LA PROVINCIA DE MANABI

CANTON PARROQUIAS URBANA PARROQUIAS RURALES
Portoviejo Portoviejo, 12 de Marzo, Colén, Picoaza, San Alhajuela,  Calderén,  Chirijos,
Pablo, Andrés de Vera, Francisco Pacheco, 18 de  Crucita, Pueblo Nuevo, Riochico,
Octubre, Simén Bolivar San Placido.
Manta Eloy Alfaro, Los Esteros, Manta, San Mateo, San Lorenzo, Santa Marianita
Tarqui
Bolivar Calceta Quiroga, Membrillo
Chone Chone, Santa Rita Boyaca, Canuto, Chibunga-
Convento, Eloy Alfaro, Ricaurte,
San Antonio
Montecristi Anibal San Andrés, Montecristi, El Colorado, LaPila

General Eloy Alfaro, Leonidas Proafio

Puerto Lopez

Puerto Lépez

Machalilla, Salango

Sucre Bahia de Caraquez, Leonidas Plaza. Charapoté, San Isidro.
Jipijapa Doctor Miguel Moran Lucio, Manuel Inocencio América, El Anegado, Julcuy, La
Parrales y Guale, San Lorenzo de Jipijapa Unién, Membrillal, Pedro Pablo

Gbmez, Puerto de Cayo.

Jama Jama

El Carmen 4 de Diciembre, EI Carmen Wilfrido Loor Moreira, San Pedro de
Suma.

Flavio Alfaro Flavio Alfaro San Francisco de Novillo, Zapallo
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24 de mayo Sucre Bellavista, Noboa, Arquitecto Sixto
Durén Ballén.

Jaramijé Jaramijo

Olmedo Olmedo

Pajan Pajan Campozano,  Cascol,  Guale,
Lascano

Santa Ana Lodana, Santa Ana Ayacucho, Honorato Vasquez, La
Unién, San Pablo.

Junin Junin

Tosagua Tosagua Bachillero, Angel Pedro Giler (La

Estancilla)

Rocafuerte Rocafuerte

Pedernales Pedernales Cojimies, 10 de Agosto, Atahualpa

San Vicente San Vicente Canoa

Pichincha Pichincha Barraganete, San Sebastian.
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ANEXO 2

ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES DE LA ZONA NORTE DE
MANABI SEGUN EL INVENTARIO DEL MINTUR

CANTON JAMA

Nombre del Atractivo

Ubicacion Propietario Jerarquia

Coleccion Arqueoldgica Ordofiez

Alonso Ordofiez de Punta Il
Prieta Guest House

Jama- Punta Prieta

Zona Arqueolégica Hacienda
Providencia.

Jama- Rio Jama Zoot. Alex Cevallos

Coleccion Arqueoldgica Colegio
Nacional JAMA

Jama- Ciudad Jama Ministerio de Educacién (

Colegio Nacional JAMA)

Coleccién Arqueoldgica Municipio
del Cantén Jama

Jama-Centro De Jama

Municipio de Jama

Artesanias en Cafia Guadua" Mil y

Jama-Tabuga

Familia Martinez Mera.

un Arte
Fiestas San Pedro y San Pablo Jama Muicipio Il
Expo Feria- JAMA Jama-Cooperativa Costa Municipio I

Norte

Artesania Esculturas, Pinturas,

Jama-Frente A Costa

Ricardo Alcivar Moran

Bisuteria “Jama” Norte
Bebidas Tipicas "Chicha de Maiz" Jama Sra. Margarita Macias I
Rendén
Comida Tipica "La Tonga" Jama Maria Macias Rendén I

Tabuga, Zona Arqueoldgica.

Jama-Tabuga

Luciano Crisantty

Iglesia Nuestra Sefiora del Carmen

Jama-Centro de Jama Arquididcesis de Portoviejo I

Casa Milena Centeno

Jama-Centro de Jama (Sra. Milena Centeno) Sr. I
Ramon Rosales Cevallos y

Erika Rosales Cedefio.




Casa Oswaldo Cevallos Jama-Centro de Jama Sr. Francisco Cevallos Il

Casa Marcos Cevallos Valencia Jama-Centro de Jama Sr. Francisco Cevallos Il
Mendoza (Bisnieto)

Casa Rosales Jama-Centro de Jama Sra. Alicia Rosales I
Casa Sr. Néstor Cevallos Jama-Centro de Jama Sr. Néstor Cevallos I
Parque arqueoldgico Salima Jama-Sector Hacienda la Hacienda la providencia I
Providencia
Produccion de Yogurt Don Lalo Jama Lalo Loor I
CANTON PEDERNALES
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia

Pedernales-Atahualpa
Feria del Queso, la Diversas familias I
cuajada y el suero blanco
de Atahualpa

Pedernales-Sta. Teresita y
Zona Arqueoldgica de Atahualpa Municipio
Santa Teresita y
Atahualpa

Pedernales-Atahualpa
“Historia del Sol de Oro” Municipio I
de Pedernales

Pedernales-Centro Urbano
Proyecto Museo Del Cantén Familia Santana
Corporacién Santana de
Pedernales

Pedernales-Centro Urbano
Proyecto Museo Familia Del Canton Familia Aguirre
Aguirre

Pedernales-Cojimies
Encocado de Corvina Diversos restaurantes Il

Pedernales-Beche Abajo
Zona Arqueoldgica de Ministerio de Turismo
Beche abajo

Pedernales-Cojimies
“Festival de la Corvina” Municipio 1]
de Cojimies
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Pedernales-Estuario Del
Leyendas “El Riviel” De Rio Cojimies
Cojimies

Municipio

Pedernales- Via Pedernales

“Escultura El Corcovado”
de Cojimies

Cojimies

Diversos restaurantes

Pedernales-Cojimies
Bebida “Coco Loco”

Diversas familias

Pedernales
Iglesia Nuestra Madre
Maria Auxiliadora de

Arquidiocesis de Portoviejo

Pedernales
Pedernales-Hacienda
Casa Hacienda Tachina Tachina Familia Cevallos I
Pedernales-Coaque
Zona Arqueoldgica municipio I
Coaque
) Pedernales-Reserva ]
Grupo Etnico Los Ecoldgica Mache Chindul Grupo Etnico I
Chachis
CANTON SAN VICENTE
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia

San Vicente-Rio Muchacho

Rio Muchacho Organic
Farm

Nicola Mears - Dario
Proafio

San Vicente-San Vicente
Bebidas Tipicas- Chicha
Maiz version San Vicente

Comunidad de San Vicente

San Vicente-Tabuchila
Zona Arqueoldgica de
TABUCHILA

Hacienda Pedro Andrade

San Vicente-Rosa Blanca
La Alfareria de Rosa
Blanca de Bricefio

Elvia Farias Mosquera

San Vicente-
Zona Arqueoldgica Rosa

Blanca de Bricefio Bricefio

Orlando Vaca Pérez
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San Vicente-
Artesanias “Bejuco de Juan Antonio Estacio I
Bajio” y madera dura Ambache Bermidez
San Vicente-
Zona Arqueoldgica El Arq. Jaime Saliz Il
Recreo El Recreo
San Vicente
Ceviche Trans-oceanico El Petiso, El Original, Byron 1l
Vera Zambrano
San Vicente-
Recorrido de Eloy Alfaro . Wilder Gomez Zambrano I
o El Refugio de Alfaro San Vicente
San Vicente-
Fiestas de San Pedro y . Comunidad M
San Pablo San Vicente
San Vicente-
Alas Delta y Parapente Ing. Ramiro Camacho I
Canoa
CANTON SUCRE
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
Sucre-
Mirador Turistico "La Publico I

Cruz"

Bahia de Caraquez

Zooldgico Sayananda

Sucre-

Leonidas Plaza

Alfredo Hansem

Sucre-
Museo Arqueologico del _ ] Banco Central del Ecuador- M
Banco Central-Bahia Ciudad de Bahia de Bahia de Caraquez
Caraquez.
Sucre-
Museo y Sitio » Flor Maria de Duefias; 1l
Chirije Patricio Tamariz Duefias

Arqueoldgico Chirije
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Sucre-
Zona Arqueoldgica de . Parroquia San Isidro Il
San Isidro San Isidro
Sucre-
Iglesia de Nuestra . Parroquia San Isidro Il
Sefiora de las Nieves San Isidro
(San Isidro)
Sucre-
Casa Americana ] ) Privado 1l
Bahia de Caraquez.
Sucre-
Sector historico de Bahia ) ] Municipio 1l
de Caraquez Bahia de Caraquez
Sucre-
Iglesia de La Merced Municipio 1l

Bahia de Caraquez

Sucre-
Conjunto parcial de ) Diversas familias I
casas antiguas de Charapoto
Charapotd
Sucre-
Sitio arqueologico de . Municipio I
Japoto Charapotd
Sucre-
Casa de la cultura Municipio I

Benjamin Carrion
(Extension Manabi)

Bahia de Caraquez

Elaboracién de papel
reciclado

Sucre-

Bahia de Caraquez

Barrio Mangles 2000, La
Inmaculada




ANEXO 3

ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES DE LA ZONA INTERIOR DE
MANABI SEGUN EL INVENTARIO DEL MINTUR

CANTON BOLIVAR

Nombre del Atractivo

Ubicacion

Propietario

Jerarquia

El tunel de Membrillo Municipio Il
Bolivar-Membiillo
Museo Arqueoldgico e Municipio Il
historico “Dr. Luis Félix
Lopez” Bolivar-Calceta
Presa La Esperanza ) o Municipio I
“Sixto Duran Ballén” Bolivar-Parroquia Quiroga
Parque Abdon
Calderén Municipio I
Bolivar-Calceta
Municipio I

Puente Rojo

Bolivar-Calceta (San
Bartolo)

Artesanias en Barro

Bolivar-Santa Lucia

Familias localidades

Elaboracion de

Bolivar-Calceta (Barrio San

Familias localidades

sombreros de paja Bartolo)
mocora
. . . Municipio 1]
Reloj Publico Bolivar-Calceta
Municipio I

Parque Malecén

Bolivar-Calceta
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Plaza civica central

Bolivar-Calceta

. Municipio de Bolivar

Parque infantil San
Bartolo

Bolivar-Calceta (San
Bartolo)

[. Municipio de Bolivar Il

Parque ferroviario

Bolivar-Calceta

[. Municipio de Bolivar Il

Biblioteca Homero J.
Ardila

Bolivar-Calceta (San
Bartolo)

. Municipio de Bolivar I

La Gabarra

Bolivar-Julian

. Municipio de Bolivar I

Paraje natural y cultural
“Quinta Colina del sol”

Bolivar-Calceta (El Bejucal)

Lic. Eumeni Candelario
Alaba Parraga

Gastronomia La Tonga

Bolivar-Platanales

Hermes Carranza y familia

CANTON CHONE

Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
Il
Plazoleta de los Chone-Sitio Los Raidistas Escultor Mauricio Suarez
Raidistas
. No especifica I
Casa antigua La Chone
Providencia .
Sitio Garrapata
Familias localidades Il
Rodeo Montubio Chone-Chone

Gastronomia Chame
frito

Chone-San Antonio

La Segua I




86

Madera tallada El
Chuno

Chone-Chone Sr. Cesar Cedefio Garcia

Grabados rupestres La
Dibujada

. No especifica
Chone-Santa Rita

CANTON EL CARMEN

Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
Gastronomia Suero El Carmen-El Carmen Balneario los Chiros
Blanco
. Municipio I
Iglesia central “Nuestra El Carmen-El Carmen
sefiora del Carmen”
I
Lidia de Gallos El Carmen-El Carmen Informantes Grabel
Medranda — Hernan
Parraga
municipio Il
Fiestas de El Carmen-El Carmen
cantonizacion (3 de
julio)
CANTON FLAVIO ALFARO
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
Municipio I

Fiestas patronales de
del Sefior de la Buena
Esperanza

Flavio Alfaro-Flavio Alfaro

Gallera la Guajira

Eduardo Salabarria
Flavio Alfaro-Flavio Alfaro

Hipédromo JJ.

Flavio Alfaro-Flavio Alfaro Jamilton Intriago
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Seco de gallina criolla

Flavio Alfaro-Flavio Alfaro Maria Alexandra Cuadros

Dulces de Flavio Alfaro  Flavio Alfaro-Flavio Alfaro Sr. Romero
CANTON JUNIN
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
1]
Elaboracion de panela Junin-Agua fria Familias localidades
con caiia de azucar
(panelera)
Familias localidades I
Elaboracién de alcohol Junin-Agua fria
(aguardiente)
. . ] ] Familias localidades Il
Conjunto parcial Junin-Junin
colonial
CANTON OLMEDO
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia

Rodeo Montubio

Familias localidades
Olmedo-Sitio El Pescado

Taller de talabarteria de
los hermanos Chavez

Gonzalo Chavez
Olmedo-Olmedo

Monturas de madera

Olmedo-La Clemencia Vicente Mieles Moreira

Gallera Pajarito

Olmedo-La Clemencia Enrique Garcia

Gastronomia Caiitas

Olmedo-Olmedo Amador Tarabo Pinargote
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Gastronomia Marialuisa

Amador Tarabo Pinargote
Olmedo-Olmedo

CANTON PAJAN

Nombre del Atractivo

Ubicacion Propietario

Jerarquia

. . . Municipio I
Santuario de la Virgen Pajan -Cascol
Narcisa de Jesus
Martillo Moran
. I
Lidia de gallos Pajan-Gallera El Tomas Jara
Reventador
, Familias locales I
Rodeo Montubio Pajan -Escuela Manuel L.
Nieto
. . Municipio I
Fiestas patronales de la Pajan -Pajan
Virgen de la Merced
. . Municipio I
Fiestas patronales de Pajan -Pajan
San Juan Bautista de
Pajan
. . I
Natillas y tambores de Pajan -Pajén Berta Parraga
yuca
. . . Municipio I
Fiestas cantonales (7 Pajan -Pajén
de noviembre)
] Il
Artesanias en madera Pajan -Zapotal Angel Pincay
Municipios I

Arco de integracion
Manabi - Guayas.

Pajan -Zapotal
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Coleccion particular de
restos arqueolégicos
“Historias de Pajan”

Pajan - Pajan (Escuela 8 de

Noviembre)

José Medardo Pazmifio
Pincay

Zona cafetalera de
Campuzano y Pajan

Pajan - Campuzano y Pajan

Familias locales Il

Iglesia de la Merced

Pajan - Pajan

Municipio Il

Tejido de paja mocora

Pajan - Rio Chico

José Francisco Acufa

CANTON PICHINCHA
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
Municipio I
Iglesia San Andrés Pichincha- Pichincha
Il
Gastronomia Suero Pichincha- Pichincha Margarita Zambrano
Blanco
o o Municipio I
Regata en el rio Daule Pichincha- Pichincha
o o Municipio I
Parque central Pichincha- Pichincha
CANTON ROCAFUERTE
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia

Artesanias en ollas de
barro

Rocafuerte-Rocafuerte

Familias locales Il

Artesanias en Tagua

Rocafuerte -Sosote

Sr. Fabian Cobefia

Fabricacion de sillas
(perezosas)

Rocafuerte-Rocafuerte

Abelardo Antonio Manzano
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Dulce de Rocafuerte

Rocafuerte- Rocafuerte Familia Alcivar Moreno

CANTON SANTA ANA
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
. . . Familias locales I
Trapiche las Uayjas Santa Ana-Rio Cafia
Santa Ana-Honorato
Vasquez Municipio Il
Represa Poza onda
CANTON TOSAGUA
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
Municipio I
Feria Dominical Tosagua- Tosagua
Municipio I

Festividades en honor
a la Virgen Inmaculada

Tosagua- Tosagua

Hipédromo Los
Tulipanes

Lucho Pincay
Tosagua- Tosagua
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CANTON JARAMIJO
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
_ o ) _ _ I
Fiesta de cantonizacion Jaramijo -Barrio Sefior Gobierno cultura
(28 de abril) Milagros
Santos Mero Mero
) Jaramijo - Jaramijé (Artesano) Mas conocido I
Artesania de Artes de como Cevallitos.
Pesca
Fiesta de San Pedro y Iglesia - Presidentes
San Pablo Jaramijo I
Fiesta de San Pedro y
San Pablo de nifios y Jaramijé Iglesia I
nifias
Fiestas Religiosas Sefior Iglesia - barrios
de los Milagros Jaramijo-Barrio Sefior Il
Milagros
Proyecto Museo “In Situ” Francisco Vera M. —
Jaramijé (Municipal) donacion préxima — I
Jaramij6 - Jaramij6 Propietario de Coleccion.
CANTON JIPIJAPA
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
Artesanias en fibras
vegetales — Mocoreros . . . I
de La Unién Jipijapa-La Union La Unidn
Artesanias en madera Jipijapa- Sambembe Ciudadania 1
“Carritos de Sambembe”
Artesanias
“Manualidades .
Jipijapa-Puerto Cayo Dofia Pocha I

domeésticas de Dofia
Pocha” Puerto Cayo




Bebidas tipicas de
Manabi, basadas en

Cafia de Azicar. Jipijapa-San Carlos Varios
Cabuyeros de Manantial Jipijapa- Manantial Varios Il
Jipijapa- Julcu Il

Ceramista de Chade Puap y Popular

Gastronomia de Maiz
(Tortillas y Grefioso)

Jipijapa- Sancén

Artesanos de Sancan

Artesanias lacto frutales;
helados de Doifia Pocha
Puerto Cayo

Jipijapa- Puerto Cayo

Dofia Pocha

Manantial de Agua
Azufrada de Joa, Manejo
del Agua.

Jipijapa- Joa

Comunidad de Joa

Museo de Jipijapa

Jipijapa- Jipijapa

Municipalidad de Jipijapa

Pozos de Choconcha y
Andil, Manejo del Agua

Jipijapa- Choconcha y
Andil

Comunidad de Choconcha

y Andil

Zona Arqueoldgica de
Julcuy

Jipijapa- Julcuy

Comunidad de Julcuy

Zona Arqueoldgica de
Ayampe

Jipijapa- Rio Ayampe

Hacienda Mariland

Zona Arqueoldgica
“Santo sin Cabeza”
Huaca “Mantefia” C entro

Jipijapa-Hcda. La

Manchuna, P. P. Gémez

Hcda. Manchuna

Ritual “Pache”
Artesanias Bermudez Jipijapa- Jipijapa Familia Il
Casa Antigua la Thalia Jipijapa- Jipijapa Il
Iglesia central San Jipijapa- Jipijapa Municipio I
Lorenzo

Fiesta de Independencia Municipio I

(15 de Octubre) o L

Jipijapa- Jipijapa

Parque Central Jipijapa- Jipijapa Municipio I

CANTON MANTA
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Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
Museo Arqueoldgico Comunidad Pacoche
Pacoche I
Manta-Pacoche
UINFOTUR - Museo Universidad Laica de
Historico — Etnogréfico Manta- Manta Manabi - ULEAM 1l
Campesina
Zona Arqueoldgica, Privado, Hacienda una
Loma de Liguinqui - Manta-Pacoche parta; Publico (vial) otra I
Pacoche parte.
Muelle del Puerto de Manta- Manta I
Manta
Museo del Banco Central Banco Central del Ecuador
Manta- Manta I
Sector de edificaciones Manta- ciudad de Manta Privadas I
antiguas
Fiestas del Comercio (23 Organizador Camara de
— 24 de Octubre) Manta- ciudad de Manta Comercio de Manta I
Iglesia la Dolorosa Manta- ciudad de Manta Municipio I
Astillero de Manta Manta- Manta Municipio I
Festival de Teatro Manta- Manta Municipio I
CANTON MONTECRISTI
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
Museo Eloy Alfaro Montecristi-Montecristi I
Artesanias Sombreros de Montecristi-Montecristi Diversas familias I
Paja Toquilla
Artesanias La Pila Montecristi-La Pila Diversas familias I
Fiestas de San Pedro y Montecristi-Montecristi Municipio I
San Pablo
Iglesia de la Virgen de Montecristi-Montecristi Municipio I
Monserrate
CANTON PORTOVIEJO
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia
Celebracién Religiosa de
la Patrona de Portoviejo Portoviejo- Portoviejo convento La Merced 1l
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Embutidos artesanales
de Calderén (Morcilla)

Portoviejo-Calderon

Varios

Feria Universidades
Universidad Técnica de
Manabi

Portoviejo- Portoviejo

UTM.

Fiesta Civica Portoviejo
(18 de octubre)

Portoviejo- Portoviejo

Municipal

Fiesta Popular:
Revitalizacién de los
Chigualos

Portoviejo- Picoaza

comuna Picoaza

Jardin Botanico

Portoviejo- Predio Univ.
Técnica de Manabi

Universidad Técnica de
Manabi

Museo & Archivo
histdrico Portoviejo,
colecciones
patrimoniales

Portoviejo-Centro

Banco Central del Ecuador

Parque Ecologico El
Mamey

Portoviejo- El Mamey

Municipio

Verbena del Parque
Central de Portoviejo

Portoviejo- Portoviejo

Municipal

Zona Arqueologica Cerro

Privado y Estatal

Jaboncillo Portoviejo- Picoaza I
San Pedro y San Pablo comuna Picoaza
Picoaza Portoviejo- Picoaza I

Monumento al Inti Raymi

Portoviejo- Portoviejo

Municipio

Complejo deportivo la
California

Portoviejo- Portoviejo

Federacion deportiva de
Manabi

Vuelo Libre en Crucita

Portoviejo- Crucita

Tour operadoras privadas

Parque Eloy Alfaro

Portoviejo- Portoviejo

Municipio

Artesanias en algodén -
Hamacas - Rio Chico

Portoviejo- Rio Chico

Sra. Mercedes Lastenia
Macias de la Cruz

Iglesia la Merced

Portoviejo- Portoviejo

convento La Merced

Iglesia La Catedral

Portoviejo-Portoviejo
(parroquia 12 de marzo)

Municipio
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Parque central Vicente Municipio
Amador Flor Portoviejo- Portoviejo I
CANTON PUERTO LOPEZ
Nombre del Atractivo Ubicacion Propietario Jerarquia

Museo Salango

Puerto Lépez- Salango

Comuna Salango

Museo y Sitio
Arqueolégico Agua
Blanca

Puerto Lopez-Agua Blanca

Comuna Agua Blanca

Museo y Zona
Arqueologica Rio Chico
(Piquero Patas Azules

Puerto Lopez-Rio Chico

Alfonso Pinargotty Lépez

Fiesta de la Cruces

Puerto Lopez-Puerto Lopez

Comunidad en general

Fiesta de San Pedro y
San Pablo

Puerto Lopez-Puerto Lopez

Comunidad en general

Fiestas religiosas de la
Virgen de la Merced

Puerto Lopez-Puerto Lopez

Comunidad en general

Fiestas religiosas de la
Virgen Inmaculada
Concepcion

Puerto Lopez-Puerto Lopez

Comunidad en general

Fiestas de la Balsa
Mantefia

Puerto Lépez- Salango

Comuna Salango

Festival Internacional de
observacion de Ballenas
Jorobadas

Puerto Lopez-Puerto Lopez

Comunidad en general
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ANEXO 5

ENTREVISTA PARA LOS TOUR OPERADORES

POECNIcAA
O

ESPAM MFL

Esta entrevista tiene como objetivo obtener informacion referente a la oferta y
demanda turistica en la provincia de Manabi, como uno de los puntos de
investigacion para el trabajo de Tesis de Grado, desarrollada por estudiantes
de la carrera de ingenieria en turismo de la “Escuela Superior Politécnica
Agropecuaria De Manabi ESPAM MFL”

Solicitamos su amable colaboracion para responder a las preguntas. Por favor
resalte con el color que Ud. desee o subraye de acuerdo a su informacion.

1.- ¢ Cudles son las principales provincias emisivas de turistas a Manabi?

2.- ¢ Cudles son los lugares de Manabi hacia los que Ud. se enfoca a vender?

3.- ¢cuales son las preferencias de los turistas?

4.- ¢ A qué segmento pertenecen sus clientes?

5.- De los paquetes turisticos que Ud. Comercializa de Manabi ¢Cuél es la
duracién promedio?

6.- ¢Cudl es el precio promedio que sus clientes gastan en un paquete turistico?

Por la disponibilidad de su valioso tiempo y colaboracién, un fraterno
agradecimiento. jGracias!
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ANEXO 6
ENCUESTAS PARA LA DEMANDA TURISTICA DE MANABI

Sstimacaid), 8513 encussts liens coma objstive abenar oM acian refareme 3 I3 demanda turistica en 13 provincls de
MEnabl. coma ung o2 06 punios de Imdesligacion para e rabaje de Tesls de Sraco, sesamollada por estudiantes de 13
camera de Ingenlerfa en urksmo de 13 “Escueld Supsrior Poll2cnica Agropecuara De Manab! ESPAM ML

SolicHamis 5§ amabile colabaracitn para responder a 135 pregunias. Por Tavor marjwe con una =x" ge acuendo 3 su
Irfoemnacion.

1.- Edad: i2a25 [ ] Hads[ ] Wasd [ ] MisdesSO [ ]
2_-Procedencia: Macional [ ] Extranjero [ |

3.- ;Le inferezaria conocer lagares gue muesiren £l valor cultural enfocado en la gastromoniia tipica
MAianmabita? 3] Mo [ FProbsblemente [ ]

4.- ;Cuales de las siguientes tipologias de turismo realize durante su estadis en Aanabi?
Turismo rural [ turismmo de awventura [ turismo de compras [ ]

Turismo culfural |:| ofros (Sspecifigus]

£- Al elegir sas vacadones jque tipo de lugares prefiere?

Flayas[___| Sitios urales [ | Lugares representatives de cada civdad [

6.~ Dl sizmiente Hstado zeleccione Loz platos tipico: de Manabl quoe Ud. degaséo:-

Ballo[ ] Bwerg blanco [ ] Condchs [

Miche [ Salpreta [ | Chame frite [
Tonga[_] Hallzca [ Cazuela de mariscos [
Caldo de gallina criolla[_] Matilla [ Cewiche [

Seco de gallina criolla 1 Fan de almiddn 1 Ddros {especifigue)

T- ;Cual ex el tiempo de permanencia de su estadia en Manabi?
1-2dias[ ] Fd4dias [ | Sdias[ migs de 5 dias [

§.- ;Cual ex el motive de 3u viaje?

Megocio[ ] \isita 3 familisres [ Turisma[ | otros [ ]

- ;cual es el aproximado de lo que Ud. gasta en sus viajes a esta proviancia?
sEo-3100[ ] gim-szoo[C] $201-3300 [ Imésde s 300 [
18- Cuando viaja ;lo hace?:

Salo [ ] en Fareja [ ] Toda = familia [ ]

Por la disponibilidad de su walicso tiempo v  colsboracion, un  fratermno
agradecamiento. jSGracias!
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ANEXO 7
TURISTAS ENCUESTADOS




