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RESUMEN

El presente proyecto se realiz6 con la finalidad de evaluar la prefactibilidad para
la creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de artesanias con
material de reciclaje; la investigacion sobre el uso del material reciclado en el
cantdn tuvo como resultado que los desechos generados son llevados al
botadero via Tosagua y el 0,36% de la poblacion aplica reciclaje, ante esto se
deben seguir realizando planes de gestion integral para dar un mejor uso a los
desechos que son reutilizables; la seleccion de las artesanias se realizo
mediante la opinion de los habitantes encuestados, tomando como referencia
los productos que tendran mas acogida en el mercado con mayor porcentaje
son el porta anillos y aretes; el estudio de mercado se realizé utilizando la ficha
de recoleccion de informacion aplicada a la poblacion econdmicamente activa,
donde se obtuvieron respuestas concretas y Utiles para conocer el grado de
aceptacion (demanda), la oferta y precios estimados de acuerdo a nivel
econdémico, que en este caso es un minimo de $0,75 y un méaximo de $10,00;
la evaluacién econdémica, se dio mediante la inversién con recursos propios con
un total de $1,775,24 y de financiamiento externo mediante crédito por un total
de $2,000.00, los indicadores de evaluacion para conocer la viabilidad, se
utilizaron el VAN que obtuvo un valor de $2,605.06 y un TIR del 30%,
concluyendo que con los estudios realizados se ha demostrado que el proyecto
es viable, desde el punto de vista econémico, ambiental y social.

PALABRAS CLAVE

Prefactibilidad, artesanias, estudio de mercado, reciclaje, viabilidad econdmica.
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ABSTRACT

The present proyect was done with the purpose of evaluating the feasibility to
create an Enterprise dedicated to the elaboration of handicrafts with recycling
material; the research about the use of recycled material in Bolivar canton
showed that the generated waste is taken to the dumping site in the highway to
Tosagua. Besides, only 0.36% of the population recycles. Because of This it is
important to continue with plans of integrated management to provide a better
use for the waste that is reusable; the selection of handicrafts was done by
relying in the opinion of the surveyed subjects, taking as reference the products
that will have more demand in the market with a higher percentage are ring
holders and earrings. The market analysis was carried out using the data sheet
for the collection of information applied to the population economically active
where they got concrete responses and useful to know the level of demand, the
offer, and prices estimated according to economic level, which in his case is a
minimum of 0.75% and maximum of $10; the economic evaluation was done
through the investment with own resources with a total of $1,775.24 and
external financing by means of a credit for a total of 2000 the evaluation
indicators to know the feasibility used was VAN which got a value of 2,605.06
and a TIR of 30% concluding that with the research done has been demostrated
that the proyect is feasible from This point of view , environmental and social.

KEY WORDS

Feasibility, handicrafts, market analysis, recycle, economic viability.



CAPITULO I. ANTECEDENTES

1.1 PLANTEAMIENTO Y FORMULACION DEL PROBLEMA

El mundo en las ultimas décadas, ha tenido un incremento en la creacion de
industrias, micro, pequenas y medianas empresas, que son establecidas con la
finalidad de elaborar diferentes productos o brindar servicios, éstas son de
emprendimiento o dirigidas por artesanos, pero la responsabilidad social
enmarcada a la politica ambiental esta siendo descartada por la mayoria de las
empresas, porque solo se crean con el objetivo de obtener lucro y se olvidan de

la importancia que tiene el medio ambiente en estos tiempos.

Es significativo reconocer que el manejo de los residuos que quedan de las
materias primas utilizadas en cada una de las actividades de las empresas,
estan causando un gran perjuicio para el medio ambiente en la actualidad,
aungue a nivel mundial se ha tomado conciencia sobre la administracion que
se le puede dar a los residuos, como el reciclarlos, reducirlos y reutilizarlos,

pero no se proporciona en un cien por ciento.

La mayoria de los negocios del cantdn Bolivar como las imprentas, los talleres
mecanicos, vidrierias, tiendas, mueblerias, entre otros, no tienen un adecuado
manejo de residuos, porque para ellos son simplemente residuos, y no conocen
la importancia de utilizarlos en otra manera, como ser aprovechados en la
reutilizacién, creando productos artesanales que puedan ser utiles, ahorrando,
dinero, y a la vez cuidando el medio ambiente. Pensando en una accién de
manejo de los residuos como es el reciclar y reutilizar, permite la idea de crear
una empresa dedicada a la elaboracion de productos artesanales de diferentes
materiales de reciclaje, como el cartdn, plastico, periddicos, vidrio, de los

cuales se elaboraran artesanias enfocadas a elaborar adornos para el hogar.

¢La creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de artesanias con
material de reciclaje incide positivamente en el ambito ambiental, social y

econdmico del Cantén Bolivar?



1.2 JUSTIFICACION

Ambientalmente, el reciclaje como alternativa dar la reutilizacion de materiales,
representa muchos beneficios para el ambiente, como: la conservacion de
recursos, la reduccion de contaminantes, ahorros de energia, generacion de
trabajos, menor necesidad de incineradores y ahorro en los costos de

produccién en las empresas.

Economicamente, esta alternativa logra el aprovechamiento de los residuos
reutilizables que dejan las empresas en las actividades realizadas diariamente,
las habilidades fisicas e intelectuales de los artesanos interesados para
construir diferentes tipos de artesanias con este tipo de material, generen un
aporte econémico a la sociedad involucrada.

Socialmente dado el potencial comercial en los productos artesanales a base
de material de reciclaje, la innovacion y disefio por parte de los artesanos,,
podran garantizar un posicionamiento de la empresa en el cantdn, a la vez con
el apoyo del Gobierno Autobnomo Descentralizado (GAD) del cantén Bolivar,
gue es uno de los promotores al buen manejo de los residuos internamente en
el Cantén, existird apoyo a esta idea, siendo ésta una alternativa que tendra
impacto ahora y en especial a las generaciones futuras, considerando que se

pueden crear fuentes de empleo.

Legalmente se emplearan los procedimientos necesarios para la creacion de la
empresa, como los tramites, requisitos para la apertura, funcionamiento e
inscripcion en el registro mercantil, en la Camara de Comercio y realizar todo lo
concerniente a las operaciones tributarias y otras responsabilidades, quedando

de legalmente constituida.



1.3 OBJETIVOS

1.3.1 OBJETIVO GENERAL

Evaluar la prefactibilidad para la creacion de una empresa dedicada a la

elaboracion de artesanias con material de reciclaje en el Canton Bolivar.

1.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Investigar el entorno, recurriendo a fuentes primarias y secundarias en

cuanto al uso del material Reciclado.

e Analizar desde una perspectiva global el mercado objetivo, tomando como

referencia una investigacion de mercado.

e Definir los productos artesanales enfocados a adornos para el hogar.

e Determinar la evaluacion econémica financiera de la prefactibilidad.

1.4 IDEA A DEFENDER

La creacion de una empresa dedicada a la elaboracion de artesanias con
material de reciclaje, causara un impacto positivo en lo social, econémico y

ambiental en el Cantén Bolivar.



CAPITULO Il. MARCO TEORICO

2.1. PREFACTIBILIDAD DE UN PROYECTO

Conocida como anteproyecto, es un analisis que profundiza la investigacion en
las fuentes secundarias y primarias en el estudio de mercado, detalla la
tecnologia que se empleara, determina los costos totales y la rentabilidad
econOmica del proyecto. Es la base en que se apoyan los inversionistas para
tomar una decision (Cordoba, 2011).

En esta etapa se realiza una evaluacibn mas profunda de las alternativas
viables, donde se determina la bondad de cada una de ellas. Es dinamica,
proyecta costos y beneficios a lo largo del tiempo y los expresa mediante un
flujo de caja (la informacion es primaria).Implica un nivel de precisién de la
informacion utilizada que excede el nivel de perfil y que debe permitir calcular la
rentabilidad de la inversién. Esta es calculada en términos privados y desde la
Optica del conjunto de la economia nacional (Cérdoba, 2011).

Cordoba (2011) indica los aspectos que se deben considerar en la

prefactibilidad son:

v' Antecedentes del proyecto.

v' Aspectos técnicos: se estudia la disponibilidad de materias primas, la

localizacion del proyecto y los aspectos de la tecnologia.

v' Aspectos financieros: se estudian los egresos e ingresos, se realizan los

estados financieros proforma, etc.

v/ Evaluacion del proyecto: es imprescindible ya que, junto al analisis
financiero y social del proyecto, se busca reunir indicadores que midan los

beneficios financieros y sociales del proyecto.

v' Aspectos organizativos: se debera analizar el tipo de organizacién que

tendra la futura empresa, el numero de socios, entidades, etc.



Rosales (2012) menciona que el estudio de prefactibilidad es aquel que analiza
la idea de negocio para confirmar su factibilidad técnica, su interés econémico y
social, con el objetivo de demostrar la existencia de una alternativa viable
desde los puntos de vista técnico y economico pero teniendo en consideracion
otros criterios como el social, estas acciones se las realizan mediante una
investigacion del fenédmeno de estudio para luego plasmarlos en un documento
gue determine la conveniencia y la oportunidad de destinar recursos necesarios

para desarrollar el proyecto y contar con todos los elementos de analisis.

La prefactibilidad de un proyecto permite conocer mediante fuentes primarias y
secundarias, la viabilidad economica, financiera, técnica de una idea de
negocio con la finalidad de tomar decisiones que permitan la implementacion
de una empresa, se puede proyectar las posibles ventajas y desventajas que
se presentardn cuando se establezca el producto en el mercado, ademas
permite al inversionista conocer la rentabilidad que tiene que invertir en un

proyecto.

2.2. PROYECTO DE PREFACTIBILIDAD

Los proyectos son una técnica utilizada para la realizacion de una idea, un
propésito 0 una aspiracion que puede tener cualquier empresa, 0 persona
particular. El éxito de un proyecto esta en que debe resolver un problema o
satisfacer una necesidad planteada en beneficio de toda una colectividad o de

un sector de la comunidad.

2.3. INVESTIGACION DE MERCADO
2.3.1. CONCEPTO Y ALCANCES

La investigacion de mercado es una parte del marketing que consiste en la
obtencion y andlisis de datos con el fin de transformarlos en informacion que

resulte de utilidad para la resolucion de problemas (Guaragna et al., 2012).



La investigacion de mercados es investigacion aplicada, por lo que se debe
distinguir de la investigacion basica. La investigacion basica tiene como
finalidad ampliar los limites del conocimiento mediante el desarrollo de teorias y
modelos sobre algunos aspectos de la realidad. Por su parte, la investigacion
aplicada se realiza con el fin de utilizar la informacién que aporta para la

resolucién de problemas concretos e inmediatos (Guaragna et al., 2012).

El proceso de investigacion de mercado tiene un caracter sistematico y objetivo
en cuanto a que se debe seguir una serie de pasos determinados previamente,
tanto para la busqueda como para el andlisis de informacion de los datos

recogidos, minimizando los riesgos que puede introducir el investigador.

Con la informacion se podran tomar decisiones sobre distintos aspectos del

mercado, tales como:

» Decisiones de segmentacion
» Decisiones de producto

> Decisiones de ventas

Guaragna et al., (2012) menciona que la investigacion de mercado brinda

informacion que permite:

o Detectar necesidades insatisfechas de los consumidores.

o Establecer papeles que desempefian los consumidores en el proceso de
decision de compra.

o Evaluar la satisfaccion de los consumidores.

o Detectar segmentos de mercado.

o Estimar el tamafio y las caracteristicas del mercado potencial.

o Determinar la percepcién de calidad.

o Evaluar productos propios de competencia.

o Determinar estructura de precios.

Meza (2013) indica que la investigacion de mercado consta basicamente de la
determinacion y cuantificacion de la demanda y la oferta, estudio de precios y



el estudio de comercializacién, para estos casos siempre es conveniente la
obtencion de datos de fuentes primarias, el objetivo es verificar la posibilidad

real de penetracion del producto en un mercado.

El estudio de mercado es la base fundamental para poder recopilar informacion
y datos especificos, que se necesitan para poder crear una empresa, porque
mediante este estudio, los resultados obtenidos mediante los instrumentos,
podran ser analizados, procesados mediante técnicas y métodos estadisticos,
para determinar las preferencias de la demanda y las caracteristicas de la
oferta, para posicionar un producto o servicio dentro del mercado.

2.3.2. ESTRATEGIAS DE MERCADO

Por estrategias de mercado se entiende a la manera de promover la venta de
uno varios productos por cualquier medio posible, y ponerlos en disposicion de
los consumidores, asi como también, atraer clientes nuevos (Coronado et al.,
2013).

Munuera (2012) menciona que son acciones que se realizan en funcién de los
elementos tales como precio, producto, plaza y promociéon para encaminar a
los negocios con relativa permanencia, hacia el éxito y su desarrollo, el disefio
de estrategias de mercado que descubran nuevos usuarios, aumentar la
cantidad utilizada en cada ocasion de consumo, la disposicibn de una

importante cantidad de producto y promocién del mismo.

Al utilizar estrategias de mercado tales como el precio, promocién del producto,
se puede lograr la inclusién en el mercado, también teniendo en cuenta que las
preferencias y necesidades de los clientes cambian constantemente asi mismo

es necesario innovar las estrategias competitivas del mercado.

2.3.3. SEGMENTACION DE MERCADO

La segmentacion consiste en aislar un mercado y producir un bien o un servicio

para este segmento concreto del mismo, y es un proceso de dividir el mercado



total en pequefios grupos, de modo que los miembros de cada uno de los
grupos sean semejantes. Al segmentar, se identifican las necesidades de los
clientes del grupo y se disefia una mezcla de mercadotecnia para satisfacer a
cada grupo o también mezclar todas las necesidades de cada grupo y hacer un

producto mas competitivo en el mercado (Martinez, 2011).

Serrano (2011) define al segmento de mercado como reconocible para que se
pueda identificar y medir; realizable que sea accesible para que la empresa
pueda dirigir sus acciones de marketing a la poblacion objeto, representativo
donde el segmento de la poblacion sea suficientemente grande para que la
empresa pueda dirigir sus estrategias a dichos consumidores, sean reales o

potenciales, que sea estable y permanente.

En la segmentacibn de mercado se debe descubrir la satisfaccion, las
necesidades y deseos insatisfechos de los consumidores, para lo cual es
necesario realizar una investigacion de mercado que permita conocer las
preferencias, gustos del consumidor y de esta manera disefiar un producto o un
servicio que cumpla con estas caracteristicas que los clientes deseen y poder

posicionar la empresa en el mercado.

2.3.4. POSICIONAMIENTO DEL PRODUCTO

Alvarez (2012) comenta que en lugar de contemplar la situacion en términos de
mercado, es decir, qué lugar ocupa el producto y como se posiciona frente a la
competencia, prefiere observarlo desde la percepcion del consumidor, como se
configura ante sus ojos, por qué resulta preferible a otras opciones, qué
espacios de su vida llena, etc.

Este cambio de enfoque permite trasladar los datos de la investigacion de
mercado para dar posicionamiento al producto en un lenguaje mas util en
términos de elaboracién de iniciativas y mensajes, que se maneja con facilidad
a la hora de construir la estrategia de comunicacion y que puede transvasarse

luego con facilidad a la creacion de la campafia de publicidad (Alvarez 2012).



Martinez (2011) menciona que el posicionamiento, es la situacion relativa que
un determinado producto ocupa en las mentes de los usuarios en relacion a
otros productos alternativos. En otras palabras el término se refiere a como un
producto es situado perceptivamente por parte de los consumidores frente a
otros productos competidores, por ello la nocidon de posicionamiento es un
componente muy importante en el desarrollo de una estrategia de producto.

La idea de posicionamiento parte del hecho de que los consumidores poseen
distintas percepciones de los productos y marcas que concurren en el mercado,
y los clientes se enfocan, en como una empresa utiliza la publicidad, precio,
envase, fuerza de ventas, comentarios de otros consumidores, de amigos,
familiares, articulos en diarios o revistas especializadas, y es todo esto que
influye en el consumidor y hace que establezca en su mente una calificacion de
la oferta del mercado y para que el producto se posicione en el mercado los

consumidores tienen que llegar a ser clientes leales del nuevo producto.

2.3.5. PRECIO

Es la cuantificacion en dinero de un valor que depende de la utilidad que el
producto o servicio tenga para satisfacer las necesidades y deseos de quien lo
adquiere. Por otro lado, en una economia de libre mercado, en relacién con el
oferente, el precio es el valor monetario de cambio que se asigna al producto

con el fin de obtener un beneficio econémico (Lerma, 2012).

Rosa (2013) dice que es la cantidad en dinero que el cliente pagara por el
producto, se define por los costos fijos y variables de produccién, suméandole el
porcentaje de utilidad que se desee obtener.

El precio es un instrumento competitivo, ademas proporciona ingresos a la
empresa, también puede modificarse a muy corto plazo, siendo en su definicion
basica el precio es la cantidad de dinero que se cobra por un producto o

servicio, que se ofrece al cliente.
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2.3.6. OFERTA

Quifionez (2012) define a la oferta como una fuerza que representa la cantidad
de bienes o servicios que individuos, empresas u organizaciones quieren y

pueden vender en el mercado a un precio determinado.

También se define como: Conjunto de productos y servicios asociados a un
determinado espacio geografico y socio-cultural y que poseen un determinado
valor que es puesto a disposicion de los publicos en un mercado; mientras que
asi mismo, mientras que segun menciona que la oferta de las distintas
cantidades de un bien o servicio que los productores estan dispuestos a llevar
al mercado a distintos precios manteniéndose los demdas determinantes

invariables (Rosales, 2011).

La oferta consiste una combinacion entre la cantidad ofertada de un producto o
servicio con el precio, y es la encargada de establecer precios en el mercado,
mediante ésta, se dan a conocer al consumidor los productos y servicios que

se ofertan cumpliendo con las exigencias y tendencia de la demanda.

2.3.7. DEMANDA

Mendoza (2010) en términos generales, define a la demanda como una de las
dos fuerzas que estd presente en el mercado y representa la cantidad de
productos o servicios que el publico objetivo quiere y puede adquirir para

satisfacer sus necesidades o deseos.

Quifionez (2012) indica que la demanda es la cantidad de bienes y servicios
que pueden ser adquiridos o se han adquirido por los consumidores de un
sector o producto especifico, o también el nimero de consumidores reales o

previstos de un sector o producto especifico.

La demanda consiste en el poder adquisitivo de las personas o consumidores
de cualquier producto o servicio, también toma en cuenta el perfil del
consumidor para la fabricacion del producto, y es la que da el resultado si una

empresa continua en el mercado o no.
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2.4. PYMES ARTESANALES EN EL MUNDO

La organizacién de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura, reconoce que el sector artesanal desempefia un papel determinante en
el desarrollo economico local en la lucha contra la pobreza, basicamente
porque las producciones artesanales las realizan poblaciones con

caracteristicas similares, aun en los paises llamados de primer mundo.

Las organizaciones artesanales al formar parte de la mipymes, generan y
reactivan la economia de sus paises, mas aun no existiendo mayores
oportunidades para la poblacién rural, muchos de sus integrantes sin estudios,
sin medios tecnolégicos y sin financiamiento para crear grandes empresas,
aguéllos optan por la actividad artesanal, algunas veces como complemento de
ingreso econdmico otras como Unico medio de sustento. (Hernandez, et al.,
2011).

En la mayoria de los paises, existen producciones artesanales de toda indole,
siendo éste, uno de los negocios que en su mayoria estan en los paises bajos,
pero dando una generacion de empleo para los artesanos muy incrementada, y

al mismo tiempo aumentando la economia local, regional y global.

2.4.1. ARTESANIAS

Desde la perspectiva de producto, mas que desde su origen, cuando se habla
de artesanias se hace referencia a “objetos decorativos y utilitarios donde se
condensan aspectos econdémicos, sociales y culturales, con caracteristicas
diferentes, especialmente en las materias primas y la tecnologia que se aplica
en su elaboracién, asi como en el reflejo que se hace de la conformacién de la
cultura, tal como se refiere en las formas de organizacion; aspectos de relacion
entre el hombre y la naturaleza; aspectos simbdlicos como mitos, religion, entre
otros (Vallejo, 2011).
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Los productos artesanales son los producidos por artesanos, ya sea totalmente
a mano, o con la ayuda de herramientas manuales o incluso de medios
mecanicos. Se refiere a la cantidad y utilizando materias primas procedentes
de recursos sostenibles, caracteristicas distintivas, que pueden ser utilitarias,
estéticas, artisticas, creativas, vinculadas a la cultura, decorativas, funcionales,
tradicionales, simbdlicas y significativas religiosa y socialmente» (Hernandez, et
al, 2011).

A la artesania se la considera como toda practica manual creativa para producir
individualmente bienes y servicios y depende de la imaginacion y mas alla de
una idea, es la creatividad y firmeza en lo que el artesano quiere hacer para

poder introducirlo al mercado.

2.4.2. ARTESANO

El artesano es la persona que realiza actividades propias de artesania; es la
persona cuyas caracteristicas le distinguen por su creatividad, y en
consecuencia es un disefiador, un hombre o mujer que fomenta y promueve la
cultura e idiosincrasia a través de sus creaciones artesanales (Hernandez et
al., 2011).

Es quien realiza la transformacion de la materia prima en objeto artesanal, es el
sujeto depositario del oficio y del “saber hacer’”. En esta dimension son
relevantes las condiciones sociales del artesano como sujeto, considerando su

capital cultural, social y humano que manejan (Caceres, 2010).

Es el individuo que genera ideas de crear algo nuevo e innovador
manualmente, y es la persona que crea disefios de diferentes productos, con
todo tipo de material, y al mismo tiempo es la persona que genera empleo de
manera individual y también asociada, considerando cualquier idea para
emprender y a la vez generando un aporte economico al desarrollo del lugar

donde establece su negocio.
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2.5. MEDIO AMBIENTE

El medio ambiente podria definirse como el conjunto de sistemas fisicos y
bioldgicos que aparecen como resultado de la interaccion del hombre moderno

con el habitat que le rodea (Castells, 2012).

En la actualidad el medio ambiente es de gran interés, ya que la manera en
gue conducen los individuos hacia los aspectos ambientales refleja dificultades
al tratar de establecer un modelo explicativo del comportamiento ambiental,
infiriendo como un factor determinante de conciencia ambiental, como
preocupacion ambiental, la percepcién del consumidor han sido probadas como

vinculos causales del comportamiento ambiental (Sanchez, et al., 2010).

2.5.1. RESIDUOS

Actian como vectores de todo tipo, siendo el ultimo eslabén de cualquier
actividad, ya sea doméstica, industrial, agricola (Castells, 2012).

2.5.2. RECICLAR

Es sinénimo de recolectar materiales para volverlos a usar. Sin embargo, la
recoleccion es solo el principio del proceso de reciclaje. Una definicion bastante
acertada nos indica que reciclar es cualquier proceso donde materiales de
desperdicio son recolectados y transformados en nuevos materiales que
pueden ser utilizados o vendidos como nuevos productos o materias primas
(Lara, 2009).

La utilizaciébn de productos reciclados disminuye el consumo de energia.
Cuando se consuman menos combustibles fésiles, se generard menos CO2 y
por lo tanto habra menos lluvia acida y se reducira el efecto invernadero (Diaz
et al., 2009).
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El reciclaje puede generar muchos empleos, especialmente en esta época del
mundo globalizado, al recolectar los materiales aptos para el reciclaje y para su
clasificacion, y elaboracion de un nuevo producto, puede generar ingresos,
prevencion, reutilizacion y valorizacidn, a la vez aportando una ayuda al ciclo
normal que presenta el ecosistema en este tiempo, tomando en consideracion
la conciencia mental, y reconocer que se deben tomar alternativas eficaces que

aporten un impacto positivo.

2.5.3. REDUCIR

Consiste en disminuir la generacion de residuos, tanto en cantidad como en
peligrosidad y constituye una solucion basica y prioritaria contra el problema de

la excesiva produccion de basura (Diaz et al., 2009).

Se debe promover a la reduccion del consumo directamente, estamos
hablando de promover el consumo consciente, ambientalizado, el que da
cuenta de los costos ambientales tanto como de los meramente econémicos,
uso adecuado de los automoviles, consumo pertinente de energia, etc. (Lara,
2009).

25.4. REUTILIZAR

Es emplear un producto usado con el mismo fin con el que fue disefiado
originalmente. Si bien la reutilizacién en algunos sectores, como puede ser la
hosteleria se mantiene, en otros el doméstico, practicamente ha desaparecido
(Diaz et al., 2009).

La reutilizacion puede entenderse como un proceso que empareja el auténtico
significado tanto de la necesidad de informacion como de las descripciones del
producto destinado a resolverla. Se trata de mapear los términos de una
ontologia con los de otra a través de una serie de preguntas y respuestas. Se
modelan las practicas existentes en un dominio para lo que reutilizan los

procesos de negociacion.
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Sin este proceso de negociacion, las ontologias proporcionan poco valor para
la reutilizacion mas alld de la practica en modelizacibn de dominio implica
creatividad, requiere de conciencia y decision, una vez gque el objeto mercancia
ha cumplido con su funcion primaria, se debe darle un nuevo empleo, que en
muchas ocasiones exigira un redisefio o adecuacion de objetos y de sus

empaques (Gonzélez et al., 2012).

2.5.5. RECICLAJE

Reciclar se ha convertido en un habito o costumbre sin apasionamientos, que
las personas desempefian desde hace tiempo. Este modelo ha recibido el
nombre de habito o baja implicacion. El reciclado de los residuos del hogar o
las empresas, representa una conducta divertida que supone efectos
gratificantes para el individuo. Este modelo ha sido llamado hedonico y viene a
explicar el efecto de las cada vez més frecuentes campafias para promover el

reciclaje por parte de los ciudadanos (Lara, 2009).

La forma de adoptar el comportamiento de reciclaje por parte de los
consumidores difiere dependiendo de quiénes son y de la forma de ser de las
personas. Concretamente, existen determinadas caracteristicas de las
personas como el sentido de pertenencia (alineacion), la sensaciéon de control
de la propia vida, la responsabilidad y la autorrealizacion que influyen en la
forma de entender y de adoptar la pauta de reciclaje. Igualmente la edad, el
género, el nivel de estudios y de renta y la zona de residencia deben tenerse

en cuenta para comprender por qué las personas reciclan (Diaz et al., 2009).

Para reciclar cualquier tipo de materiales, éstos deben tener ciertas cualidades
que les permitan ser reciclados; reciclar cuesta y debe contarse con
determinados medios y nociones para hacerlo, los productos de reciclaje,
representan una calidad menor a la de los originales, pero ayuda

considerablemente al medio ambiente.



16

2.5.5.1. VENTAJAS DEL RECICLAJE

El reciclaje de residuos genera grandes beneficios porque estos materiales se
convierten en nuevas fuentes de materia prima disminuyendo los costos de
produccion, los altos volumenes de residuos solidos que son acumulados cera

a las ciudades y ayudando a mitigar los problemas ecologicos.

2.5.5.2. LUGARES DE SELECCION DE MATERIALES

La seleccion de los materiales se puede llevar a cabo en diferentes sitios, de

acuerdo al origen de estos:

- En el punto de origen
- Enlos lugares comerciales

- Enlos domicilios

2.5.5.3. CLASIFICACION DE LOS RESIDUOS

Segun Mercado (2012), hace referencia que la clasificacién de los residuos se

establece de la siguiente manera:

» SEGUN SU ORIGEN

Organicos: Residuos que provienen de todo lo que es vivo.

Inorganicos: Constituidos por compuestos quimicos de origen mineral que no

estan basados en el elemento carbono.

Reciclables: Aquellos que todavia tienen propiedades fisicas o quimicas utiles
después de ser usados, que pueden ser reutilizados o convertidos en materia

prima para la fabricacion de nuevos productos.

No reciclables: Aguellos residuos que por sus caracteristicas y/o porque se

encuentran contaminados, no son aptos para un proceso de reciclaje.
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> SEGUN LA FUENTE Y ACTIVIDAD GENERADORA

Residuos no peligrosos: Son aquellos producidos por el generador en cualquier
lugar y en desarrollo de su actividad, que no presentan riesgo para la salud

humana o el medio ambiente.

Reciclables: Son aquellos que no se descomponen facilmente y pueden volver
a ser utilizados en procesos productivos como materia prima. Entre estos
residuos se encuentran: algunos papeles y plasticos, chatarra, vidrio, telas,

radiografias, partes y equipos obsoletos o en desuso, entre otros.

Inertes: Son aquellos que no se descomponen ni se transforman en materia
prima y su degradacion natural requiere grandes periodos de tiempo. Entre
estos se encuentran: el incorpora, algunos tipos de papel como el papel carbén

y algunos plasticos.

2.5.6. RESPONSABILIDAD MEDIOAMBIENTAL

El término sostenibilidad y desarrollo sostenible estan presentes en la sociedad
y cada vez de una manera mas contundente. Ejercer la responsabilidad social y
ambiental de las empresas requiere de la creacién de un marco donde la
produccién pueda crecer econémicamente de manera sostenible, con mas y

mejores empleos y con una mayor cohesién social (Moreno et al., 2010).

La responsabilidad social de la empresa, también denominada Responsabilidad
Corporativa, es un término que hace referencia al conjunto de obligaciones y
compromisos, legales y éticos, tanto nacionales como internacionales, que se
derivan de las consecuencias que la actividad de las organizaciones producen
en el ambito social, laboral, medioambiental y de los derechos humanos,
considerando que se estan tomando medidas sobre aplicar la responsabilidad
en la mayoria de las empresas, tanto como un requisito para funcionamiento
legal y a la vez comprometidas con la sociedad involucrada en su actividad
(Ventura et al., 2011).
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2.5.7. BUENAS PRACTICAS CON EL MEDIO AMBIENTE

El cuidado y la proteccion del medio ambiente han de estar presentes en
cualquier acto empresarial. La conciencia medioambiental de sostenibilidad
estan en cualquier acto de la sociedad actual, por lo que las empresas, sean
grandes o pequefias deben ofrecer productos y servicios respetuosos con el

mismo.

El texto medio ambiente y sociedad, contiene una gran riqueza conceptual y
metodoldgica, la que se puede constatar, mediante el uso de la observacion
atenta, nuevos nichos investigativos en los cuales aplicar los métodos de las
ciencias humanas y sociales que permitan visibilizar y crear conciencia de los
problemas ambientales que experimentan seres humanos y sociedades
(Paulsen, 2010).

(Ventura et al., 2011) menciona algunas de las buenas practicas en materia

medioambiental que la empresa puede adoptar son:

Acogerla Ecoeficiencia, fabricando bienes y prestando servicios
competitivos, que satisfagan las necesidades de los consumidores, a la vez

gue reducen el impacto ambiental.

- Aplicar el Ecodisefio en los productos, orientado a favorecer su reciclaje y

reutilizacion, facilitar su desmontaje y su desguace.

- Implantar certificaciones ecoldgicas, como la Etiqueta Ecologica.

- Establecer alianzas con asociaciones que se dediquen a la defensa y

proteccion del medio ambiente.

La aplicacion de buenas practicas medioambientales generan a la empresa

beneficios, como:
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e Acceso a ayudas publicas
e Ahorro energeético, al aplicar soluciones eficientes
e Mejora de la imagen corporativa

e Acceso a beneficios fiscales

Hoy por hoy, se requiere transitar hacia un nuevo tipo de configuracion social,
en donde los procesos de racionalizacion consideren nuevas dimensiones y

patrones culturales.

A esto nos referimos cuando decimos que es necesario apuntar a la
consecucién de una sociedad que considere el hecho socio-ambiental como
central en su representacion, en donde la plataforma del desarrollo suponga a
lo medioambiental como un requisito y una condicionante para plantear el
asunto del bienestar social y las necesidades fundamentales. Para ello,
continda siendo un desafio romper con la nocién de desarrollo dominante,
desprendiéndolo de su sentido convencional y llegar a su significado mas fuerte
y esencial: generar un cambio social que tienda hacia el buen vivir de las

personas y su entorno (Aliste, 2012).

2.6. FUENTES DE FINANCIACION

Existen diversos criterios para clasificar las fuentes de financiamiento de la
empresa, a continuacion se presentan los mas habituales. De la concepcion
clasica del término financiacion, deriva la consideracion de dos formas de
realizar las aportaciones financieras en la empresa: en primer lugar aquel que
tiene lugar a través de la financiacién propia, y en segundo lugar la que tiene

lugar mediante la financiacion ajena.

Segun el origen de la fuente de financiacion, Casanovas (2013) las distingue

entre:

Financiacion endogena. En el desarrollo de sus actividades las empresas

generan una financiacién que surge de una manera espontanea.
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Financiacion exoégena. Los recursos financieros tienen un origen externo,

provienen del exterior de la empresa

El financiamiento conformado por créditos de bancos de inversion y fondos
propios de la empresa aportacion de capital o flujo de efectivo, dentro de este
marco existe la financiacion interna que proviene de las utilidades, es decir las
gue no son repartidas entre los socios, el aplazamiento de los pagos de las
cuentas por pagar, y la aceleracion de la velocidad en la cobranza de las
cuentas por cobrar, y el flujo de efectivo refleja la viabilidad de una firma o
proyecto, para generar la cantidad suficiente de dinero, y el financiamiento
externo resulta importante para la obtencion de fondos por parte de las nuevas
empresas, sostenemos que los nuevos empresarios usan las patentes con el
fin de mostrar su capacidad para apropiarse de los ingresos de su innovacion
asi como la viabilidad del proyecto.(Rangel, 2012).

2.6.1. CAPACIDAD FINANCIERA

Se deduce que la capacidad financiera constituye uno de los factores de
evaluacion importante para precisar el potencial de inversion, definir el tamafio
de comercializaciéon y en la Ultima instancia, determinar la capacidad de
generar utilidades que tiene cada empresa, sin embargo en la época de cambio
en la que se encuentran las empresas, otros aspectos como lo son la fuerza de
la industria, ventaja competitiva y estabilidad del entorno forman parte de un
analisis global de la empresa ya que esto repercute en los resultados

financieros (Araujo et al., 2010).

Las acciones financieras de una empresa estan formadas por dos tipos de
decisiones estrechamente relacionadas entres si, y que estan correlacionadas
conjuntamente, que son las decisiones de inversién y las decisiones de
financiacion, cuyo estudio debe acometerse tanto desde un punto de vista
tedrico como practico. La empresa debe conocer en todo momento que
rentabilidad va a obtener de sus inversiones y que coste le supondra la

financiacion al llevar las operaciones (Martel et al., 2012).
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2.6.2. IMPORTANCIA DE LA RENTABILIDAD

La globalizacién junto a las nuevas tecnologias e innovaciones, han permitido
que los capitales se muevan de un lugar a otro casi sin restricciones ni
demoras. Sin mencionar todos los factores que pueden contribuir a atraer
capitales a corto plazo, la rentabilidad es uno de los elementos mas evidentes
para seducir capitales en el largo plazo. Por supuesto que se refiere a

rentabilidad relacionada a un nivel de riesgo, o rentabilidad ajustada por riesgo.

Como punto de partida, las empresas consideran al resultado neto, la linea final
del Estado de Resultados, como el equivalente a rentabilidad. Sin embargo,
este valor es simplemente el resultado de la aplicacion de normas contables,
que busca distintos objetivos al mismo tiempo, siendo la determinacién de la
rentabilidad tan solo uno de ellos. Se llega entonces, a que la gran mayoria de
la veces el resultado neto no refleja el real valor econémico o la riqueza de la

empresa. (Zaldivar et al., 2011).

2.6.3. METODOS TRADICIONALES DE EVALUACION DE
PROYECTOS.

2.6.3.1. VALOR PRESENTE NETO

Baez (2012) menciona que el VAN (Valor Actual Neto o Valor Presente Neto)
son términos que proceden de la expresion inglesa Net present value. El
acrénimo es NPV en inglés y VAN en espafiol. Es un indicador financiero que
mide los flujos de los ingresos y egresos futuros que tendra un proyecto, para

determinar, si luego de descontar la inversion inicial, queda una ganancia.

Es un procedimiento que permite calcular el valor presente de un determinado
namero de flujos de caja futuros (ingresos menos egresos). EI método,
ademas, descuenta una determinada tasa o tipo de interés igual para todo el
periodo considerado.
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La tasa de interés con la que se descuenta el flujo neto proyectado, es la tasa
de oportunidad, rendimiento o rentabilidad minima esperada, por lo tanto,
cuando la inversion resulta mayor que el BNA (beneficio neto actualizado), es

decir un VAN negativo, es porque no se ha satisfecho dicha tasa.

Cuando el BNA es igual a la inversion (VAN igual a cero) es porque se ha
cumplido dicha tasa, y cuando el BNA es mayor que la inversion, es porque se

ha cumplido con dicha tasa y ademas, se ha generado un beneficio adicional.

La tasa de descuento a considerar para el calculo del VAN, puede ser:

« La tasa de interés de los préstamos, en caso de que la inversion se

financie con préstamos

. La tasa de retorno de las inversiones alternativas, en el caso de que la

inversién se financie con recursos propios.

. Una combinacién de la tasa de interés de los préstamos y la tasa de

rentabilidad de las inversiones alternativas.

Basta entonces con hallar el VAN de un proyecto de inversién para saber si
dicho proyecto es viable o no. EI VAN también nos permite determinar cual
proyecto es el mas rentable entre varias opciones de inversion. Incluso si se
nos ofrece comprar nuestro negocio, con el VAN podemos determinar si el
precio ofrecido est4 por encima o por debajo de los que ganariamos al no

venderlo.

La obtencion del VAN constituye una herramienta fundamental para la

evaluacion y gerencia de proyectos, asi como para la administracion financiera.

La féormula que nos permite calcular el VAN (Valor Presente Neto) es:

; ) N In_En
VAN=2 Giap
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In representa los ingresos y En representa los egresos. En se toma como valor
negativo ya que representa los desembolsos de dinero. N es el numero de
periodos considerado (el primer periodo lleva el numero 0, no el 1). El valor In -
En indica los flujos de caja estimados de cada periodo. El tipo de interés es i.
Cuando se iguala el VAN a 0, i pasa a llamarse TIR (tasa interna de retorno).
Interpretacion: VAN>0 La inversion produciria ganancias y el proyecto puede
aceptarse, VAN<O La inversidon produciria pérdidas el proyecto deberia
rechazarse VAN=0 La inversion no produciria ni ganancias ni pérdidas dado
que el proyecto no agrega valor monetario, la decision deberia basarse en
otros criterios, tales como la obtencién de un mejor posicionamiento en el

mercado, beneficios sociales, u otros factores.

2.6.3.2. TASA INTERNA DE RETORNO

Ledn (2012) indica que TIR (tasa interna de retorno o tasa interna de
rentabilidad) de una inversién, esta definida como la tasa de interés con la cual
el valor actual neto o valor presente neto (VAN o VPN) de una inversién sea
igual a cero (VAN = 0). Recordemos que el VAN o VPN es calculado a partir
del flujo de caja anual, trasladando todas las cantidades futuras al presente,

aplicando una tasa de descuento.

Este método considera que una inversion es aconsejable si la T.l.R. resultante
es igual o superior a la tasa exigida por el inversor (tasa de descuento), y entre
varias alternativas, la mas conveniente sera aquella que ofrezca una T.L.R.
mayor. Si la TIR es igual a la tasa de descuento, el inversionista es indiferente
entre realizar la inversion o no. Si la TIR es menor a la tasa de descuento, el

proyecto debe rechazarse.

Las criticas a este método parten en primer lugar de la dificultad del célculo de
la T.I.R. (haciéndose generalmente por iteracion), aunque las hojas de calculo y
las calculadoras modernas han venido a solucionar este problema de forma

facil.
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Pero la mas importante critica del método (y principal defecto) es la
inconsistencia matematica de la T.l.R. cuando en un proyecto de inversion hay
que efectuar otros desembolsos, ademas de la inversion inicial, durante la vida
atil del mismo, ya sea debido a pérdidas del proyecto, 0 a nuevas inversiones
adicionales. La T.I.R. es un indicador de rentabilidad relativa del proyecto, por
lo cual cuando se hace una comparacion de tasas de rentabilidad interna de
dos proyectos no tiene en cuenta la posible diferencia en las dimensiones de
los mismos. Una gran inversion con una T.l.R. baja puede tener un V.A.N.

superior a un proyecto con una inversion pequefia con una T.l.R. elevada.

La Tasa Interna de Retorno es el tipo de descuento que hace igual a cero el
VAN:

VAN = =0

_”Z 1—|—TIR‘J"

Donde Qi es el Flujo de Caja en el periodo i.

La TIR es una herramienta de toma de decisiones de inversion utilizada para
comparar la factibilidad de diferentes opciones de inversion. Generalmente, la
opcion de inversion con la TIR mas alta es la preferida. La TIR es la tasa de
descuento de un proyecto de inversion que permite que el BNA sea igual a la
Inversion (VAN = 0). La TIR es la méxima tasa de descuento que puede tener
un proyecto para que sea rentable, pues una mayor tasa de descuento

ocasionaria que el BNA sea menor que la Inversion (VAN < 0).

2.6.4. LA RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA Y EL
DESEMPENO ECONOMICO - FINANCIERO DE LAS EMPRESAS.

El desempefio econémico-financiero de las empresas no se explica totalmente
por el aumento de la calidad y de la eficiencia de sus procesos productivos o

por la diferenciacion de sus productos y servicios.
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Ademas de los accionistas, la empresa necesita posicionarse adecuadamente
ante sus consumidores, proveedores y gobierno, cuyas interacciones se
caracterizan por relaciones de poder asimétrico y, en ocasiones, intereses
contrarios; esto es, los objetivos de maximizacion individual de los intereses de
cada uno de los grupos admite una vasta gama de variantes, sin con todo
existir una que pueda maximizar todos ellos simultineamente. Una
modificacion negativa en el desempefio econdmico de una empresa, por
consiguiente, podra afectar a su desempefio social y ambiental. Sin embargo,
existen controversias en lo referente a la respuesta positiva de los accionistas

frente a las inversiones ambientales.

Existe la creencia de que esas inversiones reduciran el beneficio y no traeran la
rentabilidad esperada para quien invierta. En otra vision, mas social, se
observa que ademas de que esas inversiones influyen en la eficiencia de los
procesos productivos de la empresa, también refuerzan la imagen de que la
empresa se preocupa por los problemas ambientales que envuelven sus

procesos productivos (Lopes et al., 2013).



CAPITULO Ill. DESARROLLO METODOLOGICO

3.1. UBICACION

La presente investigacion, se realizé en la ciudad de Calceta canton Bolivar

provincia de Manabi - Ecuador.

- MACROLIZACION: Pais: Ecuador, Provincia: Manabi, Cantén: Bolivar

- MICROLIZACION: Cantén: Bolivar, Parroquia: Calceta, Zona: Urbana

3.2. DESCRIPCION DEL CANTON BOLIVAR

Esta compuesta por tres parroquias, una urbana que es Calceta, y dos Rurales

Quiroga y Membrillo, su extension territorial es de 538km?*

3.3. DURACION

El tiempo que se necesitd para la ejecucion para ésta investigacion fue de

nueve meses.

3.4 VARIABLES

3.4.1. VARIABLE DEPENDIENTE

Creaciéon de una empresa dedicada a la elaboracion de artesanias con material

de reciclaje en el Canton Bolivar.
3.4.2. VARIABLE INDEPENDIENTE

Estudio de prefactibilidad

TIPO DE INVESTIGACION

Se utilizé la investigacion bibliografica, de la cual se hizo una recoleccién de
informacion de diferentes fuentes, mediante el uso del internet, libros, revistas,

entre otros.
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3.5. POBLACION

La poblacion objeto de estudio, estuvo conformada por los ciudadanos del

Canton Bolivar, las microempresas, pequefias empresas y negocios.

3.5.1. DESCRIPCION DE LA POBLACION

En la presente investigacion, las unidades de analisis se considero la poblacion
del cantén Bolivar, que son 19,921 mujeres y 20,814 hombres con un total de
40,735 habitantes, conformada por las tres parroquias, Quiroga, Membirillo y
Calceta, y de esta poblacion se eligié la poblacién de la Parroquia Calceta
Rural Urbana.

3.5.2. MUESTRA 1

La Camara de Comercio del Cantdn Bolivar, facilité la informacion de los
socios/duefios de las empresas y negocios que existen en el cantén, y en total
existen 120 socios Inscritos, y se considero lo siguiente.

Formula:

_ Z* PQN
"T7ZPQiNel

Dénde:

N Tamario de la muestra

Z: Nivel de Confiabilidad

95% ----- 0.95%/2 = 0.4750----z= 1.96

P= Probabilidad de ocurrencia 0.5

Q= Probabilidad de no ocurrencia 1 — 0.5= 0.5
N=Poblacion (120).

E= Error de muestreo 0.05 (5%)

~ (1.96)2 (0.5) (0.5)(120)

"~ (1.96)2 (0.5) (0.5) + (120) (0.05)2
~ (3.84) (0.5) (0.5) (120)

™ =13.84) (0.5)(0.5) + (120) (0.05)2

n




115

" =10.96) + (0,30)

_ (115)

"=1.26)

n = 91 propietarios fueron encuestados

3.5.3 MUESTRA 2.
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Para el célculo del tamafio de la muestra se utilizé la siguiente informacion,

donde se escogio lo siguiente:

Cuadro 3.1. Poblacion general del cantén bolivar

CALCETA RURAL
Grandes grupos de edades
De 0 a 14 afios

De 15 a 64 afios

De65 afios y mas

TOTAL CALCETA RURAL

CALCETA URBANA

Grandes Grupos de Edades
De 0 a 14 afios

De 15 a 64 afios

De 65m afios y mas

TOTAL CALCETA URBANO
TOTAL PARROQUIA CALCETA

Hombres

2.566
4813

666
8.045

Hombres

2.804
5.266

545
8.615
16.660

Mujeres

2.631
4.504

603
7.738

Mujeres

2.649
5.705
663

9.017
16,755

Total

5.197
9.317
1.269
15.783

Total

5.453
10.971
1.208
17.632
33,415

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos

La suma total de la poblacién escogida fue la siguiente: Hombres de Calceta

Rural y urbana 10.079 y Mujeres Calceta Rural y Urbana 10.209, y en total

20.288.

El calculo de la muestra sera de la siguiente manera:

Férmula:
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_ Z* PQN
"T72PQ+Ne?

Dénde:

N Tamario de la muestra

Z: Nivel de Confiabilidad

95% ----- 0.95%/2 = 0.4750----z= 1.96

P= Probabilidad de ocurrencia 0.5

Q= Probabilidad de no ocurrencia 1 — 0.5= 0.5
N=Poblacion (20. 288).

E= Error de muestreo 0.05 (5%)

~ (1.96)? (0.5) (0.5)(20.288)
"= 1.96)2 (0.5) (0.5) + (20.288) (0.05)2

~ (3.84) (0.5) (0.5) (20.288)
"= 3.84) (0.5)(0.5) + (20.288) (0.05)2

19.476

" =10.96) + (50.72)

_ (19.476)
"= (51.68)

n = 376 personas fueron encuestadas

3.6. ENFOQUE CUALITATIVO

Con este método se pudo obtener importante informacion referente a la idea a
defender que es la creacién de una empresa dedicada a la elaboracion de
artesanias con material de reciclaje, como la politica ambiental y el uso de los

residuos que se ha dado en el Canton Bolivar durante los ultimos afios.
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3.7. ENFOQUE CUANTITATIVO

Este método fue utilizado primordialmente en el aspecto financiero; por sus
caracteristicas rige un uso estricto de datos numéricos para realizar la

verificacion de la viabilidad del proyecto.

3.8. NIVEL PREDICTIVO

Este proyecto fue dirigido en este nivel, porque permiti6 proyectar la
perspectiva de la aceptacion de la empresa en el mercado del canton Bolivar;
al principio del proyecto, se sostenia una situacion actual, pero con el estudio
de la prefactibilidad, se realizaron estimaciones del impacto que tuvo la

empresa.

3.9. METODOS

e METODO INDUCTIVO: Porque a través de la observacion de los
fendmenos, se pudo obtener respuestas al problema planteado con la
ayuda de la encuesta, que definid respuestas concretas que ayudaron a

evaluar la viabilidad del proyecto.

e METODO DEDUCTIVO: Permiti6 analizar las posibles consecuencias
de la no aceptacion de los productos artesanales porque estaban

hechos a base de material reciclaje.

3.10. TECNICAS Y METODOS DE RECOPILACION DE DATOS

- OBSERVACION: La observaciéon permitio realizar una visita a los negocios,
para verificar sobre la forma de producir, que recursos y herramientas

utilizaban.

- ENCUESTA: Para definir los productos artesanales se tomaron en cuenta las
necesidades, gustos y preferencias de los clientes, ya que se considero la
opinion de ellos, mediante la informacion recopilada en las encuestas, que

fueron datos reales y especificos.
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3.11. TIPO DE INSTRUMENTO

La informacion obtenida de fuentes primarias y secundarias se tratd
cuantitativamente a través de graficos, comparaciones, cruces de variables,
gue mostraron estadisticamente o de forma porcentual la participacion de cada

una de estas variables de los consumidores y las empresas.

3.12. FASES

FASE 1.- Para realizar una investigacion del entorno, se recurri6 a fuentes
primarias y secundarias de informacion para determinar la situacion del
material reciclado, en este caso, se optd por realizar una observacion directa,
utilizacion del internet, peridédico, también se utilizo la informacion recopilada
en el Departamento Nacional de Estadisticas, Camara de Comercio del Cantén
Bolivar para conocer todos los negocios del canton, Departamento de Medio
ambiente del Gobierno Autonomo Descentralizado el Canton Bolivar, para

conocer la situacion del material reciclado.

FASE 2.-Para la realizacion del estudio de mercado, se tomaron en cuenta

todas las caracteristicas que emplea la aplicaciéon del mismo, como el analisis
de la oferta y demanda; competencia directa e indirecta, factores econémicos y
factores culturales de la sociedad econémicamente activa del Cantén Bolivar,

utilizando una de las técnicas de recoleccidon de datos como es la encuesta.

INVESTIGACION DE MERCADO

En este estudio de mercado, se pudo obtener informacion relevante en cuanto
a la oferta, demanda y precios, se recopilaron datos sobre el ambiente en el
cual la empresa realizé sus actividades, ademas, permitié saber en qué medio
hubo que moverse, las posibilidades de ventas y los bienes o servicios que se
dieron directamente al consumidor, y mediante esta investigacion se
determinaron las caracteristicas fisicas de los diferentes materiales de reciclaje,
se analiz6 la demanda actual y del mercado en el cual se actu6, y se definio la

zona de mercado que abarco el proyecto.
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e ANALISIS DE LA OFERTA: Para el analisis de la oferta se amplié un
estudio del mercado general, se busco informacién del tipo de empresas

gue tienen las mismas caracteristicas.

e ANALISIS DE LA DEMANDA: La demanda se analizé directamente a la
poblacién econdmicamente activa, y se hizo un estudio después de la
aplicacion de la encuesta donde se cuantificaron los resultados en

cuanto a las necesidades de los consumidores.

v~ FACTORES CULTURALES: Se conocieron las costumbres de la
poblacion, ya que de eso dependié si aceptaban las artesanias, muchos
de ellos tuvieron un estilo de vida configurado, como sus preferencias y

costumbres.

FASE 3.-Para definir los productos artesanales se tomaron en cuenta las
necesidades, gustos y preferencias de los clientes, y también por los diferentes
tipos de artesanias que podian elaborar los artesanos, considerando el tipo de

material, modelo, entre otros.

DESCRIPCION DEL PRODUCTO

El proyecto se dedico a la elaboracion de diferentes tipos de artesanias con
material reciclaje reutilizables que tienen un valor y los mas recuperables, como
el papel, cartdon, plasticos, metales (aluminio, hierro), vidrio, entre otros, asi
como la utilizacién de materiales extras que complementaron el toque final de

la artesania.

FASE 4.-Para establecer la evaluacion econdmica financiera se determiné
cual es el monto de los recursos econdmicos necesarios para la realizacion del
proyecto; costos totales de la elaboracion de los diferentes tipos de artesanias
asi como otra serie de indicadores que sirvieron de base para la parte final y

definitiva del proyecto.
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ESTUDIO FINANCIERO

El estudio financiero requiri6 de decisiones acertadas, porque compromete
grandes recursos. Presupuesto el monto al que ascienden los costos y gastos
del proyecto, estimar el capital de trabajo necesario para iniciar, encontrar el
monto de los ingresos mediante un prondstico con el método TIR y VAN y se

definieron las fuentes de financiamiento que se utilizaron para el proyecto.

En esta fase, se materializé en lo que hace referencia a las inversiones que
eran necesarias para dejar el proyecto en condiciones de entrar en operacion o
en funcionamiento, también se pudieron encontrar los resultados la produccién
de las artesanias y dar a conocer cuando el proyecto empez6 a generar

beneficios.



CAPITULO IV.RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. RESULTADOS

FASE 1y 2. Investigar el entorno, recurriendo a fuentes primarias y secundarias
cuanto al uso del material reciclado y analizar desde una perspectiva global el

mercado objetivo, tomando como referencia una investigacion de mercado.

El departamento de ambiente del canton Bolivar, emitié un informe técnico de
planificacion en donde hace referencia a que a lo largo de los afios el manejo
de los residuos se ha caracterizado por la escasez de recursos econdémicos, la
debilidad institucional, la falta de capacitacion, desarrollo tecnolégico y la falta

de mecanismos que faciliten una adecuada gestion.

En la mayor parte de las municipalidades del pais en manejo de desechos se
ha limitado a la recoleccién y el transporte de los mismos hacia sitios de
disposicion final cada vez mas cercanos de los centros urbanos debido al
crecimiento demografico, donde los desechos no reciben ningun tipo de
tratamiento y por ende sin la adopcion de medidas para la prevencion y
tratamiento de los impactos ambientales y sanitarios que ello pueda ocasionar.

Los cantones Tosagua Yy Bolivar realizan el depoésito de los desechos en el
botadero controlado ubicado en el Sitio el Mirador del Cant6n Bolivar. Por otra
parte a través de la Mancomunidad Centro Norte, se ha suscrito un convenio
con el Ministerio de Medio Ambiente, con lo cual por medio de una firma de
consultoria se estan desarrollando estudios y disefios definitivos para la gestion
Integral de los desechos, con la finalidad de obtener los lineamientos
correspondientes que permitan emprender un manejo adecuado de los
desechos, utilizando en la dltima esta de estos, principios de ingenieria para
confinar la basura en la menor superficie posible. La Ingeniera Susana Larrea
Coordinadora de Saneamiento del Canton Bolivar, realizd un plan de gestion

Integral en el canton, del cual se presenta lo siguiente:
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Explica que un plan integral es un conjunto de objetivos, metas, programas,
proyectos y actividades definidos con la participacion de diferentes actores para
el mejoramiento continuo del servicio de aseo: educacién ambiental, buenas
practicas ciudadanas empresariales, insercion de minadores a trabajo
organizado, procesos de separacion, aprovechamiento, tratamiento y
disposicion final.

El andlisis de los cuadros 4.1, 4.2 y 4.3, se presentan datos relevantes en
cuanto al manejo de residuos, indicador técnico operativo, social, institucional-
legal y econdémico financiero; el reciclaje ocupa un valor de 0,36, participacion
ciudadana 1,00, teniendo como referencia de que en el cantén no se aplica el

reciclaje.

Cuadro 4.2. Calificacion Gestion Técnica

INDICADOR PUNTAJE PUNTAJE INDICADOR INDICADOR
IDEAL MUN. GESTION MUN.
OPTIMO
Técnico Operativo 142 42 50 9,93
Barrido 30 19 5 0
Reciclaje 14 1 5 0,36
Tratamiento De Organicos 6 0 5 0
Recoleccion 31 10 15 4,84
Disposicién Final 38 12 15 4,74
Desechos Peligrosos 23 0 5 0

Fuente: Gobierno Autdonomo Descentralizado del Cantdn Bolivar

Cuadro 4.3. Calificacion Gestidon Social

INDICADOR
PUNTAJE PUNTAJE GESTION INDICADOR
INDICADOR IDEAL MUN. OPTIMO MUN.
Social 24 3 8 1

SALUD, EDUQACION AMBIENTAL,
PARTICIPACION CIUDADANA 'Y 24 3 8 1
COMUNICACION

Fuente: Gobierno Autonomo Descentralizado del Cantdn Bolivar
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Cuadro 4.4. Resumen de Nivel de Gestién de Residuos Sélidos

PUNTAJE PUNTAJE H\CI;DEE%%ONR INDICADOR
INDICADOR IDEAL MUN. OPTIMO MUN.
Institucional Y Legal 30 2 10 0,67
Econdmico Financiero 19 2 20 2,11
Técnico Operativo 142 42 50 9,93
Barrido 30 19 5 0
Reciclaje 14 1 S 0,36
Tratamiento de Organicos 6 0 5 0
Recoleccion 31 10 15 4,84
Disposicion Final 38 12 15 4,74
Desechos Peligrosos 23 0 5 0
Ambiental Social y Salud 45 3 20 1
21 0 12 0

Licencia Ambiental

Salud, Educaciéon Ambiental,
Participacion Ciudadana Y 24 3 8 1
Comunicacién

TOTAL 236 49 100 13,7
Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado del Cantén Bolivar

Con respecto al andlisis del total de las empresas, se tomaron 91 comercios del
canton Bolivar, la mayoria los que estan registrados en la Camara de Comercio
del cantén, en los cuales se aplico la encuesta (ver anexo 1), cuyos resultados

se muestran a continuacion:

Pregunta 1¢Su empresa practica el reciclaje?.

Gréfico 4.1. ; Préctica del reciclaje por parte de las empresas?
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Del total de las empresas, el 52% respondié que Si, mientras que el restante
respondid que No. La finalidad de esta pregunta fue observar, la cultura que se
tiene sobre el reciclaje, ademas de introducir la investigacion hacia donde se
dirigen los residuos, que para el caso seria la materia prima que se puede
utilizar en el desarrollo de la empresa a crear. También indica que a pesar que
la mayoria tiene un concepto sobre el reciclaje y considera que lo realiza,
también se nota, en las preguntas posteriores que el concepto no se aplica en

la totalidad.

Pregunta 2. De la actividad que desempefia su empresa sefiale el principal

articulo que desecha

Plastico
29%

Gréfico 4.2. Porcentajes de productos reciclados en las empresas encuestadas.

Del total de las empresas, indica que el principal desperdicio es el cartdon con
un 38%, seguido del plastico con el 29%, el papel con el 27% y finalmente el
aluminio con el 6%, otros productos que se establecieron en la pregunta como
el hierro pues no se indica dadas las empresas que se han establecido en el
cantdén y ademas que ese tipo de material es mas aprovechable que otros. Con
esta pregunta, se establece qué material es mas aprovechable del total de
residuos que se generan, en este caso el cartdon, existen estudios que
muestran que el carton y el papel podrian utilizarse hasta seis veces antes de

ser desechado completamente.
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Pregunta 3. ¢ Qué hace con los residuos que desecha su empresa?

100,0%
80,0%
60,0%

58,3%

40,0% 22,9%
20,0% 7 1% ;
0,0% L e
LOS ARROJA LOS RECICLA LOS REUTILIZA ENTIERRA OTROS
EN LOS
COLECTORES
DE BASURA

Grafico 4.3. Porcentajes de utilizacién de los residuos de las empresas.

La respuesta a esta pregunta da como resultado que el 58% de la poblacion los
arroja en los recolectores de basura, el 23% los recicla, el 10% lo reutiliza, un
2% lo entierra y un 6% tiene otros usos, como es el regalar o darse a los
recolectores de este tipo de producto, se debe considerar que en esta pregunta
se analizan todos los tipos de residuos sin considerar la clasificaciéon que se

hace de estos o cuales son los que mayormente aportan al reciclaje.

Pregunta 4. ¢Participaria en la donacion de materiales que desecha su
negocio, para una empresa que se dedique a la elaboracién de artesanias con

material de reciclaje?

Grafico 4.4. Participacion en la donacion de materiales reciclables de las empresas

El 92% de las empresas analizadas respondieron que Si, mientras que el 8%
respondié que No, lo que implica las caracteristicas de las personas del canton

para participar en proyectos que apoyen al canton.
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Pregunta 5. ¢Sabe usted si en la ciudad de Calceta existen empresas que se
dediquen a la elaboracion de artesanias con material de reciclaje?

6%

Grafico 4.5. Porcentaje de existencia del mismo tipo de empresa a crear

En esta pregunta el 94% de las personas que estdn en los establecimientos
respondieron que No, mientras que el 6% respondi6 que Si, lo que refleja igual
que en el caso de las personas que existe un mercado para este tipo de

empresa.

El estudio de mercado abarca de manera muy general la demanda, oferta,
precio, como técnica se utilizé la ficha de recoleccion de datos, aplicada a la

poblacion econdmicamente activa del cantén Bolivar.

Pregunta 1. Ha comprado artesanias elaboradas a base de material reciclable

n=375

No
48%

Grafico 4.6. Compra de artesanias de material reciclable
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Las respuestas a esta pregunta son soélo dos opciones, Si o No y esta tuvo el
objetivo de establecer u observar el potencial mercado objetivo del cantén,
sabiendo que en el canton Bolivar la poblacidon econdmicamente activa es de
aproximadamente 20 mil habitantes. Al realizar la investigacion a 375 personas,
el 48% dijo que No, mientras que el 52% dijo que Si, como se presenta en la
figura respectiva. Aunque ligeramente el Si supera al No, se puede indicar que
en general por las caracteristicas de la investigacion no existe una diferencia
significativa por lo que el resultado seria estadisticamente igual. El resultado no
implica las razones o causas que tienen las personas para comprarlas o en su
defecto para no hacerlo, y, son preguntas que podrian responderse en una
subsiguiente investigacion, tampoco se indica si esta compra de artesanias ha
sido realizada en la ciudad de Calceta, el tipo de producto en general tampoco
se analiza, sin embargo, establece que las personas si conocen las artesanias
de material reciclable y las han comprado puntualmente, en algun periodo de

tiempo y por tanto estan dentro de los potenciales compradores.

Pregunta 2. ¢ Cerca de su domicilio existen lugares donde pueda adquirir estos

productos?

n=375

Grafico 4.7. Porcentaje de existencia de competencias

Las opciones de respuesta a esta pregunta son: Si, No y No sabe/No conoce
(codificada como Ns/Nc), igual que en el caso anterior se analizé a 375
personas, 60 personas respondieron que Si, equivalente al 14%, 236

respondieron que No, lo que equivale al 64% y finalmente 79 respondieron que
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Ns/Nc, lo que es equivalente al 22%. La importancia de esta pregunta radicé en
establecer y comprobar la competencia que tendria la empresa a crear,
ademas de observar la penetracion en el mercado que esta tendria, se observa
que el 14% dice conocer alguna organizacion de este tipo mientras que entre el
No y el Ns/Nc, se encuentra el 84%, esto indica que se puede crear una marca
conocida por esta actividad y ademas desarrollarla para que las personas en el
medio la conozcan y por tanto la identifiquen, es asi, que ese porcentaje
obtenido del Si en la investigacion permite determinar que el mercado se
encuentra abierto para la creacion de este tipo de empresa y por tanto existe
un nicho de mercado importante (considerando la pregunta anterior) que

permite el desarrollo de nuevas empresas.

Pregunta 3. ¢De los siguientes productos de material reciclado cual ha

adquirido?
100% N =375
80% 79:81%
60% 25%
40% 12%
17%
20% 12%
0% - I > = D% 2%
1 2 3 4
H Otros B Mesas Porta Aretes
M Porta plantas Porta pulseras y anillos = Sillas

Grafico 4.8. Porcentaje de adquisicidn de artesanias con material reciclable

La pregunta tuvo la finalidad de realizar un catalogo con base en articulos
preferidos por las personas, lo cual dio un indicativo de hacia déonde o hacia
qué materiales proyectar la produccion, esta pregunta se basd en las
caracteristicas de la empresa a crear y ademas de potenciales productos que
se considera podrian ser exitosos. Entre las opciones de respuesta a esta
pregunta estan:

a. Porta aretes

b. Porta pulseras y anillos
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Mesas

Porta plantas
Sillas

Otros

-~ ® o o

Al ser una pregunta con varias opciones de respuesta, el encuestado pudo
elegir entre algunas, aunque se prefirio el analisis a la opcion de una sola
respuesta, también se presentaron los principales resultados obtenidos de las
respuestas multiples. Es asi que el 81% eligid una sola opcién, el 12% dos
opciones, el 5% tres y el 2% eligid cuatro opciones, por lo tanto no existio una
persona que haya escogido las cinco opciones. Del grupo que eligié una sola
opcibén, se tiene que la opcién de porta pulseras y anillos es del 25%, seguida
de porta aretes con el 17%, después porta plantas y otros con el 12% cada
uno, mientras que las mesas y sillas quedan con el 8% y 7% respectivamente,
todos estos datos se presentan en la grafica respectiva, ademas, del grupo que
eligio dos opciones se tiene que porta aretes y porta pulseras y anillos serian
los productos mas populares en el mercado con un 4%, mientras que las

demas opciones de venta equivalen a menos de este valor.

Pregunta 4. ¢ Estaria dispuesto(a) a comprar (invertir) en una artesania como

estas?

No
Contesta
2%

n =375

Gréfico 4.9. Disposicién de compra

Una vez determinada con la pregunta anterior si, se pregunto si las personas

volverian a comprar el producto, nuevamente no se establecen causas, sin
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embargo es importante recordar que un comprador dependiendo del grado de
satisfaccion que tiene un producto se volveria un cliente fiel, es asi que el 13%
dice que No, mientras que el 85% respondié que Si, el resto de valores se

presenta como una falta de respuesta.

Pregunta 5. ¢ Con qué frecuencia adquiriria este tipo de productos?

n =375 Vacias

5% |

Grafico 4.10. Frecuencia de adquisicion de artesanias

Las opciones de respuesta a esta pregunta son mensual, trimestral, anual y
Nunca, el porcentaje mas alto corresponde al anual con el 36%, esto se debe
probablemente a la asociacién que se tiene la compra de artesanias con
feriados y dias festivos, por lo tanto se asegura una venta anual de tales
productos, la segunda opciébn mas alta es del 26%, que corresponde a las
compras mensuales, mientras que trimestralmente se tiene al 23% de la
poblacién, un 10% respondié que nunca y se tiene también un 5% de no

respuesta, esto se muestra en el gréfico correspondiente.
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Pregunta 6. ¢Cuanto pag6 por una artesania de material reciclable, la Ultima

vez que compré?

Tabla 4.1. Estadistica descriptiva del precio pagado por artesanias

producidas con materiales con reciclaje

Media 8,48
Mediana 3,5
Moda 5
Rango 29,75
Minimo 0,25
Maximo 30
Numero de encuestados 230

Como esta pregunta es de tipo numérica, se procedid a realizar un mayor
namero de andlisis, es asi que de 230 personas que respondieron a esta
pregunta se da la siguiente estadistica descriptiva: De la tabla anterior se
puede observar que el promedio del gasto es de 8 dolares, que el 50% de las
personas han gastado menos de 3.5 ddlares, la frecuencia que mas se repite

es de 5 dolares, valor que es representado por la moda.

Entre las medidas de variacion, el maximo de los valores es de 30 ddlares,
mientras que el minimo es de 0,25, lo que equivale a un rango o amplitud de
29,75 délares, este valor es importante porque permite inferir que con una
variacion tan grande de valores el promedio o media pierde las caracteristicas
de estimador de las medidas de tendencia central y por tanto se debe preferir la

mediana como indicador.

Al variar tanto los datos, se procede a calcular los cuartiles, que son
equivalentes al 25% de la poblacion y los deciles que son el 10% de los datos

para determinar de mejor manera la variacion de los datos.



Tabla 4.2. Cuartiles y deciles del precio pagado por una artesania de material reciclado

Cuartil
Cuartil 1
Cuartil 2
Cuartil 3
Cuartil 4

Délares

15
3,5
6
30

Decil
Decil 1
Decil 2
Decil 3
Decil 4
Decil 5
Decil 6
Decil 7
Decil 8
Decil 9

Decil 10

Délares
1

13,2
30

Asi, se presenta que el 75% de la poblacion que ha comprado artesanias ha
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pagado menos de 6 dolares, valor representado por el tercer cuartil, mientras

gue con respecto a los deciles, se tiene que el 90% ha pagado menos de 13

dolares, sélo un 10% de la poblacién ha pagado mas de este ultimo valor, lo

que indica que las artesanias como mesas Yy sillas se venden en precios altos

pero no es un producto que sea comprado por un amplio sector de la poblacion

gue prefieren pagar costos mas bajos.

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

20%

16%

13%

20%

5%

4 5

24%

2%
[ |
6 Mas de 6

Grafico 4.11. Precio de adquisicion por una artesania de material reciclado.
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Finalmente, se realizd el grafico de los precios pagados por las artesanias,
donde se observa que un 24% ha pagado mas de 6 dolares, pero el 75%
restante ha pagado menos de este valor, lo que se contrasta con los valores de
los cuartiles y deciles determinados anteriormente, también se presenta que los
valores preferidos pagados por las artesanias estan entre 1 y 5 ddlares, que en

conjunto suman un 40% de los datos de la poblacion.
Pregunta 7. ¢ Cree que estos productos ayudan al medio ambiente?

n =375 Tal vez Vacias
12% 2%

No

3%\

Grafico 4.12. ; Cree que estos productos ayudan al medio ambiente?

Del total de la poblacion analizada, el 83% respondio afirmativamente a esta
pregunta, mientras que un 3% respondié que No, un 12% respondié que Tal

vez y se tiene un 2% de no respuesta.

Pregunta 8. ¢Sabe usted si en la ciudad de Calceta existen empresas que se

dediquen a la elaboraciéon de artesanias con material de reciclaje?

n=375 Vacias
2%

= Si = No = Vacias

Grafico 4.13. Porcentaje de posibles competencias
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La respuesta a esta pregunta se esperé que en su mayoria respondieran que
No, y se obtiene un porcentaje del 82%, mientras que s6lo un 16% del total de
la poblacion respondié que si conoce, aunque la pregunta no permite
establecer que empresas se dedican a esta actividad o donde estan ubicadas,
se puede inferir que dado en fiestas del cantdn siempre se muestran estas
artesanias, es de suponerse que son elaboradas aqui, sin embargo un analisis

mas detallado a futuro podria indicar cuales son realmente estas empresas.

- ANALISIS DE LA OFERTA: El 94% de los duefios de las empresas

respondieron que no conocen negocios que se dediquen a la elaboracién de
artesania con material de reciclaje, mientras que el 6% respondi6 que Si, en
referencia a las respuestas dadas por los habitantes del canton Bolivar, el
82%, dijo que no conocen este tipo de empresas, mientras que sélo un 16%
del total de la poblacién respondié que si, concluyendo que la pregunta
hecha en las dos fichas de recoleccion de datos, se refleja que existe un

mercado para este tipo de empresa.

- ANALISIS DE LA DEMANDA: El catalogo con base en articulos preferidos
por las personas, la opcion de porta pulseras y anillos es del 25%,el porta
aretes , porta pulseras y anillos serian los productos mas populares en el
mercado, se concluye que la demanda de estas artesanias son adquiridas

por las mujeres, porque estan mas relacionadas con adornos para el hogar.

- PRECIO: Para poder dar un precio a las artesanias, se tomaron en cuenta
los valores referenciales de las encuestas, que como resultado existe el
promedio del gasto es de 8 dolares, que el 50% de las personas han
gastado menos de 3.5 ddlares, se presenta que el 75% de la poblacion que
ha comprado artesanias ha pagado menos de 6 ddlares, el 90% ha pagado
menos de 13 dolares, sélo un 10% de la poblacién ha pagado mas de este
altimo valor, reflejados estos valores de acuerdo al proceso, mano de obra y
materiales utilizados , el minimo valor se estim6 de $1,00 y el maximo valor

es de $13.00, incluido costo y valor de utilidad.
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FASE 3. Seleccion de artesanias enfocadas a adornos para el hogar.

Foto 4.1. Porta accesorios

MATERIALES

Tubos de papel higiénico
Tubo de papel de cocina
Pintura

Goma

Papel periédico, de revista,
entre otros

Tijera

Retazos de tela

Alfiler

Pincel

Cinta de papel

PROCESO DE ELABORACION

Selecciéon del material
Elaborar base inferior- flor

modelo corazon

3. Ubicacion de tubos de papel

4. Pegar tubos con cinta de

8.
9.

papel

Elaborar base superior
forma circular

Pegar bases

Mezcla de agua, gomay
papel

Colocar mezcla y moldear

Secar

10.Pintar

11.Forrar con retazos de tela

los tubos

12.Realizar agujeros con alfiler

13. Colocar accesorios



Foto 4.2. P_d-rtaianililo-s

MATERIALES

Carton

Pintura

Goma

Papel periédico
Pincel

Retazos de tela
Lapiz

Tijera

PROCESO DE ELABORACION

1.

Seleccion de molde de un
zapato original
Marcar con lapiz el modelo y

horma

3. Cortar moldes

4. Pegar moldes

5. Recortar pedazos de

© © N o

periodicos

Mezclar con goma 'y agua
Secar

Pintar

Enrollar pedazos de tela

10.Pegar en la parte interior

11.Colocar accesorio al gusto

12. Ubicar anillos

49
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Foto 4.3. Mesa con tubos de Carton

MATERIALES PROCESO DE ELABORACION
- Tubos de Carton 1. Seleccion de tubos
- Vidrio 2. Marcar medida de altura
- Silicona para vidrio 3. Cortar
- Cierra 4. Marcar medida de la parte
- Lapicero inferior hacia arriba 30cm
- Regla 5. Marcar 1cm de ancho y 10 de
- Pintura largo
6. Cortar
7. Pintar

8. Colocar vidrio

FASE 4. Determinar la evaluacién econémica financiera de la prefactibilidad.

La evaluacién econdémica y financiera de un proyecto es de suma importancia,
tiene por objeto determinar los ingresos y gastos, las fuentes de financiacion,
entre otros recursos necesarios, y asi analizar de qué manera la empresa
puede utilizarlos durante la iniciacion y operacién del proyecto. El
financiamiento propio o externo, sirve para poder definir la inversiobn que se

necesita para empezar a funcionar.



Cuadro 4.5. Inversion inicial del proyecto.

51

RUBROS ANO 0 FUENTES DE
FINANCIAMIENTO
RECURSOS BANCO XXX
PROPIOS

A. INVERSIONES FIJAS 1418,08

A.1 ACTIVOS FIJOS 1158,08

Equipo de computacion 590,00 590,00

Equipo de oficina 110,00 110,00

Muebles y enseres 378,56 378,56

Herramientas 79,52 99,68

A.2 ACTIVOS NOMINALES 260,00

Gasto de constitucién y organizacion 150,00 150,00

Patente Municipal 50,00 50,00

Permiso de los Bomberos 10,00 10,00

Patente de la Direccion de Salud 35,00 35,00

Patente de la Intendencia de Policia 15,00 15,00

B. CAPITAL DE TRABAJO 2412,00

Inventario de mercaderia 2412,00 337,00 2000,00
0,00 0,00

INVERSIONES

TOTAL INVERSIONES 3830,08 1775,24 2000,00

- inversién del proyecto

La inversion esta dividida de la siguiente manera: Activos Fijos (Equipo de

Computacion, equipo de oficina, muebles y enseres, herramientas), Activos

nominales (Gasto de constitucién y organizacién, patente municipal, permiso de

los bomberos, permiso de la direccidon de salud y Patente de la Intendencia de

Policia), considerando una inversion de capital de trabajo (Inventario de

mercaderia), que sustentard los gastos de produccion en los tres primeros

meses, el detalle de cada uno de los activos para la inversion, se encuentran

en el anexo 1, considerando que la inversion se dio por recursos endégenos y

exdgenos.
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Cuadro 4.6. Inventario inicial de mercaderia del proyecto

DESCRIPCION CANT. CANT.  ooro PRECIO COSTOS VENTAS
MENSUAL ANUAL ANUALES
CANT. PRODUCTO (% Utilidad)  MENSUAL ANUAL
1 Porta Accesorios 50 600 3,00 4,00 150,00 1800,00 2400,00
2 Porta anillos 30 360 1,50 2,00 45,00 540,00 720,00
3 Porta Lépices 50 600 0,75 1,00 37,50 450,00 600,00
4 Porta Revistas 20 240 1,00 1,50 20,00 240,00 360,00
5 Porta Botellas de cartén 15 180 2,00 3,00 30,00 360,00 540,00
6 Veleros con latas 10 120 2,50 3,00 25,00 300,00 360,00
7 Porta Plantas 18 216 3,00 4,00 54,00 648,00 864,00
8 Mesa con tubos de cartdn 10 120 10,00 13,00 100,00 1200,00 1560,00
9 Mesa con aro de bicicleta 19 228 10,00 13,00 190,00 2280,00 2964,00
Alfombra con trozos de
10 tela 30 360 2,00 3,00 60,00 720,00 1080,00
11 Asientos con llantas 15 180 1,50 2,00 22,50 270,00 360,00
12 Lamparas 35 420 2,00 2,50 70,00 840,00 1050,00
TOTALES 804,00 9648,00 12858,00

- Costos del proyecto

Dentro de los costos, se encuentran, los servicios basicos, utiles de aseo,
suministros de oficina, publicidad, el detalle de éstos se encuentran en el anexo
2, y respectivamente el inventario de mercaderia, que es una de las bases
fundamentales en la cual se definen los productos, el costo y precio de utilidad,
unitario, mensual y anual, considerando que las artesanias se eligieron de
acuerdo a las fichas de recoleccion de datos a los habitantes del canton
Bolivar, en donde se hace referencia al tipo de artesania y el valor maximo y
minimo que estan dispuestos a pagar, teniendo un total de $9,648,00 anual, del
cual el inventario de mercaderia que se necesita para los tres primeros meses
es por un total de $2,412,00.
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Cuadro 4.7. Costos y Gastos unificados del proyecto

COSTO ANO 1
DETALLE TOTAL FIJO VARIABLE

Gastos de Administracién 1353,40 1353,40 0,00
Sueldos y Salarios 0,00 0,00
Uniformes del personal 0,00 0,00
Servicios basicos 914,40 914,40
Utiles de aseo 231,00 231,00
Suministros de oficina 28,00 28,00
Recarga de extintores 180,00 180,00
Depreciacion de activos 0,00
Amortizacion de activos nominales 0,00
Imprevistos 0,00 0,00
Gastos de ventas 10108,00 460,00 9648,00
Inventario de mercaderia 9.648,00 9648,00
Propaganda 460,00 460,00
Mantenimiento del vehiculo 0,00 0,00
Imprevistos 0,00
Gastos financieros 0,00 0,00 0,00
Intereses 0,00
Comisiones bancarias 0,00

COSTO TOTAL 11461,40 1813,40 9648,00

Se puede visualizar en la tabla anterior la descripcion de los costos y gastos del
proyecto, como los de administracion, gastos de ventas y gastos financieros, de
los cuales se desglosan en fijos con un total de $1,813,40 y variables con un
total de $9.648,00 respectivamente. De acuerdo a los sueldos y salarios, no
existe valor porque la artesana interesada en el proyecto es la que va a
manejar sola las actividades de su empresa, tanto de mano de obra como de
administracion del mismo. A continuacion, se describe la depreciacion y a

amortizacion de los activos, con los que va a operar el proyecto.



Cuadro 4.8. Depreciacion de activos

V. 10% V. V. % VIDA DEPREC DEPREC. DEPREC. DEPREC DEPREC. DEPREC DEPREC DEPREC. DEPREC. DEPREC.
ACTIVOS | IBRos RESID. ActuaL PEPRECIAymy - "og 02 03 .04 05 .06 .07 08 09 10
EQ. COMP 590,00 196,65 393,35 33,33% 3 131,12 131,12 131,12
MUEBLES 378,56 37,86 340,70 10% 10 34,07 34,07 34,07 34,07 34,07 34,07 34,07 34,07 34,07 34,07
EQUIPOS DE
OFICINA 110,00 11,00 99,00 10% 10 9,90 9,90 9,90 9,90 9,90 9,90 9,90 9,90 9,90 9,90
175,09 175,09 175,09 43,97 43,97 43,97 43,97 43,97 43,97 43,97
Cuadro 4.9. Amortizacién
. V. EN % ANO N ANO ANO ARO
DESCRIPCION LIBROS AMORTIZA 1 ANO 2 3 4 5
GASTOS CONSTITUCION 260,00 20 52,00 52,00 52,00 52,00 52,00
TOTALES 52,00 52,00 52,00 52,00 52,00




Cuadro 4.10. Crédito al Banco Nacional de Fomento

CUOTA
ANO PRESTAMO | INTERES gﬁ‘gggg DE SALDO
PAGO

0 2000,00 2000
1 2000,00 | 15,00 | 5556 | 70,56 | 1944,44
2 1944,44 | 1458 | 5556 | 70,14 | 1888,89
3 1888,89 | 14,17 | 5556 | 69,72 | 1833,33
4 1833,33 | 13,75 | 5556 | 69,31 | 1777,78
5 1777,78 | 13,33 | 5556 | 68,89 | 1722,22
6 1722,22 | 12,92 | 5556 | 68,47 | 1666,67
7 1666,67 | 12,50 | 5556 | 68,06 | 1611,11
8 1611,11 | 12,08 | 5556 | 67,64 | 155556
9 1555,56 | 11,67 | 5556 | 67,22 | 1500,00
10 1500,00 | 11,25 | 5556 | 66,81 | 1444,44
11 144444 | 1083 | 5556 | 66,39 | 1388,89
12 1388,89 | 1042 | 5556 | 6597 | 133333
13 1333,33 | 10,00 | 5556 | 6556 | 1277,78
14 1277,78 | 9,58 55,56 | 65,14 | 1222,22
15 1222,22 | 9,17 55,56 | 64,72 | 1166,67
16 1166,67 | 8,75 55,56 | 64,31 | 1111,11
17 1111,11 | 8,33 55,56 | 63,89 | 105556
18 1055,56 | 7,92 55,56 | 63,47 | 1000,00
19 1000,00 | 7,50 55,56 | 63,06 | 944,44
20 944,44 7,08 55,56 | 62,64 | 888,89
21 888,89 6,67 55,56 | 62,22 | 833,33
22 833,33 6,25 55,56 | 61,81 | 777,78
23 777,78 5,83 55,56 | 61,39 | 722,22
24 722,22 5,42 55,56 | 60,97 | 666,67
25 666,67 5,00 55,56 | 60,56 | 611,11
26 611,11 4,58 55,56 | 60,14 | 555,56
27 555,56 4,17 55,56 | 59,72 | 500,00
28 500,00 3,75 55,56 | 59,31 | 444,44
29 444,44 3,33 55,56 | 58,89 | 388,89
30 388,89 2,92 55,56 | 58,47 | 333,33
31 333,33 2,50 55,56 | 58,06 | 277,78
32 277,78 2,08 55,56 | 57,64 | 222,22
33 222,22 1,67 55,56 | 57,22 | 166,67
34 166,67 1,25 55,56 | 56,81 | 111,11
35 111,11 0,83 55,56 | 56,39 55,56
36 55,56 0,42 55,56 | 55,97 0,00

En el cuadro anterior se presenta la tabla de amortizacion respecto a la

financiacion externa, mediante un crédito de $2,000.00, por un periodo de 36
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meses con una tasa de interés del 9%, que el Banco Nacional de Fomento da a

los artesanos.

El primer pago de interés anual es de $152,50, el segundo es de $92,50 y el
tercer pago es de $32,50, dando un total de $277,50 y el pago de capital por
cada afio es de $666,67, dando un total de $2.000,00.

A continuacion se presenta la tasa minima de rendimiento, que es el porcentaje

que refleje el rendimiento de la inversion del proyecto,

Cuadro 4.11. Tasa minima aceptable de rendimiento del capital

TMARC
0,

DETALLE VALOR PARTICIPACIO/;I Costo Tasa
Recurso propio 1775,24 47,02% 12,00% 5,64%
Crédito 2000,00 52,98% 9,00% 4,77%
Inversion total 3775,24 100,00% 21,00% 10,41%

Cuadro 4.12. Tasa porcentual costo del capital de trabajo
Costo del Capital Propio

Tasa Libre de Riesgo 9,30% Tasa Pasiva
+ Inflacion 2,70% Inflacién
= Costo del Capital Propio 12,00%

Esta tasa da a conocer en qué porcentaje se puede tener rendimiento del
capital invertido, con recursos propios y financiado por crédito, tomando en
consideracion la tasa de inflacion del afio 2013 2,70%, mas la tasa libre de
riesgo $9,30%, da un resultado del 12%, teniendo como efecto la tasa de
10,41% de rendimiento, con este porcentaje se espera que el TIR sea mayor

para poder conocer que el proyecto es factible.
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- PUNTO DE EQUILIBRIO

CF
1 - CV
VENTAS

CF= COSTO FIJO = 1813,40
COSTO

CV=_ VARIABLE = 9648,00
VENTAS 12858,00

PUNTO DE EQUILIBRIO PARA EL ANO 2014

PE= 1813,4 = 1813,4 = 1813,4 = 7263,8
1- 9648 = 1- 0,750350 0,2497
12858,00

El punto de equilibrio es una de las herramientas esenciales para poder
conocer en qué afio recupero mi inversion y el valor donde no existen pérdidas

y 0 ganancias de la inversion realizada.

A continuacion se presentan los flujos de caja del proyecto en manera general,
los totales de los gastos y costos, teniendo como resultado en el afio cero, con
un valor negativo, luego en el afio 1 es un valor positivo, y poco a poco da
resultados cambiantes en beneficio del proyecto, pero a pesar de que los flujos
son considerables, no se debe tomar en cuenta los valores reflejados, porque
para saber los valores reales que va a ganar la empresa se utilizan los

métodos financieros TIR y VAN.



Cuadro 4.13. Flujos de caja

FLUJO DE CAJA

RUBRO

+ Ingresos

- Costos y Gastos

- Intereses

- Depreciacion

- Amortizacion activos diferidos
= Util. antes de part. lab. e
imp.

- 15% part. Laboral

= Utilidad antes de impuestos
- 25% impuestos

= UTILIDAD NETA

+ Depreciacién
+ Amortizacion

+ Utilidad en venta de activos

- Inversién
- Equipo de reposicion

+ Capital de trabajo
+Préstamo bancario

- Amortizacion del préstamo
+ Valor de Salvamento

FLUJOS DE CAJA

0 1
12.858,00

11.461,40
152,50
175,09

52,00
1.017,01

152,55
864,46
216,12
648,35

175,09
52,00

-3.830,08

2.000,00

666,67

-1.830,08 208,77

2
13.205,17

11.770,86
92,50
175,09
52,00
1.114,72

167,21
947,51
236,88
710,63

175,09
52,00

666,67

271,06

3
13.561,71

12.088,67
32,50
175,09
52,00
1.213,45

182,02
1.031,43
257,86
773,57

175,09
52,00

666,67

333,99

4
13.927,87

12.415,07

43,97
52,00
1.416,84

212,53
1.204,31
301,08
903,23

43,97
52,00

999,20

5

14.303,92

12.750,27

43,97
52,00
1.457,68

218,65
1.239,03
309,76
929,27

43,97
52,00

1.025,24

6
14.690,13

13.094,53

43,97

1.551,63
232,74
1.318,89
329,72
989,16

43,97

1.033,13

7
15.086,76

13.448,08

43,97

1.594,71
239,21
1.355,50
338,88
1.016,63

43,97

1.060,60

8
15.494,11

13.811,18

43,97

1.638,96
245,84
1.393,11
348,28
1.044,83

43,97

1.088,80

9
15.912,45

14.184,08

43,97

1.684,40
252,66
1.431,74
357,93
1.073,80

43,97

1.117,77

10
16.342,08

14.567,05

43,97

1.731,06
259,66
1.471,40
367,85
1.103,55

43,97

1.147,52




VAN = FE1 + FE2 + FE3 + FE4 + FE5 + FE6 + FE7
(1+K)' (1+K) (1+K)° (1+K)" (1+K)° (1+K)° (1+K)’
VAN = 208,77 + 271,06 + 333,99 + 999,20 + 1025,24 + 1.033,13 + 1.060,60
(1+0,1611 (1+0,1611
(1+0,1611)"  (1+0,1611) (1+0,1611)° ) )° (1+0,1611)° (1+0,1611)"
VAN = 208,77 + 271,06 + 333,99 + 999,20 + 1025,24 + 1.033,13 + 1.060,60
(1,1041)" (1,1611)° (1,1611)° (1,1611)* (1,1611)° (1,1611)° (1,1611)"
VAN = 208,77 + 271,06 + 333,99 + 999,20 + 1025,24 + 1.033,13 + 1.060,60
1,1041 1,21903681 1,345938542 1,486050744 1,640748627 1,811550559 2,000132972
VAN = 189,08 + 22235 + 248,15 + 672,39 + 624,86 + 570,30 + 530,26
INVERSION
FES + FE9 + FE10 - INICIAL
(1+K)® (1+K)? (1+K)™ - 1.830,08
1.088,80 + 1.117,77 + 1.147,52 - 1.830,08
(1+0,1611)® (1+0,1611)° (1+0,1611 )"
1.088,80 + 1.117,77 + 1.147,52 - 1.830,08
(1,1611)° (1,1611)° (1,1611)%
1.088,80 + 1.117,77 + 1.147,52 - 1.830,08
2,208346814 2,438235717 2,692056056
493,04 + 458,43 + 426,26 - 1.830,08
VAN = 2605,06 TIR 30%

+

+

+

+



El Valor actual neto (VAN) es un método de evaluar proyectos, siendo utilizado
en este caso para poder conocer los valores reales al presente de cuanto se
ganara en los préoximos afos, teniendo como resultado un VAN positivo por un
total de $ 2,605,06, éste método da el resultado del primer afio a ganar en el
proyecto es de $189,08, y en flujo da un resultado de $208.77, con este
ejemplo, se verifica que es de gran importancia aplicar este método, porque

muestra el valor real a ganar en el proyecto.

El TIR, tasa interna de retorno, siendo de gran importancia aplicarlo, para
conocer si el proyecto es factible o no, dependiendo el resultado dado, hay que
considerar que la tasa porcentual del TIR, no puede ser menor a la tasa minima
de aceptacion y rendimiento de capital (TMARK), porque se ser asi, el proyecto
no es resultante, y esta tasa es aceptable hasta un 30% en el mercado actual,
y al realizar el estudio, dio un resultado del 30%, que es considerable para

ejecutar este proyecto.



CAPITULO V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

Las fuentes de informacion sobre el uso del material reciclado, fueron de
gran validez para poder conocer basicamente el proceso que se le da a
los residuos, el departamento de medio ambiente del Gobierno
autonomo descentralizado, estim6 los residuos que generan las
personas y empresas en sus actividades son llevadas a los botaderos
via Tosagua, y solo el 0,36, se aplica el reciclaje. y de la ficha de
recoleccion de datos el 58% de la poblacion los arroja en los
recolectores de basura, el 23% los recicla, el 10% lo reutiliza, un 2% lo

entierra.

La seleccion de las artesanias se realizo mediante los resultados de las
encuestas ejecutadas a los duefios de los comercios, teniendo como el
principal desperdicio el carton con un 38%, seguido del plastico con el
29%, el papel con el 27% y finalmente el aluminio, escogiendo el cartén,
para ser aprovechado y realizar la elaboracion de la mayoria de las

artesanias.

El estudio de mercado demuestra que existe un gran porcentaje de gran
interés en adquirir porta pulseras y anillos es del 25%, seguida de porta
aretes con el 17%, en cuanto a la oferta, solo el 22% del total de los
habitantes y duefios de las empresas encuestados, respondieron que si
existen empresas con las mismas caracteristicas, pero mas del 95% no

conoce, teniendo el campo abierto para incursionar en el mercado.

La evaluacion econdmica financiera, reportd un total de inversion del
proyecto por $3.775,24, que esta constituido por un 47,02% de recursos
propios $1.775,24 por un 52,98% financiado mediante el crédito del
Banco Nacional de Fomento $2,000.00, el VAN dio un total de $
2,605,06 y un TIR del 30%, considerando que el proyecto es viable para

ejecutarlo.
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5.2. RECOMENDACIONES

Que el gobierno autbnomo descentralizado del canton Bolivar, continde
realizando planes de sistema integral sobre el uso de los desechos que
generan las personas y las empresas, para que el porcentaje de
reciclaje, tenga un mayor porcentaje y mediante la reutilizacion de los
desechos, crear artesanias y apoyar este tipo de ideas que generan un

impacto social, econdmico y ambiental.

Buscar estrategias para poder consolidarse en el mercado, estudiando la
demanda de manera especifica y sus aspectos demograficos; la oferta y
sus caracteristicas, adaptandose poco a poco el mercado, con los

cambios internos y externos.

La selecciobn de artesanias para ofertarlas en el mercado, debe
realizarse de acuerdo a las opiniones dadas por los clientes potenciales,
por los materiales que donan las empresas, y por los precios

referenciales que el mercado ofrece.

Es fundamental , realizar un estudio financiero utilizando los métodos de
evaluacion, que son parametros de decision, porque dependiendo de los
resultados obtenidos, se decide si un proyecto es viable o no, y una vez
realizado este analisis se recomienda ejecutar el presente proyecto una

vez que se ha demostrado su factibilidad .
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ANEXO N° 1

Ficha de recoleccion de datos aplicada a socios de la cdmara de comercio

ESPAM MFL

Escuela Superior Politécnica de Manabi Manuel Félix Lopez.

Esta ficha servira para realizar un estudio de mercado y saber el nivel de
aceptacion que tendra una empresa dedicada a la elaboraciéon de artesanias
con material de reciclaje en la ciudad de Calceta Canton Bolivar y sus
respuestas seran de mucha ayuda para este proyecto, se agradece su gentil
atencion

Nombre del Socio
1. Cual es la actividad que tiene su empresa? (Marque sélo una opcion)

- Comercio - Venta de medicinas
- Venta de Comidas - Venta de productos agropecuarios
- Venta de Ropa - Venta de Libros y papeleria

- Otros (Especifique)

2. ¢Su empresa practica el reciclaje?//

Si No

3. De la actividad que desempefia su empresa sefiale el principal articulo que
desecha (Marque sélo uno)

Papel Aluminio
Carton Hierro
Plastico Vidrio

4. ¢Qué hace con los residuos que desecha su empresa? (Escoja una)

Los arroja en los colectores Los recicla
de basura Las reutiliza
Los quema Los reduce

Los entierra

Otros (Especifique)
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5. ¢Participaria en la donacién de materiales que desecha su negocio, para
una empresa que se dedique a la elaboracion de artesanias con material de
reciclaje.

Si__ No__
Losdonaria? Si __ No
Losvenderia? Si__ No

6. ¢Sabe usted si en la ciudad de Calceta existen empresas que se dediquen
a la elaboracion de artesanias con material de reciclaje?

Si No
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ANEXO 2

Ficha de recoleccion de datos aplicada a la poblacion econémicamente activa

de la ciudad de calceta.

ESPAM MFL

Escuela Superior Politécnica de Manabi Manuel Félix Lépez.

Esta encuesta servird para realizar un estudio de mercado y el nivel de
aceptacion que tendra una empresa dedicada a la elaboraciéon de artesanias
con material de reciclaje en la ciudad de Calceta Canton Bolivar y sus
respuestas seran de mucha ayuda para este proyecto, se agradece su gentil
atencion.

1. ¢Hacomprado artesanias elaboradas a base de material reciclable?

Si No

2. ¢Cerca de su domicilio existen lugares donde pueda adquirir estos
productos?

Si No No sabe / No conoce

3. ¢De los siguientes productos de material reciclado cual ha adquirido?

a. Porta aretes

b. Porta pulseras y anillos
c. Mesas

d. Porta plantas

e. Sillas

f. Otros

4. ¢Estaria dispuesto(a) a comprar (invertir) en una artesania como estas?

Si No

5. ¢Con qué frecuencia adquiriria este tipo de productos?

a. Mensual
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b. Trimestral
c. Anual
d. Nunca

6. ¢Cuéanto pago por una artesania de material reciclable, la Ultima vez que
compro?

a.

7. ¢ Cree que estos productos ayudan al medio ambiente?

Si No Tal vez

8. ¢ Sabe usted si en la ciudad de Calceta existen empresas que se dediquen a
la elaboracién de artesanias con material de reciclaje?

Si No




ANEXO 3

Inversion inicial del proyecto

MUEBLES Y ENSERES

Cant. Descripcién Precio Precio Total
Unitario
1 Silla secretaria 68,00 76,16
1 Vitrina 150,00 168,00
1 Dispensador de agua 120,00 134,40
378,56
TOTAL

HERRAMIENTAS

S Precio .
Cant. Descripcion Unitario Precio Total
1 Taladro 35,00 39,20
2 Tijeras 1,00 2,24
2 Playos 2,00 4,48
1 Cortador de vidrio 30,00 33,60
TOTAL 79,52
EQUIPO DE COMPUTACION
Cant. Descripcién Prgcp Precio Total
Unitario
1  |Computadora de escritorio completa 500,00 500,00
1  |Impresora Epson 90,00 90,00
TOTAL 590,00
EQUIPO DE OFICINA
Cant. Descripcién Pr_euq Precio Total
Unitario
1 Teléfono inalambrico 110,00 110,00
TOTAL 110,00
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ACTIVOS NOMINALES

Cant. Descripcion UPr{iE;;ir?o Precio Total
1 Gasto de constitucién y organizacion 150,00 150,00
1 Patente Municipal 50,00 50,00
1 Permiso de funcionamiento de los Bomberos 10,00 10,00
1 Patente de la Direccion de Salud 35,00 35,00
1 Patente de la Intendencia de Policia 15,00 15,00
TOTAL 260,00
CAPITAL DE TRABAJO
Cant. Descripcién Upnri?;ir?o Precio Total
1 Inventario de mercaderia 2412,00 2412,00
TOTAL 2.412,00
SERVICIOS BASICOS
Cant. Descripcion Valor Mensual Valor Anual
1  |Energia eléctrica 25,00 300,00
1 Agua potable 12,00 144,00
1 Teléfono 20,00 240,00
1 Internet 19,20 230,40
TOTAL 914,40
UTILES DE ASEO
Cant. Descripcion Precio Valor Anual
1 Escoba 2,50 30,00
1 Trapeador 3,00 36,00
2 Toallas 3,25 39,00
2 Desinfectantes 5,00 60,00
1 Ambiental 4,00 48,00
2 Basureros de plasticos 9,00 18,00
TOTAL 231,00
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SUMINISTROS DE OFICINA

Cant. Descripcion Precio Valor Anual
2 Resma de Papel 5,00 10,0
12 |Lapiceros 0,25 3,0
12 | Esferogréficos 0,50 6,0
12 [Notas de Ventas 0,75 9,0
TOTAL 28,00
PUBLICIDAD
Cant. Descripcién Precio Valor Anual
300 Hojas Volantes 0,20 60,00
100 Cunfas radiales 4,00 400,00
TOTAL 460,00




ANEXO 4

Artesanias enfocadas a adornos para el hogar

Foto 4.1. Porta ices

MATERIALES PROCESO DE ELABORACION

- Tubos de papel de imprenta 1. Elegir medidas
- Retazos de Tela 2. Recortar tubos con cierra
- Silicona liquida 3. Forrar
- Cierra 4. Pegar
5.

Decorar con lasos de retazos
de tela
6. Colocar lapices



Foto 4.2 Porta revistas

MATERIALES

- Cartoén

- Fundas de tela
- Goma

- Tijera

- Estilete

- Lépiz

PROCESO DE ELABORACION

akrwn

Seleccion del carton
Dibujar base

Cortar

Forrar

Colocar revistas

Foto 4.3. Porta Botellas de Carton

MATERIALES

- Tubos de cartén
- Goma

-  Foamy

- Tijera

- Cartén

PROCESO DE ELABORACION

N o o bk~ w N RE

Seleccionar tubos

Medir

Cortar

Elaborar base con cartén
Pegar bases

Forrar

Colocar botellas
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Fto 4.4. Porta velas

MATERIALES PROCESO DE ELABORACION
- Latas de leche medianos 1. Seleccionar latas
- Pegamento para metal 2. Lavar
- Pintura 3. Secar
- Brocha 4. Pegar un set con diferentes alturas
- Léapiz 5. Pintarlas
- Papel 6. Marcar disefio
- Estilete 7. Cortar disefio
8. Poncear el disefio elegido
9. Secar



MATERIALES

- Llantas
- Cuchilla
- Cepillo

- Pintura
- Lépiz

- Brocha
- Alambre
- Playo

- Taladro

Foto 4.5. Porta Plantas

PROCESO DE ELABORACION

© 0 N o g bk wDbdPRE

Lavar llantas

Secarlas

Marcar disefo

Cortar

Voltear

Perforar extremos de cada llanta
Unir con alambre para fijar
Pintar

Secar
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Foto 4.5. Mesa con aros de bicicleta

MATERIALES PROCESO DE ELABORACION
- Aros 1. Ubicacion de aros
- Alambra 2. Cortar alambre
- Playo 3. Unir los aros
- Vidrio 4. Pegar vidrio

- Silicona para vidrio

...Foto 4.6. Alfombra de retazos de tela o

MATERIALES PROCESO DE ELABORACION
- Rejilla plastica 1. Cortar la rejilla plastica forma de
- Tijera cuadro
- Retazos de tela 2. Cortar retazos de tiras de 10 a
15cm

3. Anudar cada cuadricula



